
Родительский патруль - 
2015

Чистая информационная 
среда 

для детей и подростков



15 мая – 
Международный День семьи

В сквере Дворца 
бракосочетания заложена аллея 

молодой семьи



1 июня открыт Центр 
перспективного детства



14 июня проведён футбольный 
турнир «Отцы и сыновья»



С 1 МАЯ НАЧАЛАСЬ АКЦИЯ
 «Родительский медиапатруль»



В ГОРОДЕ 
БЛАГОВЕЩЕНСКЕ 
БЫЛО ВЫЯВЛЕНО 

5 РЕКЛАМ, 
ЗАПРЕЩЁННЫХ 

ДЛЯ ДЕТЕЙ



Реклама мужского клуба «Хайям» на 
главной площади города Благовещенска 
по просьбе родителей в мае 2015 г. была 
изменена, однако в День города 
2 июня Олег Газманов исполнял песни 
«Мама», и «Единственная моя» на фоне  
первоначальной версии этой рекламы 
(на фото виден чёткий белый силуэт).



В городе Благовещенске на 
жилых зданиях размещено 
не меньше десятка 
билбордов с рекламой 
данного мужского клуба и 
маркировкой «18+». 
Со слов владельца клуба 
разрешение на размешение 
данной рекламы дал 
Общественный совет при 
УФАС в июне 2014 года.









• В ходе майского 
патруля было выявлено 
5 реклам, 
расположенных в 
доступных для детей 
местах вдоль 
оживлённых улиц.

• Рекламодатели в 
предварительных 
переговорах от 
добровольного 
изменения рекламы 
отказались



Система критериев вредного 
для здоровья и развития детей контента

Источник: Концепция информационной безопасности детей и 
подростков в РФ., М.2013.// Раздел 6. Критерии вредного для 
здоровья и развития детей контента. С.25-29.

Виды 
запрещённо

й 
информаци

и
Ст.5, ч.2. 
ФЗ-436

Факторы вредоносного воздействия - 11

1. Представ-
ления, 

несоответств
ующие 

реальности

2. 
Неадекват-

ные 
эмоциональ-
ные реакции 
и состояния

3. 
Антисоци-

альные 
образцы и 

модели
поведения

4. 
Неадекватная 
Я-концепция  и 

негативное 
самоотношени

е

Пп.2. 
Способная 
вызвать у 

детей 
желание … 

…заниматьс
я 

проституци
ей

2.1.1 
Широкое 

распростране-
ние в 

обществе
 2.1.2  

Мнимая 
безопасность

 2.1.3 
Обоснование 
допустимости

2.2.1 
Нездоровое 

любопытство
 2.2.2 

Утрата 
критичности

2.3.1 
Модели 

поведения
 2.3.2 

Инструкции
 2.3.3 

Персонифи-
цированные 

примеры

2.4.1 
Искажение 
фактов
 2.4.2 
Мнимая 
уверенность в 
себе
 2.4.3 
Социальное 
одобрение



Система критериев вредного 
для здоровья и развития детей контента

Виды 
запрещённой 
информации

Ст.5, ч.2. 
ФЗ-436

Факторы вредоносного воздействия - 12

1. Представ-
ления, 

несоответств
ующие 

реальности

2. Неадекват-
ные 

эмоциональ-
ные реакции 
и состояния

3. Антисоци-
альные 

образцы и 
модели

поведения

4. 
Неадекватная 
Я-концепция  
и негативное 
самоотношен

ие
Пп.4. 

Отрицающая 
семейные 
ценности, 

пропагандиру
ющая 

нетрадицион
ные 

сексуальные 
отношения и 

формирующая 
неуважение к 

родителям

 4.1.1. Дискре-
дитация тради-

ционной модели 
семьи

4.1.2 Пропаганда 
альтернативных 

моделей 
семейных 

отношений
4.1.3 Оправдание 

отказа от 
традиционных 

семейных 
ценностей

4.2.1. 
Использование 
привлекатель-
ных образов

 4.2.2. 
Использование 
непривлекатель

ных образов
 4.2.3. 
Утрата 

критичности

4.3.1. 
Альтернатив-
ные модели 
поведения

4.3.2 
Описания 

альтернатив-
ных моделей 

семейных 
отношений

4.3.3 
Персонифицир

ованные 
примеры

 4.4.1 
Эксплуатация 

интереса к сексу
 4.4.2 

Альтернативные 
эталоны для 

идентификации
 4.4.3 

Социальное 
одобрение



Система критериев вредного 
для здоровья и развития детей 

контента
Виды 

запрещённой 
информации

Ст.5, ч.2. ФЗ-436

Факторы вредоносного воздействия - 9

1. Представ-
ления, 

несоответству
ющие 

реальности

2. Неадекватные 
эмоциональ-
ные реакции 
и состояния

3. Антисоциальные 
образцы и модели

поведения

Пп 7.
 Содержащая 
информацию 

порногра-
фического 
характера

7.1.1 
Изображения 
половых органов 
человека
7.1.2 
Описания 
половых органов 
человека
7.1.3 
Имитация 
половых органов 
человека

7.2.1.
Изображение 
полового сношения 
человека
7.2.2 
Описания полового 
сношения человека
7.2.3 
Имитация полового 
сношения человека

7.3.1  Изображение 
действий сексуального 
характера, сопоставимых с 
половым сношением
7.3.2  Описания действий 
сексуального характера, 
сопоставимых с половым 
сношением
 7.3.3  Имитация действий 
сексуального характера, 
сопоставимых с половым 
сношением



КОНТЕНТ-АНАЛИЗ 
РЕКЛАМЫ

НАЗВАНИЕ 
РЕКЛАМНОГО 

ИНФОРМА-
ЦИОННОГО 
ПРОДУКТА

Пп.2. Способная 
вызвать у детей 

желание … 
…заниматься 
проституцией

Пп.4.  Отрицающая 
семейные ценности, 
пропагандирующая 

нетрадиционные 
сексуальные  отношения и 

формирующая 
неуважение 
к родителям

Пп 7. 
Содержащая 
информацию 
порнографи-

ческого 
характера

МУЖСКОЙ 
СТРИПТИЗ-

КЛУБ «ХАЙЯМ»  
(18+)    23   из  32

2.1.1,  2.1.2, 2.13,
2.2.1,  2.2.2 

2.3.1., 2.3.2, 2.3.3
2.4.1,  2.4.2, 2.4.3

4.1.1, 4.1.2, 4.1.3,
4.2.1, 4.2.2, 4.2.3,
4.3.1, 4.3.2, 4.3.3,
4.4.1, 4.4.2, 4.4.3

7.3.3

«КАТАЕМ ВАТУ» 
22  из  32 Все 11

10 из 12, 
кроме 4.2.2. и 4.4.3 7.3.3

«ОН И ОНА»
22  из  32 Все 11

10 из 12
кроме 4.2.2. и 4.4.3 7.3.3

«АЛЬФА-ШИНА»
22  из  32 Все 11

10 из 12
кроме 4.2.2. и 4.4.3 7.3.3

САЛОН 
КРАСОТЫ 

«СОЛЯРИЙ» 21
Все 11 10 из 12

кроме 4.2.2. и 4.4.3
- 



ВЫВОД:

   1. В ПРЕДСТАВЛЕННЫХ РЕКЛАМНЫХ  
ИНФОРМАЦИОННЫХ ПРОДУКТАХ 
ПРИСУТСТВУЮТ СВЫШЕ 2/3 
КРИТЕРИЕВ, ОТНОСЯЩИХСЯ К 
ФАКТОРАМ ВРЕДОНОСНОГО 
ВОЗДЕЙСТВИЯ НА ЗДОРОВЬЕ И 
РАЗВИТИЕ ДЕТЕЙ И ПОДРОСТКОВ, 
СЛЕДОВАТЕЛЬНО, 

   2. ДАННЫЕ РЕКЛАМНЫЕ ПРОДУКТЫ 
ИМЕЮТ ВЫСОКУЮ СТЕПЕНЬ 
НЕГАТИВНОГО  ВОЗДЕЙСТВИЯ НА 
ДЕТЕЙ И ВЗРОСЛЫХ



Гей-группа «Kazaky» 
- концерт отменён



В ходе экспертизы по заявке Родительского 
медиапатруля маркировка на рекламе «12+» 
заменена на «18+», концерт группы отменён, 

билеты возвращены организаторам



Очередной концерт в ТРЦ «Острова» 
запланирован на 13 декабря 2015 года 

с участием танц-группы «Ищи 
пистолеты», участвовавшей в 

украинском Майдане и исполнявшей 
его гимн «Жара» 



Вебинар по обучению 
медиаэкспертов

С декабря 2013 г. совместно с МОО «Национальный совет 
социальной информации www.nssi (г. Санкт-Петербург), 
а также с октября 2014 г. – совместно с АРО РОШУМЗ,

проводится межрегиональный вебинар 
«Создание чистой информационной среды 

для детей и подростков».
За 5 прошедших циклов обучено более 100 человек, 

из них аккредитовано Роскомнадзором в качестве экспертов 
33. 

Участники вебинаров представлены из 17 городов РФ.
Каждую среду работает вебинарная комната 

«РОДИТЕЛЬСКИЙ ПАТРУЛЬ по созданию ЧИСТОЙ 
ИНФОРМАЦИОННОЙ СРЕДЫ  для детей и подростков», где 

медиаэксперты анализируют присылаемые родителями 
фото- и видеоматериалы



МКДИАЭКСПЕРТ =
аккредитован 

Роскомнадзором 
РФ, включён в 

список 
федеральных 

экспертов и имеет 
аттестат 

аккредитации, 
где перечислены 

виды 
информации, 

которые он вправе 
оценивать



   Приглашаем к участию 
в программе «Родительский 

ДОМ* – начало начал», 
которая предусматривает для родителей 

и специалистов обучение экспертизе 
информационной продукции и участие 

в проведении реальных экспертиз 
медиапродукции

Подробности см. на сайте 
«Научи хорошему» -10.12.2015

_______________________
(*ДОМ=детоксикация оцифрованных мозгов)



Для участия в программе нужно
1.Заполнить заявку.

2. Заполнить тест
3. Просмотреть фильм «Звук агрессии»:

размещён в интернете на многих сайтах. 

Вот одна из ссылок:

http://www.youtube.com/watch?v=PpMb7TWs26I

4. Изучить пособие для родителей:

http://whatisgood.ru/theory/soviet/posobie-inform
acionnaya-bezopasnost-detej/

Подробности на сайте: whatisgood.ru



Тест на культурную 
идентичность

                +    0     -
1. Куролесить 

2. Шантрапа
3. Шаромыга
4. Изнанка



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!
Председатель Общественного 

экспертного совета при 
Уполномоченном по правам ребёнка в 

Амурской области
Рудакова Елена Михайловна:

8-914-5-501-506

Hellena.05@mail.ru


