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В фильме рассказывается история 
создания одной из самых популярных 
в Интернете социальных 
сетей — Facebook. Оглушительный 
успех этой сети среди пользователей 
по всему миру навсегда изменил жизнь 
студентов-однокурсников гарвардского 
университета, которые основали ее в 
2004 году и за несколько лет стали 
самыми молодыми 
мультимиллионерами в США.









Gap 

•Gap Inc. Gap Inc. 
(произносится Гэп) — америка
нская компания, крупнейший 
ритейлер одежды в США и 
владелец второй по величине 
в мире сети магазинов по 
продаже одежды.









Mountain Dew

•Mountain Dew — безалкогольный 
сильногазированный прохладите
льный напиток, торговая 
марка американской 
компании PepsiCo.





Sony Vaio

• VAIO (произн. «вайо») — одна из 
торговых марок компании Japan 
Industrial Partners, 
принадлежавшая персональны
м компьютерам Sony до 2014 
когда (впоследствии Sony 
прекратила бизнес с 
компьютерами, и марка была 
продана другой компании). 
Слово VAIO изначально 
являлось акронимом от «Video 
Audio Integrated Operation», но 
подобная трактовка названия 
была изменена на «Visual Audio 
Intelligence Organizer» в 2008 
году в честь 10-летия торговой 
марки.







The North Face

• The North Face, Inc. — компания, 
специализирующаяся на 
производстве 
высококачественной 
технологичной спортивной, 
горной одежды, туристического 
инвентаря. Продукция 
предназначается для 
альпинистов, скалолазов, 
туристов и просто людей, 
ведущих активный образ жизни.







Adidas  

Adidas от 
имени Ади (Адольфа) 
Дасслера) — немецкий
 промышленный конце
рн, 
специализирующийся 
на 
выпуске спортивной об
yви, одежды и инвента
ря.





•Polaroid Corporation — американская компания, 
занимающаяся производством фототехники и бытовой 
электроники (LCD-телевизоры, портативные DVD-
плееры, цифровые фоторамки). Наиболее широко известна 
как разработчик и производитель 
фотокомплектов одноступенного фотопроцесса, а 
также фотоаппаратов для съёмки на эти комплекты. Polaroid 
оказался настолько тесно связан с понятием моментальной 
фотографии, что его бренд долгое время использовался для 
обозначения самой технологии и снимков, которые называли 
«поляроидными».





Спасибо за внимание!


