
СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ: 
БОЛЬШЕ, ЧЕМ СРЕДСТВО 

КОММУНИКАЦИИ
Керре Марина Сергеевна,
кандидат 
психологических
 наук



INFFLOW: 
когда информационный поток 

больше, чем возможно воспринять



Делает ли Google на тупее? 
 

или

Самое тупое поколение: как 
электронная эпоха создает 

поколение глупых 
американцев и подвергает 

опасности наше будущее 



SOCIAL MEDIA
когда новости в ленте Twitter 

появляются быстрее, чем в телевизоре



Арабская весна:
как создать революцию, 

используя только 
FACEBOOK и TWITTER



HIPSTERS:
когда субкультуры и не только 

создаются в Instagram



ИМЕТЬ ИЛИ БЫТЬ? 
КАЗАТЬСЯ!



Акцентированные потребности:
потребность в повышении и поддержании самооценки, 

потребность в успехе, 
потребность в идентификации 

потребность в повышении и поддержании статуса.



Я, Я, Я и еще немного Я

26 121 525 
человек 

из 

80 000 000 пользователей 
социальной сети ВКонтакте



IDENTIFICATION:
где-нибудь в сети наверняка 
найдутся такие же, как и ты



Политика: где, как не в VK 

686 сообществ, 
посвященных политике, 

больше 80% из них имеют количество 
подписчиков

более 1 000 человек 



Гляжусь в тебя как в зеркало:
сущностные характеристики 
современной молодежи



All U need is УСПЕХ



Креативность 
или смерть



Я 



Кто, если не мы,
когда, если не СЕЙЧАС?



Социальные сети: 
больше, чем средство 

коммуникации…


