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Wrézka nam w tym nie pomoze.
Chyba lepiej stworzy¢ biznesplan,
zamiast wierzy¢ w magie.
Wracajmy do firmy i zajmijmy sie
jego przygotowaniem.

Biznesplan jest narzedziem planistycznym zwiekszajacym
szanse powodzenia realizowanych przez firme przedsiewziec. F

Dzieki niemu mozesz sprobowac przewidziec, jakie korzysci
odniesiesz w wyniku wdroZenia danego przedsiewziecia.
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Planowanie jest to zatem systematyczny,
przetwarzajgcy informacje proces jakoSciowego, iloSciowego i
czasowego okreSlenia przysztych celéw i procedur kierowania

przedsi€biorstwem.
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Elementy biznes planu

opis przedsieéwzi€cia zarobkowego ;

wymagania w zakresie zarzgdzania;
wymagania marketingowe ;

wymagania w zakresie produktu,

ustugi;
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wymagania w zakresie SrodkOw  wewes o Y

finansowych;

czas realizacji przedsiewzi€ecia. Ll e P

MARKETING
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Sporzadzenie biznes planu zaleca si€
szczegolnie:

w fazie planowania dziatalnosSci
agroturystycznej,

w celu uzyskania Srodkow finansowych (kredytu),

w sytuacjach ryzykownych przedsiewziecC



Opracowany biznes plan pozwala :

ustaliC cele i okreSliC zadania przyjete do realizacji;

rozeznaC i oceniC kierunki rozwoju konkurencji w
blizszym i dalszym czasie;

okresliC szanse i zagrozenia realizacji przyjetych zadan;

ustaliC mocne i stabe strony wtasnego gospodarstwa
agroturystycznego;

odpowiednio dysponowacC Srodkami materialnymi i
finansowymi w celu zmniejszenia ryzyka dziatalnoSci.




Struktura biznes planu sktada sie z
nastepujgcych elementow:

 Strona tytutowa
* Streszczenie.

* Charakterystyka gospodarstwa.
e Kadra

* Szansa rynkowa.

e Konkurencja.

* Plan rozwoju gospodarstwa.
* Analiza finansowa.

* Zatgczniki.

BIZNes pian
Agroturystyxa






Strona tytutowa

1. petng nazwa przedsiebiorstwa (gospodarstwa),
2. adres przedsiebiorstwa (gospodarstwa),
3. autor biznesplanu

BIZNESPLAN

Twoja Nazwa Firmy

BIZNES PLAN

ul. Pigkna 13/17 w Poznaniu



Streszczenie 1.

informacje o

przed
przed

siebiorstwie,
siewzieciu,

OocCze

Kiwaniach wobec

banku lub inwestora,

spod

ziewanych efektach

ekonomicznych
przedsi€biorstwa

podkreslac elementy,
wskazujgce na dobrg
reputacje wnioskodawcy



Charakterystyka
gospodarstwa

1. historii dziatalnoSci gospodarstwa
lokalizacji gospodarstwa;

3. powigzan organizacyjnych gospodarstwa z
instytucjami wspierajgcymi agroturystyke



Kadra
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cechy demograficzne, zawodowo-kwalifikacyjne
w dziedzinie rolnictwa i turystyki, osiggniecia
w przesztoSci oraz planowane podnoszenie
kwalifikaciji.



Charakterystyka przedsiewzi€cia

[ kierunki rozwoju gospodarstwa, cele jego
dziatania, zadania do wykonania, a takze
niezbedne Srodki finansowe potrzebne do
rozpoczecia dziatania.

Argumenty wewnetrzne Argumenty zewnetrzne.

lokalizacjg gospodarstwa, pozycjg jego

poprawa efektywnosci gospodarowania, produkcji na rynku, konkurencyjnoscig pod
zwiekszenie dochodow, lepsze wzgledem jakosci, dostepnosci,
wykorzystanie dostepnych zasobow, np. szczegolnych waloréow smakowych,

zatogi, budynkow, ziemi. zdrowotnych itp.



Marketing

* kompleksowy plan marketingowy (cechy oferowanego produktu lub ustugi,

charakterystyki rynkdw zbytu, sposobdw prowadzenia sprzedazy oraz planowanych dziatah
reklamowych).




W analizie szansy rynkowej pomocne mogg byC

odpowiedzi ha nastepujgce pytania:
Jakie miejsce zajmujg ustugi agroturystyczne w dziatalnoSci
gospodarstwa?

Czy jest rozpoznane zapotrzebowanie na dziatalnoS¢
agroturystyczng gospodarstwa?

Czy to zapotrzebowanie gwarantuje prowadzenie ustugi
agroturystycznej?

Jaki wptyw na rozwdj agroturystyki bedzie miata istniejgca juz
konkurencja w tej dziatalnoSci?

Czy gospodarstwo jest przygotowane do podjecia dziatalnosSci
agroturystycznej?

Jezeli potrzebne sg dodatkowe Srodki finansowe na rozwd;
agroturystyki w gospodarstwie, to skad je uzyskaC i czy zapewnig
one pozgdane tempo zwrotu naktaddw inwestycyjnych oraz
osiggniecie zysku?



charakterystyka
konkurenc;ji
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konkurencja na rynku agroturystycznym moze iSC w kierunku:

1.konkurencji ceNOWe] usiug agroturystycanyen)
2. jakoSci ustug;
3. niepowtarzalnoSci ustug.




WiaSciciele gospodarstw agroturystycznych powinni
wybracC

tagodny sposéb konkurowania,
skierowany na wspotprace.




Plan rozwoju gospodarstwa
w jaki sposodb witasSciciel gospodarstwa
zorganizuje sobie planowang sprzedaz ustug
agroturystycznych, kanaty dystrybucji tych
ustug, ich promocje i reklame?
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. prognoze sprzedazy,

. przeptywy finansowe,

. bilans,

1
2
3. rachunek wynikow,
4
5

Plan finansowy

. finansowanie gospodarstwa

1 2 3 4 5 6 7 g o [ 10 | 11 | 12
A. Wphywy 68500 21000] 23400 35600 56100 44800 43790 51000] 52900 54400 42000 39000| 532490
Sprzedaz 18500 21000] 23400] 35600 56100 44800] 43790 51000 52900] 54400] 42000 39000]482490
Kapital wiasny 50000 50000
B. Wydatki 62200 19200] 19200 19200 19200] 19200] 19200 19200] 19200 19200 19200 19200| 273400
Materialy 7250 6250] 6250] 6250] 6250| 6250 6250| 6250 6250| 6250] 6250 6250| 76000
Wyposazenie 42000 42000
T —" e $300] 8300 8300] 8300] 8300 8300] 8300] 8300 8300] 8300| 8300 8300] 99600
G 2000 2000] 2000] 2000] 2000] 2000] 2000] 2000] 2000] 2000] 2000| 2000] 24000
T 550 550] 550 550] 550] 550, 550] 550| 550 550] 550| 550 6600
Koy oghlie 2100] 2100] 2100] 2100] 2100] 2100 2100] 2100] 2100 2100] 2100| 2100] 25200
D. Przeplywy 6300 1800 4200| 16400 36900 25600 24590 31800 33700| 35200] 22800 19800259090
ieniezne netto (A-B)

E. Skumulowane 6300 8100 12300| 28700 65600 91200|115790| 147590|181290] 216490 239290

przeplywy pieniezne

259090
|
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Zatgcznikami do biznes planu s3
przede wszystkim:

szczegdtowe dane (cechy) produktu
agroturystycznego,

rezultaty badan rynkowych,
analiza finanséw gospodarstwa,
zyciorysy zawodowe wtaScicieli gospodarstwa,

powigzania organizacyjne gospodarstwa.



Dziedziny planowanie w zakresie

Zd rzadzania (umiejetnosci kierownicze i organizacyjne oséb
prowadzgcych dziatalnoSC agroturystyczng, powigzanie gospodarstwa ze

Srodowiskiem, potrzeby szkoleniowe),

marketingu (ocena rynku przysztych klientéw zainteresowanych
agroturystykg, ocena wielkoSci i wartoSci sprzedazy, promocja i reklama,
konkurencja),

finansow (okreSlenie kosztéw przedsiewziecia agroturystycznego,
okreSlenie zrédta i kwoty funduszy na jego rozwdj, przewidywanie

optacalnosci, zysku catego przedsiewziecia),
tworzenia produktu agroturystycznego (opis tego produktu,
jego lokalizacji, opis jakosci i iloSci ustug agroturystycznych),

CZaSU (okreSlenie terminu realizacji poszczegdlnych elementdw biznes planu,
bowiem wszelkie opdznienia oddziatujg negatywnie na dziatalnoSc¢

agroturystyczng).



Kto?

* jest wtaScicielem gospodarstwa i jego
zastepcy;

* organizuje prace w gospodarstwie;

* pomaga w prowadzeniu gospodarstwa?



Co?

jest podstawowym zrédtem dochodu w gospodarstwie;
w gospodarstwie si€ uprawia, hoduje;

gospodarz wie na temat konkurencji w zakresie swojej
dziatalnoSci:

robi w zakresie reklamy i promocji swojego gospodarstwa,
w sprawach finansowych, rentownosSci swojej
dziatalnoSci;

wie na temat mocnych i stabych stron, mozliwosci i
zagrozenh gospodarstwa;

jest atrakcjg w gospodarstwie dla goSci? ‘



Kiedy?

* rozpoczat prowadziC gospodarstwo,
dziatalnoSC agroturystyczng;

» zamierza wykonacC poszczegdlne czynnoSci
zawarte w planie;

* rozwinie dodatkowe atrakcje agroturystyczne?



Gdzie?

* jest potozone gospodarstwo i jego obiekty;
 szukaC klientéw swoich ustug agroturystycznych;

» szukaC zrdodet funduszy na rozwdj agroturystyki
w gospodarstwie?



Dlaczego?

gosScie przyjezdzajg do tego lub innego gospodarstwa;

tatwo lub trudno mozna uzyskaC pomoc (doradcza, finansowa)
na rozwoj agroturystyki;

turySci interesujg sie dang wsig, gming;
gosScie spedzajg w sposodb zrédznicowany swoj wolny czas;

spotecznoSC wiejska odnosi si€ pozytywnie, negatywnie
do przybyszow;

goSciom podoba si€ lub nie podoba pobyt w ‘
gospodarstwie, wsi?



lle?

* jest miejsc noclegowych;

mozna przyjgC jednorazowo gosci;

wynoszg koszty przedsiewzi€cia
agroturystycznego;

bedzie z tego tytutu zyskow, strat;

miesiecy prowadziC dziatalnoscC
agroturystyczng;

zaangazowac do tej dziatalnoSci os6b?



Jak?

* zorganizowac rozktad zajec (dzienny,
tygodniowy) dla gosSci;

* poprawiC standard ustug i uatrakcyjnic
gosSciom pobyt w gospodarstwie;

* zapewniC goSciom bezpieczne warunki
pobytu?



SWOT

Czynniki wewnetrzne

Mocne strony (Strengths): Stabe strony (Weaknesses):

ciekawa lokalizacja (bliskos¢ jeziora, gor)
wielokierunkowa produkcja, w tym sad, warzywa 1
rozne gatunki zwierzat gospodarskich

znaczne wolne zasoby mieszkaniowe

mozliwos¢ wybudowania osobnego wejscia do
czesci pomieszczen mieszkalnych

duza dziatka przyzagrodowa z pigknym ogrodem
wyzsze wyksztatcenie wlasciciela gospodarstwa
wysoka kultura osobista domownikow

Szanse (Opportunities):

Czynniki zewnetrzne

stabilizacja gospodarcza kraju

moda na spgdzanie czasu wolnego na tonie
przyrody

wzrost dochodow 1 poziomu zycia spoteczenstwa
obnizka stop procentowych, tansze kredyty

coraz szersze akcje promujace Polske jako produkt
turystyczny

mozliwos¢ uzyskania wsparcia na uruchomienie
ustug agroturystycznych z funduszy publicznych

niewystarczajgce srodki finansowe na adaptacje¢ 1
doposazenie budynku

brak doswiadczenia w prowadzeniu dziatalnosci
agroturystycznej

,trudni” sgsiedzi

brak oczyszczalni sciekdw, ktopoty z
zagospodarowaniem odpadow
brak wtasnego transportu

brak strony internetowe]

Zagrozenia (Threats):

rosngce wymagania turystow

staba infrastruktura turystyczno- rekreacyjna
powiatu

niedorozwoj infrastruktury komunikacyjnej, zte
drogi

rosngca konkurencja krajowa 1 zagraniczna
wzrost zanieczyszczenia sSrodowiska na terenie
powiatu
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Dziekuje za uwage



