
 
ТЕМА 4. ЕКОНОМІЧНА 

ХАРАКТЕРИСТИКА ОПТОВОЇ 
ТОРГІВЛІ



ПЛАН

1.Сутність та функції оптової торгівлі. Економічні засади 
функціонування окремих типів оптових посередників. 

2.Біржова торгівля та її особливості.

3.Конкурентні сили, що впливають на діяльність  підприємств оптової 
торгівлі.

4.Особливості формування  оптових цін та плати за посередницькі 
послуги.

5.Показники, що характеризують розвиток оптової торгівлі.   Оптовий 
товарооборот та його складові.

6.Тенденції та проблеми розвитку оптової торгівлі в Україні.

ЛІТЕРАТУРА

• Оптова торгівля в Україні: монографія / А.А. Мазаракі, Г.М. 
Богославець, О.М. Трубей, А.М. Носуліч.-Київ, Київ.нац.торг.-екон. 
ун-т, 2016.-208 с.



1.СУТНІСТЬ, ФУНКЦІЇ ОПТОВОЇ 
ТОРГІВЛІ. ЕКОНОМІЧНІ ЗАСАДИ 
ФУНКЦІОНУВАННЯ ОКРЕМИХ ТИПІВ 
ОПТОВИХ ПОСЕРЕДНИКІВ. 









До звичайних операцій у сфері оптової торгівлі 
відносять: 

�  ЗБИРАННЯ; 
⮲ СОРТУВАННЯ; 
⮲ РОЗПОДІЛЕННЯ ПО ГРУПАМ ВЕЛИКИХ ПАРТІЙ 
ТОВАРУ; 
⮲ РОЗПОДІЛЕННЯ НА ДРІБНІ ПАРТІЇ; 
⮲ ПЕРЕПАКУВАННЯ; 
⮲ РОЗЛИВ У ПЛЯШКИ; 
⮲ РОЗФАСУВАННЯ У МЕНШІ ЄМНОСТІ (НАПРИКЛАД 
ЛІКІВ); 
⮲ ТИМЧАСОВЕ ЗБЕРІГАННЯ, ОХОЛОДЖЕННЯ; 
⮲ ДОСТАВКА ТА УСТАНОВЛЕННЯ ЗА СВІЙ 
РАХУНОК.











ОПТОВИЙ РИНОК - СФЕРА ЕКОНОМІЧНИХ 
ВІДНОСИН, ЯКА Є ЧАСТИНОЮ ТОВАРНОГО РИНКУ, І 
НА ЯКОМУ ФОРМУЄТЬСЯ ПОПИТ ТА ПРОПОЗИЦІЯ 
НА ОПТОВІ ПАРТІЇ ПЕВНОГО ТОВАРУ.

Інфраструктура оптового ринку:
⮲ Оптові торговельні підприємства – суб’єкти 

здійснення оптової торговельної діяльності.
⮲ Оптові посередники.
⮲ Організатори оптового продажу
⮲ Спеціалізовані підприємства, що надають 

функціональні та допоміжні послуги, які сприяють 
просуванню товарів від виробника до споживача.



Покупці

Виробники 
товарів 

промислового 
призначення

Виробники 
товарів 

особистого 
споживання

Добувна 
промисловість

Сільське 
господарство

Споживачі товарів 
промислового 
призначення

Роздрібна торгівля

1. Підприємства оптової торгівлі

2. Оптові посередники

3. Організатори 
оптового продажу

4. Спеціалізовані підприємства, що надають 
послуги які сприяють просуванню товарів від 

виробника до споживача

Інфраструктура оптового ринку

- торгові агенти 
- промислові агенти
- комісійні торговці 
- брокери

- товарні біржі, 
- оптові ярмарки, 
- конкурентні торги  
- аукціони
- оптові ринки

Функціональні спеціалісти
що надають послуги з: 
- транспортування;
- складування (зберігання) 
- комплектування вантажів;
- експедиціювання
- планування графіків та послідовності поставок;
- розповсюдженню, тощо

Допоміжні спеціалісти
що надають такі послуги: 
- фінансові;
- інформаційні ;
- рекламні;
- страхові;
- консультативні та  дослідницькі ;
- з організації переговорів, тощо 

Продавці



Різноманіття типів оптових 
посередників  обумовлюється:
• переліком (широтою) функцій, які вони 

виконують; 
• наявністю (відсутністю) права власності 

на товар;
• дією від свого імені (або від імені 

продавця);
• механізмом формування доходу (прибутку). 



Агентські 
(представницькі) 

Комісійні 
(посередницькі) 

Дилерські (по 
перепродажу)

Агентська діяльність (згідно Господарського кодексу) – це підприємницька 
діяльність, що полягає в наданні комерційним агентом послуг суб’єктам 
господарювання при здійсненні ними господарської діяльності шляхом 
посередництва від імені, в інтересах, під контролем і за рахунок суб’єкта, якого 
він представляє

Торговельно-посередницькі операції 

Комісійна діяльність (згідно Цивільного кодексу) – це відносини, що виникають 
із договору комісії, згідно якого одна сторона (комісіонер) зобов’язується за 
дорученням другої сторони (комітента) за плату (комісійну винагороду) вчинити 
один або кілька правочинів від свого імені, але за рахунок комітента

Дилерська  діяльність (згідно Господарського кодексу) – це діяльність, що 
полягає, що здійснюється на споживчому ринку від власного імені і за власний 
рахунок (дилер набуває права власності на товари після його оплати)







2.Біржова торгівля та її особливості.

Біржова торгівля - це торгівля товарами та іншими видами цінностей за 
посередництвом бірж. 

Біржова торгівля є формою оптової торгівлі, але одночасно - це особлива 
форма торгівлі. Біржова торгівля здійснюється шляхом аукціону (англ. 
auction), тобто публічного продажу (торгів), при якому товар дістається 
покупцеві, що запропонував за нього більшу, ніж інші покупці, ціну. 

Проте якщо звичайний аукціон є разовим заходом, то біржа - це постійно 
діючий механізм функціонування ринку.



Біржа (нім. Borse, від лат. bursa - гаманець) - це спеціальна установа 
(організація), в якій здійснюється купівля-продаж (біржові угоди) 
товарів, цінних паперів, валюти, інформації, науково-технічних 
розробок, а також наймання робочої сили на основі співвідношення 
попиту та пропозиції. У широкому значенні біржа виступає як 
організований ринок зазначеними ресурсами.

•Відповідно до цього біржі бувають:

•♦ товарні;

•♦ фондові;

•♦ валютні;

•♦ біржі нерухомості;

•♦ біржі праці. 



Товарна біржа являє собою комерційне посередницьке підприємство, що 
функціонує на постійній основі, в якому укладаються угоди з купівлі-
продажу товарів з певними характеристиками, так званими біржовими 
товарами, які можуть бути продані значними партіями за зразками або 
технічним описом. При цьому на біржі здійснюється купівля та продаж не 
самих товарів як таких, а контрактів на їх постачання.

До біржових товарів відносять: алюміній, боксити, нікель, олово, 
свинець, срібло, золото, мідь, марганець, фосфати, вугілля, нафту, чорні 
метали, каучук, шкіру, бавовну, ліс, поташ, папір, джут, сою, пшеницю, рис, 
цукор, какао-боби, копру, тютюн, чай, чорний перець, каву, маїс 
(кукурудза), олію, креветки, баранину, яловичину, банани, арахіс та деякі 
інші.

На біржах продаються та купуються без попереднього огляду стандартні 
партії цих товарів певного (базисного) сорту, що називаються лотами 
(англ. lot - партія товару).

Товарна біржа є організацією, що не ставить своєю метою одержання 
прибутку, а лише об'єднує торговців, створюючи їм сприятливі умови для 
комерційної діяльності.



Брокер (англ. broker - той, хто "розбиває" сторони при укладанні угоди) 
- це посередник при укладанні угод між продавцями та покупцями 
товарів, цінних паперів, валюти тощо. 

Брокер - основна діюча особа на біржі. Іноді брокерів називають по-
німецькому маклерами. 

Брокер спеціалізується на дуже вузькому асортименті товарів. 

Брокер виступає лише посередником - він не має у своєму 
розпорядженні товарів. При цьому умови реалізації диктуються 
продавцями. 

Діяльність брокера оплачується тільки за продані товари. Дохід 
брокера, так званий брокеридж (англ. brokerage - комісійна 
винагорода) формується за рахунок заздалегідь погодженого відсотка 
від вартості проданого товару або виплати фіксованої винагороди за 
кожну продану одиницю або партію товару. Брокери, як правило, 
об'єднуються у брокерські контори.



3.Конкурентні сили, що впливають на 
діяльність  підприємств оптової торгівлі.



• Галузева конкуренція передбачає суперництво окремих 
підприємства – продавців товарів та послуг у задоволенні 
потреб споживачів, в обсягах реалізації товарів та послуг, 
в частці обслуговування ринку та відповідно масі 
одержаного прибутку

• Міжгалузева конкуренція передбачає суперництво за 
найкращі умови одержання та використання ресурсів та 
капіталу, а також суперництво між виробниками товарів-
замінників, які задовольняють одну й ту ж потребу 
споживача.



Конкурентні сили, 
що виникають 
економічних 

можливостей та 
торговельних 

спроможностей 
постачальників

Постачальники 

Конкурентні сисли, 
що виникають 

внаслідок загрози з 
боку товарів- 

замінників

Покупці  

Підприємства, 
товари яких можуть 
бути замінниками

Конкурентні сили, що 
виникають внаслідок 

економічних 
можливостей та 

торговельних 
проможностей 

покупців

Кожне 
підприємство діє 

за власною 
конкурентною 
стратегією для 

завоювання кращої 
позиції та вигоди 
від конкурентної 

переваги Конкурентні сили, 
що виникають 

внаслідок  загрози 
виникнення нових 

конкурентів

Суперництво між 
існуючими 

конкуруючими 
системами

Потенційні 
конкуренти



Підприємство –лідер (40% 
ринку)

Діяльність орієнтована на оборону досягнутих 
результатів

Підприємство –претендент на 
лідерство (30% ринку)

Діяльність орієнтована на захоплення лідерства

Підприємство –послідовники 
відомі (до 20% ринку)

Діяльність орієнтована на врахування конкурентної 
ситуації та повторень досягнень лідерів

Підприємство –аутсайдер (до 
10% ринку)

Діяльність орієнтована на захист своєї ринкової 
ніші від проникнення конкурентів завдяки 

удосконаленню технологічної, асортиментної, 
збутової, сервісної політики



4.Особливості формування  оптових цін та плати за 
посередницькі послуги.



Прибуток
Витрати, пов’язані із здісненням операцій притаманних оптовій торгівлі

 
 
Адміністративні витрати:
        Оплата праці адміністративного персоналу
        Утримання вдміністративних приміщень
        Представницькі витрати
        Інші адміністративні витрати
 
Витрати на збут:
       Витрати на активний продаж: рекламування,
       мерчайдайзинг
       Упаковка та фасування товарів
       Оплата праці торговельно-оперативного
      Персоналу
 
Інші операційні витрати:
     На утримання складів чи оплату послуг по
     зберіганню
     Оплата праці складського персоналу
     Транспортні витрати по доставці товарів на
     роздрібні підприємства
 
Фінансові витрати:
    Витрати по забезпеченню підприємства
    необхідними фінансовими ресурсами
 

Витрати на закупівлю товарів
 

Ціна реалізації виробника
Витрати на транспортування до складів оптового підприємства
Витрати на страхування вантажів
Витрати на митне оформлення
Витрати на експедиційне обслуговування
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Суб’єктів товарного ринку, що користуються послугами 
суб’єктів оптової торговельної діяльності (далі - 
оптовиків) можна розподілити на дві групи:

I група – виробники товарів (підприємства, які 
спеціалізуються на виробництві продукції виробничо-
технічного або споживчого призначення);

II група – торговці продукцією (товарами). Ця група 
складається з двох підгруп:

□ інші оптові посередники, що здійснюють подальший 
перепродаж при багаторівневому каналі розподілу;

□ суб’єкти роздрібної торгівлі (далі - ритейлери), що 
реалізують товари кінцевим споживачам.

Кожна із зазначених груп функціонує на товарному ринку з 
метою реалізації власних економічних інтересів: 

□ виробники – з метою продажу виробленої продукції з 
найменшими затратами коштів і часу;

□ торговці – з метою ефективної закупівлі товарів та 
подальшого їх перепродажу іншим операторам ринку 
або кінцевим споживачам для особистого використання.





Механізм і наслідки (ефекти) співпраці виробника та оптовика на товарному ринку





Механізм і наслідки (ефекти) співпраці оптовика та торговця  на товарному ринку 





5.Показники, що характеризують розвиток оптової 
торгівлі.   Оптовий товарооборот та його складові.





6.ТЕНДЕНЦІЇ ТА ПРОБЛЕМИ РОЗВИТКУ 
ОПТОВОЇ ТОРГІВЛІ В УКРАЇНІ.



ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ ОПТОВОЇ ТОРГІВЛІ

1.Відбувається видозміна оптової торгівлі та збільшується її 
частка в посередницьких операціях

2.Впровадження інноваційних та технологічних підходів у 
практику роботи оптових підприємств

3.Підвищення значущості кваліфікованого управлінського 
персоналу ( для прогнозування ринків, налагодження 
комунікацій, прийняття швидких рішень, стандартизації 
бізнес-термінології



ПРОБЛЕМИ РОЗВИТКУ ОПТОВОЇ 
ТОРГІВЛІ1. Загострення конкурентної боротьби як на національному, так я на 
світовому ринку

2. Нестабільність економічної та політичної ситуації  у державі та світі

3. Зростання швидкості змін ринкових умов господарювання та рівня їх 
непередбачуваності, підвищення агресивності та складності поведінки 
окремих суб’єктів 

4. Недостатність  фінансових ресурсів та високі кредитні ставки

5. Зростання ризику втрати керованості системи, що обумовлює потребу в 
децентралізації управління, удосконаленні управлінських технологій

6. Високі орендні ставки

7. Недостатність матеріально-технічної бази

8. Неплатоспроможність споживачів



Системи в електронній торгівлі

В2В 
(бізнес-бізнес)

С2С 
(споживач - 
споживач)
 

В2С 
(бізнес-споживач)

А2B 
(адміністрація 

- бізнес


