




Производительность – объём благ, 
которые удаётся получить от использо-
вания в течение какого-то времени 
определённого количества факторов 
производства. Производительность 
труда – количество изготовленных 
работником за определённое время 
изделий, производительность земли – 
урожай с 1 га



                      Обмен, торговля
В современном мире человек едва ли может 
сам обеспечить себя всеми необходимыми 
благами. Конкретные люди, фирмы, страны 
специализируются на производстве 
определённых товаров, услуг (производят их
с меньшими издержами и высоким качеством), 
а другие необходимые блага получают с помощью обмена. Регулярный 
обмен товарами – основа торговли.
                                  Торговля – добровольный и 

взаимовыгодный         обмен благами в 
форме купли-продажи товаров и услуг за 
деньги между специализированными 
производителями.
Без торговли развитие специализации 
было бы крайне затруднительно: 
намного труднее было бы добиваться 
увеличения производства экономических 
благ



Взаимосвязь специализации  и обмена 
позволила

� сочетать стремление людей потреблять как 
можно больше разнообразных Т и У со 
способностью отдельного человека, фирмы 
производить лишь небольшой ассортимент 
благ;
� быстрее получать в максимальном 

ассортименте большой объём качественных 
благ.



Различают торговлю 
❖ оптовую (реализуются крупные партии 

товара обычно для последующей 
перепродажи) и 

❖ розничную (товар реализуется поштучно 
или в небольших количествах для личного, 
семейного потребления).



                 Основные признаки рынка:
 1. Нерегулируемое предложение – 
производитель сам решает, что, как, сколько 
и для кого производить;   
2. Нерегулируемый спрос – 
потребитель сам определяет, что, как и 
сколько покупать;
3. Нерегулируемая цена – 
цены определяются на рынке, зависят от 
спроса и предложения.

УСЛОВИЯ ВОЗНИКНОВЕНИЯ РЫНКА:
• общественное разделение труда;
• экономическая обособленность производителей;
• самостоятельность производителей

РЫНОК – 
экономические отношения производителей и потребителей, 

основанные на взаимовыгодном обмене



Для нормальной деятельности рынку необходимы 
определенные условия:

• свободное ценообразование;
• конкуренция;
•  свобода предпринимательской деятельности.

Главный принцип рынка
взаимовыгодность продавцов и покупателей

Два закона рыночных отношений

закон
спроса и

предложения

закон
конкуренции



КЛАССИФИКАЦИЯ РЫНКОВ

по экономическому 
назначению 

(Р. товаров и услуг, труда, 
валюты, фондовый Р., 

кредитный Р., 
недвижимости)
по действующему 
законодательству

(легальный (законный) и 
нелегальный(теневой))

по пространственному признаку
(местный, региональный, 
национальный, мировой)

по типу конкуренции
(монополистический, 

свободной конкуренции)

по отраслям
(автомобильный, 

продовольственный
)

по характеру продаж
(розничный и 

оптовый)



КОНКУРЕНТНОСПОСОБНОСТЬ 
это возможность товара или 

его производителей выиграть соревнование на рынке 
с товарами, изготовленными другими фирмами, за 
счет более полного удовлетворения потребителей

КОНКУРЕНЦИЯ - соперничество, борьба за 
достижение лучших результатов в каком-либо деле;

КОНКУРЕНЦИЯ - соперничество между 
участниками рыночного хозяйства за лучшие условия 
производства и купли-продажи товаров и услуг



КОНКУРЕНЦИЯ

совершенная несовершенная

ресурсы
используются
эффективно:

цены
минимальные

объем
производства

максимальный

ресурсы
используются
неэффективно:

цены
завышены

объем
производства

занижен



КОНКУРЕНЦИЯ СПОСОБСТВУЕТ:
• повышению эффективности производства;
• улучшению качества товаров;
• увеличению разнообразия предлагаемых товаров и 
услуг;
• снижению цен

Рынок, как совокупность продавцов и покупателей, 
имеет два важных условия:

1) Всякий продавец будет охотно иметь дело с 
любым покупателем;

2) Всякий покупатель может заключать сделку с 
любым продавцом



ФУНКЦИИ ЦЕНЫ

ограничивают 
потребление 

ресурсов

служат 
мотивацией 

для производства 
товаров и услуг

ЦЕНА - количество денег, уплачиваемое и получаемое за 
единицу товара или услуги



ВИДЫ ЦЕН

свободные

мировые

расчетные

экспортные

договорные

фиксированные

монопольные


