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Тема 5. Затраты и расходы 
предприятия

5.1. Понятие затрат и расходов 
предприятия (издержек производства). 
Классификация затрат. 
5.2. Себестоимость продукции, виды 
себестоимости. Калькуляция 
себестоимости. 
5.3. Центры затрат. Показатели 
эффективности затрат.



5.1. Понятие затрат и расходов предприятия 
(издержек производства). Классификация 
затрат. 

Затраты - это стоимость ресурсов, 
используемых для получения прибыли или 
достижения иных целей организации.
Расходы показывают уменьшение платежных 
средств или иного имущества предприятия и 
отражаются в учете на момент платежа.
Издержки - это реальные или 
предположительные затраты финансовых 
ресурсов предприятия. Издержки оказывают 
влияние на прибыль предприятия.



5.1. Классификация затрат.



5.2. Себестоимость продукции, виды 
себестоимости. Калькуляция 
себестоимости

Себестоимость продукции - это затраты предприятия на 
ее производство и реализацию, выраженные в денежной 
форме.
Цеховая себестоимость включает в себя затраты на 
производство продукции в пределах цеха;
Производственная себестоимость (себестоимость 
готовой продукции)= цеховая себестоимости + общезаводские 
расходы (административно-управленческие и 
общехозяйственные затраты) и затраты вспомогательного 
производства;
Полная себестоимость – производственная себестоимость 
продукции + расходы по ее реализации.



5.2. Калькуляция  себестоимости

Калькуляция себестоимости – 
исчисление себестоимости 
произведенной продукции (работ, услуг) 
по данным учета производственных 
затрат.



5.2. Калькуляция  
себестоимости

Методы:

• нормативный, 

• позаказный, 

• попередельный. 



5.2. Калькуляция  
себестоимости

Нормативный метод учета затрат подразумевает 
нормирование всех совершаемых затрат на 
производство. 

Фс = Нс + Ин + Он, 
где 
Нс – нормативная себестоимость; 
Ин – корректировка нормативной себестоимости 
вследствие изменения норм  (положительная либо 
отрицательная величина); 
Он – отклонения от норм, относящиеся к товарному 
выпуску  (отрицательные – экономия, положительные – 
перерасход). 



5.2. Калькуляция  
себестоимости

• Позаказный метод применяют в 
индивидуальных и мелкосерийных 
производствах (изготовление сложных 
механизмов, станков, турбин и др. по 
индивидуальному заказу). 

• Фактическая себестоимость заказа 
определяется после его выполнения как 
сумма всех соответствующих затрат 
производства с момента открытия до 
закрытия заказа. 



5.2. Калькуляция  
себестоимости

Попередельный метод оценки затрат на 
производство и калькуляции себестоимости 
продукции применяется в отраслях 
промышленности, в которых исходное 
обрабатываемое сырье последовательно 
проходит несколько отдель-ных, 
самостоятельных фаз (стадий) – переделов. 



5.2. Калькуляция  
себестоимости

Статьи для калькуляции себестоимости:
• Сырье и материалы;
• Оплата труда с начислениями на оплату 

труда;
• Амортизация;
• Прочие общепроизводственные 

расходы.



5.3. Центры затрат. Показатели 
эффективности затрат.

• Центр затрат — производственное 
подразделение компании, которому 
устанавливаются нормативы расхода 
ресурсов.

• Центр затрат может совпадать с 
организационной единицей (цехом, 
отделением, участком) или быть 
подразделением, входящими в состав этой 
единицы.



5.3. Центры затрат. Показатели 
эффективности затрат.

Центры затрат входят в общую систему 
центров финансовой ответственности, 
вместе с центрами инвестиций, центрами 
прибыли и центрами доходов. 



5.3. Центры затрат. Показатели 
эффективности затрат.



5.3. Центры затрат. Показатели 
эффективности затрат.

1. Показатели эффективности использования 
живого труда (выработка и трудоёмкость). 
2. Показатели эффективности затрат прошлого 
труда (фондоёмкость, фондоотдача, 
материалоёмкость, материалоотдача). 
3. Обобщающие показатели затрат 
(себестоимость единицы продукции, затраты на 
рубль продукции). 
4.Показатели рентабельности продукции и 
производства (рентабельность продукции, 
рентабельность продаж)


