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Этапы маркетинговых 
исследований



Тем
а 

Подготовка отчёта
Структура отчета 

Оформление результатов



Подготовка отчёта

◻ Требования к отчёту



Структура отчета 



Пример Количественное 
исследование



Пример Аналитическая записка



Задани
е 

Подготовить отчёт о проведённом исследовании в виде аналитической 
записки с соблюдением структуры:

1.Титульный лист;

2.Содержание; 

3.Краткое резюме; 

4.Введение; 

5.Основная часть отчета – дизайн исследования(см. задание 
«Предложение по проведению МИ»):

❑ Цель и задачи исследования;

❑ Обоснование формы полученных результатов и направлений их 
использования;

❑ Выбор и описание методов исследования;

❑ Календарный график для всех этапов процесса с указанием 
количества занятых в МИ сотрудников;

❑ Смета с разбивкой по статьям расходов;

❑ Краткое описание формы и содержания окончательного документа в 
виде отчета или пояснительной записки; 

6.Заключение и рекомендации; 

7.Приложения.

Защитить отчёт.

Аналитический отчёт
Вес 
работы: 

20 баллов
Время: 

180 минут
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