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РИФ+КИБ, 2011

Изменение недельного охвата 
медиа



РИФ+КИБ, 2011



Сетевая активность пользователей 
Рунета



Количество 
посетителей, 
млн чел., ФОМ, 
2010

Топ-15 интернет-сайтов 







Рост объема информации 
2009-2020 

(увеличение в 44 раза) 



Лидерство в сфере ШПД:все страны, 2010



“Мы говорим тебе”

“Каждый говорит 
другому” 

“Скажи нам, что ты 
думаешь о том, что 
мы говорим тебе” 



“Мы говорим тебе”



“Скажи нам, что ты думаешь
 о том, что мы говорим тебе”



“Каждый говорит другому”



Веб 1.0  —  это ...

• Коммутируемый доступ 
(56 кбит/с)

• HyperText Markup Language 
(html)

• Ограниченная интерактивность 
(гостевые книги, форумы, контактный 
email)

• Дорогостоящее лицензионное ПО с 
периодической необходимостью обновления



Веб 2.0  —  это ...

• Широкополосный доступ 
(кабельная связь, хDCL)

• Web-приложения ajax 
(xml, JavaScript, CSS, php, asp)

•  Усовершенствованные 
веб-браузеры 

(Safari, Google Chrome, Opera, 
Mozilla Firefox, Internet Explorer) 



Веб 2.0  —  это ...

Компании, 
безвозмездно 

предоставляющие 
платформы для 

создания контента



Веб 2.0  —  это ...

Пользователи, 
которые 

формируют 
контент и решают, 
что в нем является 

важным



Веб 2.0  —  это ...

Сообщества 
пользователей, 

которые работают 
совместно над 

созданием общего 
контента 



Веб 2.0  —  это ...

Свободно 
подключаемые 

веб-приложения 
(Google Documents. 

Spreadsheets, 
Presentations, 
iPhone Apps)



Веб 2.0  —  это ...

Социальная 
коммуникация в 

интернет-
сообществе





Веб 2.0  
—  это ...

Обмен 
мультимедиа- 

контентом 
(мультимедиа-

хостинг) 





Web 1.0

• Ofoto
• mp3.com
• Britannica Online
• Персональные веб-сайты
• Управление контентом
• Директории (taxonomy)

•  Flickr
•  Napster
•  Wikipedia
•  Блоги, микроблоги
•  Вики
•  Теггирование, 

фолксономия

Web 2.0





Технологии Веб 2.0
·  Социальные сети и системы социальных презентаций 

(Facebook, MySpace, Linkedln; SecondLife; Odnoklassniki.ru, Professionali.ru)

•  Блоги и микроблоги (Blog.com, ЖЖ, Twitter)

•  Вики-проекты (Wiki, Wikipedia)

·   Социальные закладки (Delicious; Diigo, Bibsonomy)

·   Мультимедийные системы обмена (YouTube, Flickr; 
SlideShare)

·  Синдикация и нотификация информации (RSS)

•  Диаграммы связей, интеллект-карты(Mind42, FreeMind)

•  Системы редакторских офисов (Google.docs and Spreadsheets; 
Gliffy (diagrams)

•  Подкастинг (Podcast people, PodOmatic, PodBean)

·  Сиcтемы мэшапа и бриколажа (мashup & вricolage) (Del.icio.us; 
SkypeMe; PingMe; Yahoo Pipes)





Социальная сеть 

Интерактивный 
многопользовательский 
веб-сайт / портал, 
контент которого 
наполняется самими 
участниками сети 

Позволяет общаться 
группе пользователей, 
объединенных общим 
интересом Термин введён социологом  

Джеймсом Барнсом, 
Манчестерская школа, 1954 год





Аудитория 
социальных сетей в 
России, 
2008-2015



Востребованность функций



Возможные действия
• Конструирование открытого 

(закрытого) профиля (личные 
данные, фотографии, ссылки, 
информация)

• Установление контактов с 
другими участниками (чаще 
всего со знакомыми в реальной 
жизни)

• Просмотр и 
комментирование 
информации, размещенной 
теми, с кем установлены контакты



Рейтинг социальных сетей

* По данным профилей пользователей BestPersons.ru.



Рейтинг социальных сетей

1. ВКонтакте, vkontakte.ru, 37/3 и vk,167/11 
2. Одноклассники, odnoklassniki.ru, 109/7 

3. Мой мир, mail.ru, 34/2 
4. Фейсбук, facebook.com, 2/2
5. Твиттер, twitter.com, 11/7 

6. Хабрахабр, habrahabr.ru, 822/35

7. Майспейс, myspace.com, 29/15
8. Мой круг, moikrug.ru, 3091/112
9. Мир тесен, mirtesen.ru, 3672/160

10. Беон, beon.ru, 4114/170
Место в рейтинге, Название, Адрес, 
Посещаемость в мире (Ранг Посещаемости 
Alexa Traffic Rank) / Рейтинг посещаемости 
сайта в своей стране



Рейтинг социальных хостингов

11. Радикал-Фото, radikal.ru, 473/26

12. @дневники, diary.ru, 1473/45

13. Рутуб, rutube.ru, 1146/53
14. PartyPoker, partypoker.com, 

141/44
15. Мамба, mamba.ru, 1472/64
16. Fastpic, fastpic.ru, 1302/65
17. Фликр, flickr.com, 36/24
18. Лавпланет, loveplanet.ru, 2091/90

19. Беон, beon.ru, 4114/170
20. Травиан, travian.ru, 3848/209

1. Ютуб, youtube.com, 3/4
2. Мой мир, mail.ru, 34/2 
3. ЛайвДжорнал, livejournal.com, 

76/8
4. Википедия, wikipedia.org, 7/6

5. ЛайвИнтернет, liveinternet.ru 
242/12

6. Рутрекер, rutracker.org, 284/14

7. Народ, narod.ru, 278/15
8. uCoz, ucoz.ru, 262/16
9. Блоггер, blogger.com, 8/10
10. Я.ру, my.ya.ru, 471/21

Место в рейтинге, Название, Адрес, Посещаемость в мире (Ранг 
Посещаемости Alexa Traffic Rank) / Рейтинг посещаемости сайта в 
своей стране







Профессиональная сеть

Социальная сеть для 
поиска и установления 
деловых контактов

Может использоваться 
для исследования 
общественного 
мнения, пропаганды 
научно-технических 
знаний, рекламы и пр. 





Возможные 
действия

• Конструирование профессионального 
профиля, формирование группы (деловые 
данные, интересы, предложения, реклама)

• Установление контактов с другими 
участниками, вступление в группы (с теми, 
кто разделяет профессиональный интерес)

• Просмотр и комментирование 
информации, размещенной теми, с кем 
установлены контакты



Неактивные

Наблюдатели

Имеющие аккаунты 
в разных сетях

Коллекционеры

Комментаторы

Создатели

Говоруны



Неактивные

Наблюдатели

Имеющие аккаунты 
в разных сетях

Коллекционеры

Комментаторы

Создатели

Кто и что делает в Интернете



Jakob Nielsen's Alertbox, October 9, 2006

Периодически добавляющие 
сообщения, комментарии и пр.

Постоянно активные

Правило 90-9-1



На Facebook все 
смотрят 

преимущественно 
на фотографии 

профилей



Вопросы по лекции
1. Какие существенные изменения в сетевой активности 

пользователей происходят в последние годы? 
Аргументируйте свои ответы примерами.

2. Что представляют собой интернет-технологии 
поколения Web 1.0? Приведите примеры.

3. Что представляют собой интернет-технологии 
поколения Web 2.0? Приведите примеры с пояснениями.

4. Охарактеризуйте технологию социальных сетей. В чем 
причина их популярности? 

5. Как характеризуется аудитория пользователей 
социальных сетей? К какой категории относитесь вы и 
почему? Выскажите свое отношение к возможностям 
технологий Web 2.0.


