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1. ИНФОРМАЦИОННЫЕ 
АГЕНТСТВА В РОССИИ: 
ИСТОРИЧЕСКИЙ ОБЗОР



1. Первые информационные агентства появились в России 
во второй половине XIX века. Ими удовлетворялись 
потребности российской экономики в оперативной и 
достоверной информации о состоянии мировых рынков и о 
политической ситуации в мире. В условиях цензуры газеты 
напрямую не могли получать телеграммы из-за границы, и по 
распоряжению императора Александра II в 1866 г. была 
создана отечественная информационная служба – 
Российское информационное агентство (РТА). Им на основе 
полученных из-за рубежа и прошедших цензуру телеграмм 
составлялись бюллетени, которые два-три раза в день 
рассылались подписчикам по телеграфу. Вскоре РТА стало 
собирать внутреннюю информацию и распространять ее за 
границей. Работало под патронатом немецкого агентства 
Вольфа.
Необходимость создания независимого агентства. На 
государственные деньги и под контролем правительства 
было создано СПТА – Санкт-Петербургское телеграфное 
агентство – 1 сентября 1904 г. В 1914 г. (Санкт-Петербург стал 
Петроградом) агентство – ПТА.



2. Захват в октябре 1917 г, наряду с телеграфом, 
вокзалами и ПТА. Все информационные учреждения в 
столице, на местах и корпункты за рубежом были 
слиты в единый информационный орган РОСТА, 
деятельность которого контролировалась – что 
передавать и распространять. Газеты и журналы были 
обязаны публиковать эти материалы.
  РОСТА – ТАСС (с 1925 г.). Агентство – единственный 
источник официальной информации, наделялось 
пропагандистскими функциями. В послевоенное время 
входило в пятерку крупнейших ИА в мире. ТАСС – 
голос советского правительства, через него 
правительство говорило с другими странами. Двойной 
статус – пропагандистская машина и ограничение – 
требования к новостям не совпадали с 
пропагандистскими задачами. 



3. В 1961 г («Оттепель») на базе 
Совинформбюро было учреждено АПН 
(Агентство печати «Новости»). Статус – 
общественное, но также 
контролировалось государством. 
Специализация – распространение 
информации об СССР среди зарубежных 
подписчиков для создания 
положительного имиджа СССР. ТАСС – 
передача оперативной новостной 
информации, АПН – интервью, репортажи, 
очерки, печать вестников – 
культурологический профиль.



4. Начало 1990-х гг. (гласность и перестройка) 
бурное развитие сегмента информационных 
агентств, независимых от государства. В 1989 г. 
было создано «Интерфакс» - крупнейшее частное 
ИА. Обладал списком 80 факсов в Москве – 
машины для одновременной рассылки факс-
сообщений. Основная стратегия «Интерфакса» - 
продажа финансовой информации 
корпоративным клиентам – по примеру 
британского агентства Reuters. 
Специализированные бюллетени – новости 
ключевых российских отраслей.
Возникла конкуренция. ИА существовали за счет 
средств от собственной деятельности, 
становились экономически самостоятельными. 
многие агентства прекратили существование, но 
рынок новостей был создан, монополия 
государства была разрушена.



5. Начало 2000-х гг. Сложилась национальная система 
ИА, утвердилась коммерческая бизнес-модель, 
внедрены новые технологии и освоены современные 
глобальные журналистские стандарты новостей. 
сложились региональные рынки и межрегиональные 
связи – достигнуто устойчивое равновесие.
Система ИА продолжала развиваться. АПН – РИА 
«Новости» стало ведущим ИА, лидером в 
современных технологиях. В 2013-2014 гг. было 
реструктуризировано, образовалось МИА «Россия 
сегодня». Цель – формирование собственной 
новостной повестки мировых событий для России и 
мира.
 «Интерфакс» интенсивно развивается. Это 
крупнейшее в СНГ частная диверсифицированная 
информационная группа в сегменте деловых СМИ.



2. ИНФОРМАЦИОННЫЕ 
АГЕНТСТВА КАК ТИП СМИ. 
ТИПОЛОГИЯ 
ИНФОРМАЦИОННЫХ АГЕНТСТВ



ИА – «нервная система» национальных медиа, 
определяет повестку дня. ИА не связаны напрямую с 
широкой аудиторией. Но в последние годы с 
появлением бесплатного новостного контента в 
Интернете, развитием мобильной телефонии 
продукты ИА стали доступны широкой аудитории. ИА 
первыми чутко реагируют на:
• Изменения медиасреды,
• Политического климата,
• Технологические новации,
• Конъюнктуру рынка,
• Запрос потребителей информации,
• Вносят изменения в профессиональные стандарты,
• Служат индикатором состояния медиасистемы и 
общества в целом.



Родовые черты (типологические признаки) 
ИА, выделяющие их в отдельный тип СМИ:

• Аудиторный признак – специфический характер 
потребителя продукта.

• Функциональный признак – ИА – «сектор 
производства содержания», сектор, 
формирующий многочисленные 
информационные потоки и единство 
информационной индустрии. Естественные 
регуляторы – информационные запросы, 
адаптация глобальных стандартов к российской 
медиасистеме, развитие мировых 
медиабрендов. Основная функция – 
формирование повестки дня.



Принципы работы ИА:

• Мультиадресность – необходимость 
ориентации одновременно на всю 
аудиторию национальных и зарубежных 
СМИ,

• Объективность (непредвзятость, 
беспристрастность),

• Точность (достоверность, 
документальность),

• Полнота.



• Агентства производят преимущественно 
новости – новые, неизвестные ранее 
сообщения о событиях и мнениях. Вся 
деятельность агентств ориентирована на поиск 
и передачу новой информации. Новости 
поступают к потребителям в составе 
информационного продукта.

• Информационные продукты – массовые 
информационные потоки особого рода, которые 
агентства, как и другие СМИ, распространяют 
по своим каналам. Продукты различаются по 
тематике, объему, периодичности, способу 
передачи, форме, стилю, направленности.



Актуальна проблема типологии ИА, 
выделение их во внутригрупповой 
иерархии. ИА могут различаться:

• По целевому назначению,

• По типу собственности,

• По масштабам распространения и 
влияния.



1. По целевому назначению:

• Универсальные,

• Специализированные.

Универсальные агентства. Все 
крупнейшие агентства России – ТАСС, 
МИА «Россия сегодня», «Интерфакс». На 
их ленте – сообщения практически на все 
темы. Расширению тематического охвата 
служат специализированные ленты.



Скрин-шот главной страницы 
ТАСС



В области распространения политической информации формирует 
контуры основных новостных потоков, располагая крупнейшей 
корреспондентской сетью, рядом эксклюзивных прав и богатейшей 
архивной базой.
В середине 2000-х ТАСС выпускало более 100 информационных 
продуктов о политической, экономической, общественной, 
культурной и спортивной жизни страны и мира на 6 языках. 
Ежесуточный объем информации, передаваемой агентством, 
составлял 300 газетных полос. Сайт работает в оперативном 
режиме и является наиболее высокотехнологичным в своем 
сегменте. В день появляются сотни новостных сообщений. 
Фотохроника ТАСС – старейшее в России агентство, 
специализирующееся на выпуске фотоновостей. Крупнейший в 
стране фотоархив.
Корреспондентская сеть включает 68 зарубежных 
представительства в 63 странах, 70 региональных центров и 
корпунктов в России. Более 1300 сотрудников. Информационно-
справочный фонд ТАСС, основанный в 1918 г., содержит 7 млн. 
документов и позволяет сопроводить любую новость актуальными 
историческими фактами в течение нескольких секунд.



МИА «Россия сегодня» (Международное 
информационное агентство), до 2014 г. – РИА 

«Новости». 

Конкурентная позиция (типологическая ниша) – 
активное использование новых информационных 
технологий при сборе и распространении новостей. 
Основная ставка на внедрение мультимедийных 
технологий, конвергенцию и освоение современных 
журналистских практик. Ведущее мультимедийное 
информационное агентство в России – современный 
ньюсрум.
Мультимедийный сайт – один из наиболее 
посещаемых новостных ресурсов в русскоязычном 
Интернете, сайты на иностранных языках – занимают 
высокие позиции среди новостных ресурсов, 
посвященных событиям в России. ИА лидирует в 
производстве продуктов мобильного контента.



Скрин-шот главной страницы МИА «Россия 
сегодня»



Russia Today – новостной канал, принципы деятельности 
которого близки к характеру функционирования ИА.

Телевизионная сеть RT – три круглосуточных 
информационных телеканала, вещающие из 
Москвы более чем в 100 странах мира на 
английском, арабском и испанском языках, 
каналы RT и America RT UK, выходящие в эфир 
из собственных студий в Вашингтоне и 
Лондоне, документальный канал RTД и 
новостное видеоагентство RUPTLY, 
предлагающее эксклюзивные материалы 
телеканалам всего мира. RT доступен 700 млн. 
зрителей во всем мире. Ведущий новостной 
видеоканал на видеохостинге YouTube. 



Скрин-шот главной страницы «Russia 
Today»



Скрин-шот «Russia Today» на английском языке



«Интерфакс» (Международная информационная 
группа «Интерфакс») – агентство универсального типа 

с преобладанием профессиональной финансово-
экономической информации. 

«Интерфакс» - основной источник оперативной информации 
о России и СНГ для международного сообщества, ведущий 
поставщик политических и финансовых новостей с 
развивающихся рынков Европы и из Китая.
В агентстве десятки подразделений, предоставляющие 
новости, аналитические услуги, рыночные данные, 
фундаментальную информацию, разрабатывающих 
программные решения и базы данных. Уникальные базы 
данных СПАРК и СКАН, бюро кредитных историй, 
рейтинговое агентство и информационные сервисы, 
охватывающие основные сегменты финансового рынка и 
других отраслей экономики.
Партнеры – представители мирового бизнеса Reuters, 
Moodyʼs и др. 



Скрин-шот главной страницы 
«Интерфакс»



Основные информационные продукты 
любых ведущих ИА:

• Новостная лента,

• Дайджест-версия,

• Пакетированная информация,

• Тематические специализированные 
ленты,

• Информационные вестники и 
бюллетени,

• Мультимедийные и мобильные 
продукты.



Различия:

• Форма подачи новостей,

• Способы передачи,

• Компоновка, характер пакетирования,

• Адресность,

• Полнота и оперативность.



Специализированные агентства
РБК (Информационные системы 
«РосБизнесконсалтинг») первое российское ИА, 
специализирующееся на деловой информации.
• Первое информагентство, создавшее собственный 
сервер в Рунете (1995),

• Первая в России онлайн-система, транслирующая ход 
торгов с российских торговых площадок (1996),

• Первое место по посещаемости в российском Интернете 
(1998),

• Первое российское бизнес-телевидение (2003),
• Первый российский телеканал, транслирующий 
собственную еженедельную передачу о бизнесе на ТК 
CNBC Europe,

• Первый российский телеканал, предоставляющий 
регулярные сюжеты для программы CNN World Report.

• Основная цель – содействие интеграции России в 
мировое информационное и экономическое сообщество с 
помощью внедрения высоких технологий.



Скрин-шот главной страницы РБК



Количество ИА, специализирующихся на финансово-
экономической информации, самостоятельных или 
входящих в состав универсальных, много (РБК, «Прайм», 
«ФК-Новости» и др.). Социокультурный профиль имеют всего 
несколько агентств, т.к. коммерческий потенциал их невелик.
АСИ (Агентство социальной информации) – лидер в 
социальной информации.
Новости о социально значимых событиях, деятельности 
некоммерческих организаций. Вне политики и коммерции. 
Большая корсеть в десятках городах России, бесплатно 
распространяет новости в свободном доступе, обновляя их в 
режиме реального времени. АСИ не только информирует, но 
и инициирует проекты и акции, проводит просветительские 
кампании, продвигает социальные инициативы (фестивали, 
конференции, круглые столы, выставки), занимается 
производством социальной рекламы.



Скрин-шот главной страницы АСИ



2. По типу собственности ИА делятся на 
государственные и частные. ТАСС и МИА 
«Россия сегодня» - государственные, 
«Интерфакс» и РБК – частные.

3. Масштаб распространения и влияния 
– мировые, национальные и 
региональные агентства. Кроме того – 
межгосударственные и межрегиональные.



Мировые – Reuters (Великобритания), Agence France 
Press/AFP (Франция), Associated Press (США). Dow Jones, 
Bloomberg. Основные особенности:
Глобальный характер деятельности,
Быстрота сбора, обработки и распространения 
информации,
Стремительность реагирования на технические 
новшества,
Обширная и всеохватная сеть корреспондентов и 
представительств,
Огромные финансовые возможности.
 
Национальные – российская «большая тройка», 
испанская EFE, немецкое DPA, китайское Xinhua и т.д.
Региональные.



Информационные агентства в Иркутске

• ИЗВЕСТИЯ/ВОСТОК АГЕНТСТВО ДЕЛОВОЙ 
ИНФОРМАЦИИ, ООО агентство деловой информации, 

• СИБИРСКИЕ НОВОСТИ, информационное агентство, 
• Интерфакс-Сибирь, информационное агентство, 
• Телеинформ, информационное агентство, 
• IrkutskMedia, информационное агентство, 
• ResursInform38, информационное агентство, 
• ВИЦ БАЙКАЛИНФО, 
• Орис, информационный центр для агентств 
недвижимости, 

• Сибирское Информационное Агентство, 
• Байкал Финанс, информационное агентство, 
• АМЕРИКАНСКИЙ ИНФОРМАЦИОННО-КУЛЬТУРНЫЙ 
ЦЕНТР, 

• ИТАР-ТАСС ИРКУТСКИЙ РЕГИОНАЛЬНЫЙ ЦЕНТР, 
• МЕДИАИНФОРМ, ООО, 
• СИБИРСКОЕ ИНФОРМАЦИОННОЕ АГЕНТСТВО, ООО.



Межрегиональные агентства – Росбалт, РИА «Новый регион», 
«Сибирское агентство новостей», Regnum



Структура межрегионального 
агентства



Общие для ИА приоритеты развития

• Создание мультимедийных 
информационных продуктов и 
использование современных каналов 
доставки новостей потребителям - 
редакциям и аудитории,

• Повышение оперативности сообщений за 
счет освоения новых технических средств 
передачи информации и всей 
технологической цепочки,

• Поиск информационных ниш и уточнение 
запросов аудитории, ведущее к 
дальнейшему углублению специализации 
по проблемно-тематическому, 
аудиторному, технологическому и прочим 
признакам,



• Улучшение понимания своих потребителей за 
счет интенсификации маркетинговых 
исследований, деятельности экспертно-
аналитических служб, постоянного обновления 
информационных продуктов, диверсификации 
продукции, расширение способов доставки 
продуктов,

• Повышение достоверности и надежности 
сообщений за счет роста профессионального 
мастерства и технологических поисков, 
укрепление и развитие современных 
журналистских практик, мировых стандартов 
работы с новостями,

• Разработка альтернативных бизнес-моделей, 
позволяющих нивелировать последствия 
распространения бесплатного интернет-
контента.



3. РОССИЙСКИЕ 
ИНФОРМАЦИОННЫЕ 
АГЕНТСТВА В УСЛОВИЯХ 
РАЗВИТИЯ НОВЫХ 
ИНФОРМАЦИОННЫХ 
ТЕХНОЛОГИЙ



Средствами связи информационных агентств в разное 
время были почтовые голуби, ишаки, оптический 
телеграф (система визуальной связи с 
использованием семафорной азбуки), телеграф 
(передача электрических сигналов по проводам или по 
радио). ИА вплоть до конца ХХ века назывались 
телеграфными. Телеграф определил и журналистские 
технологии работы агентств с новостями.
Самые первые агентства новостей возникли как 
печатные службы, распространяли свою продукцию в 
бумажном виде. С появлением телеграфа и телетайпа 
возникло понятие «лента» - рулон бумаги для принятия 
сообщений. Электронные средства связи начали 
развиваться в 1970-1980 гг, но настоящая революция 
произошла в 1990-х. Современные коммуникационные 
технологии упростили производственный процесс в ИА 
и сделали скорость доставки новостей минимальной.



Сайты ИА изменили всю конфигурацию 
новостного рынка. Само понятие ИА как 
инфраструктурное образование медиасистемы 
изменилось – теперь их продукция – самые 
популярные новостные ресурсы для широкой 
аудитории.
Новые технологии привели к противоположным 
эффектам: положительный – существенное 
улучшение качества новостей и по содержанию и 
по форме. Отрицательный – доступность 
продукта привела к повсеместному 
распространению копипаста, засорению 
информационных каналов, размножению 
«мусоросборников» в интернет-среде. Это 
подрывает экономические основы существования 
ИА, их бизнес-модели. Рерайтинг – создание 
новостных сообщений на основе заимствования 
из других ресурсов.



Основные направления в развитии 
российских ИА

• Освоение современных мультимедийных 
технологий и производство мобильного контента,

• Гармоничное сочетание мировых 
профессиональных стандартов и национальных 
особенностей создания и восприятия новостей,

• Поиск баланса между мировой, федеральной и 
региональными повестками, между стратегическими 
профилями – политикой, деловой информацией и 
социокультурными новостями, а также 
развлекательной информацией,

• Разрешение противоречия между компонентами 
бизнес-моделей и разработка новых моделей,

• Поиск решения проблемы «бесплатного контента» и 
преимуществ в конкуренции с поисковыми 
машинами,

• Выход на мировой рынок информации.


