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Брендинг - это один из главных процессов, 
помогающий дифференциации продукта или 
услуги среди конкурентов, способствующий 

привлечению и удержанию собственных 
целевых аудиторий, это мощный инструмент 

за лидерство в борьбе на предпочтения 
потребителей и лояльность. 



ФИО автора Понятие бренда города

Мойленен и 

Рэйнисто

Это впечатление, которое производит город на 

целевую аудиторию, сумма всех материальных и 

символических элементов, которые делают город 

уникальным

Анхольт Это конкурентная идентичность города 
 

Каваратцис Это больше, чем просто выявление 
уникальности города на основе позитивных 
ассоциаций, ― это формирование самих ассоциаций 

 

Каваратцис и 

Ашуорф

Это многомерный конструкт, состоящий из 
функциональных, эмоциональных и материальных 
элементов, которые в совокупности создают 
уникальный набор ассоциаций с местом в 
общественном сознании 

 
Зенкер и Браун Это система ассоциаций в сознании 

«потребителей» города, базирующихся на 
визуальных, вербальных и ментальных проявлениях. 
Бренд города формируется через постановку целей, 
налаживание коммуникаций и пропаганду ценностей 

 



1. Выбор туристского региона, подлежащего 
брендингу.

2. Определение заинтересованных в брендинге региона 
лиц.

3. SWOT-анализ брендируемого региона с целью 
выявления внешних возможностей и угроз, а также сильных 
и слабых сторон.

4. Анализ туристского потенциала региона и оценка его 
современного состояния.

5. Постановка целей и задач брендинга региона.

6. Проектирование инновационной деятельности в 
целях продвижения региона и повышения его туристской 
привлекательности.

7. Разработка программы брендинга региона.

8. Получение региональной поддержки специального 
органа управления брендинга региона.

9. Реализация программы брендинга региона.

Программа брендинга



Принципы 
брендинговой 

концепции 
региона 

Возможность 
использования 
концепции на 

международном 
уровне

Доходчивость и 
простота 
обмена 

информацией

Полное и точное 
восприятие 

бренда 
потенциальным 
потребителем

Усиление 
конкурентоспособно

сти региона 
посредством 

брендинга за счет 
выделения его из 
существующих



Рейтинг репутации городов мира 2015 года 

Rank City

1 Sydney
2 Melbourne

3 Stockholm

4 Vienna
5 Vancouver

6 Barcelona

7 Edinburgh

8 Geneva
9 Copenhagen

10 Venice

Топ -10



Мельбурн

Период: с 2009 года
Затраты на брендинг: логотип и концепция — $240 000, 

первый этап (2009-2011) — $14 млн
Место в рейтинге City RepTrak-2015 (Reputation Institute): 

№2



Копенгаген

Период: с 2009 года
Затраты на брендинг:  €74 млн (с 1989 года), 

запланированные расходы на 2012-2014 годы — €12 млн
Место в рейтинге City RepTrak-2015 (Reputation Institute) : 

№9 



Амстердам

Период: с 2004 года
Затраты на брендинг: ~ €160 млн (оценка)

Место в рейтинге City RepTrak-2015 (Reputation Institute): 
№23



Нью-Йорк

Период: с 1977 года
Затраты на брендинг: за все время — $126 млн (оценка); в 

2007-2008 гг. — $16 млн
Место в рейтинге City RepTrak-2015 (Reputation Institute): 

№31



Йошкар-Ола











Ивановская область



Спасибо за внимание!


