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ДУДИНА ГАЛИНА СЕРГЕЕВНА

ВНЕШНЯЯ ПОЛИТИКА И 

МЕЖДУНАРОДНАЯ ЖУРНАЛИСТИКА
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21. Вводная лекция
2. Теоретические основы работы журналиста-

международника
3. Работа с международными источниками информации
4. Международная повестка дня
5. Работа над материалом  о международных событиях. 

Этапы подготовки материала. Анализ типичных ошибок.

6. Работа журналиста-международника в России 

7. Работа в иновещании
8. Работа корреспондента за рубежом
9. Подведение итогов. Вызовы и проблемы современной 

международной журналистики
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Лекция 4.
 

Международная повестка дня
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Повестка дня (agenda) 

– круг тем и вопросов для обсуждения
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86%
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Стадии распространения информации

Событие

Получение, 
восприятие 

и отбор информации 
журналистами 

Обработка 
информации 
журналистами

Использование 
и потребление 
информации 

Распространение 
информации 
через СМИ 

Создание 
медиасодержания, 

текстов
Feedback / 

Обратная связь

Восприятие 
сообщений СМИ 

и воздействие СМИ 
на аудиторию 

🗹 Работа журналистов🗹 Первичная 
реальность 
(фактическая)

🗹 Медиареальность
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13Фаза Стадии распространения 
информации

Важные теории журналистики Тип социальной реальности 

1 Событие  Первичная реальность 
(фактическая)
(Также «выстроенная социальная 
реальность»)

2 Получение, восприятие и отбор 
информации журналистами 

- Теория новостной ценности (News values)
- Модель «привратника» (Gatekeeper theory)

3 Обработка информации журналистами - Исследования практики функционирования СМИ 
и работы журналистов

4 Создание медиасодержания, текстов - Установление повестки дня (Agenda-Setting) 
- Cultural Studies
- Лингвистически-семиотический подход 
- Анализ дискурса 
- Рамочный анализ 

Медиареальность 
Или
Реконструированная СМИ социальная 
реальность 

5 Распространение информации через 
СМИ 

Исследования использования и эффектов от 
использования СМИ 
- Теория использования и удовлетворения 
(Uses-and-Gratifications-Approach)
- Активационные и когнитивные теории 
потребления
- Теории социального научения, культивирования, 
социализации и др.

 

6 Использование и потребление 
информации 

7 Восприятие сообщений СМИ и 
воздействие СМИ на аудиторию 

Общественная реальность или 
Социальная реальность, 
реконструированная реципиентами через 
информацию, полученную из СМИ 
 

Источник: составлено автором

ШПАРГАЛК
А!
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КАК ВОЗДЕЙСТВУЕТ НА ПРОИЗВОДСТВО СМИ ОБЩЕСТВО? 

• государство;
• правовая система;
• медийный рынок;
• идеологическая среда деятельности ;
• уровень жизни населения;
• собственность и возможности контроля со стороны разных промышленных и 
финансовых групп;
• уровень профессионализации медийной сферы;
• наличие конкурирующих медиа-организаций;
• уровень развития медиа-технологий;
• уровень разделения труда в медийной сфере;
• уровень развития гражданского общества и наличие общественных организаций 
работников . 

Черных А. Мир современных медиа. М., 2007. С.36
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1960-е:  Новостные ценности (News Values) – 
качественные характеристики новости 

❑ Актуальность
❑ Общезначимость
❑ Близость в пространстве
❑ Яркость/необычность
❑ Персонифицированность
❑ Драматизм, конфликт
❑ Простота 
❑ Эксклюзивность 
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Казун А.П., Казун А.Д. 
КАЧЕСТВО ИНСТИТУТОВ И БОРЬБА ЛИДЕРОВ СТРАН БОЛЬШОЙ ДВАДЦАТКИ 

ЗА МЕЖДУНАРОДНУЮ ПОВЕСТКУ ДНЯ В ПЕЧАТНЫХ СМИ
 // JIS. 2020. №1. URL: 

https://cyberleninka.ru/article/n/kachestvo-institutov-i-borba-liderov-stran-bolshoy-dvadtsatki-za-mezhdunarodnuyu-povestku-dnya-v-pechatnyh-smi 
(дата обращения: 13.10.2020).

• ВВП страны
• Наличие общей границы
• Культурная и политическая близость
• площадь территории 
• численность населения страны
• объем двухсторонней торговли
• исходящий туризм и миграционные потоки между 
странами 

+ Публикации в ведущих мировых СМИ 

ИССЛЕДОВАНИЯ ГЛОБАЛЬНОГО НОВОСТНОГО ПОТОКА
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20%

31%

41%
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СПАСИБО!


