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Для примера я выбрала 
рекламу дебетовой карты от 

Сбербанк. 



Сюжет данной рекламы 
сосредоточен на молодом 
человеке, активно 
пользующимся 
рекламируемым продуктом 
банка-непосредственно 
дебетовой картой.  Мотивом 
данной рекламной кампании 
безусловно является 
привлечение новых клиентов 
банка и вовлечение людей, 
которые являются клиентами 
организации, в новые проекты 
и ивенты. 



Рекламный ролик давит на 
действительно слабую сторону 
населения-тяга к роскоши. Он 
показывает, что мужчина, который 
пользуется картой и получает бонусы, 
благодаря этому может 
путешествовать, ходить в дорогие 
рестораны, и заниматься любым 
делом. 

Безусловно, все гиперболизируется, 
красивые слоганы зачастую имеют в 
основе множество подводных камней 
и условий *мелкими буквами*. Но все 
это прекрасно действует на людей. 
Они видят красивую картинку и  
слышат убедительные речи. Этого 
вполне достаточно для того, чтобы 
заинтересоваться  предлагаемым 
продуктом. 


