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Актуальность: 
Данная тема актуальна, так как 
реклама является важнейшим 

средством формирования 
медийного сознания у 

подрастающего поколения.

*медийное сознание-  особый тип массового сознания, формирующийся через СМИ



Цель: создать информационную 
презентацию на тему того, как 

реклама влияет на сознание 
ребенка. 



Задачи:
1. Подобрать информацию по теме

2.Определить круг вопросов, касающихся 
рекламы и ее действия на сознание 

подростка
3. Проанализировать источники 

информации
4.Подготовить презентацию по всем 

этапам(конечный продукт)



Тип проекта: 
информационный

Вопросы проекта: 
1. Как реклама действует на сознание ребенка?

2.  Почему дети самая привлекательная 
наживка для рекламодателей?

3.  Как рекламодатели заманивают людей?



Все же какое влияние оказывает реклама на сознание 
ребенка ? 
Выводы: психологи не могут прийти к единому мнению 
на эту тему:
«+» с одной стороны, современная реклама помогает 
детям в вопросе социализации;
«-»с другой стороны, реклама создает у 
несовершеннолетних впечатления о том, что обладание 
рекламируемым товаром ставит их в предпочтительное 
положение перед их сверстниками;
«-»  реклама формирует у несовершеннолетних 
комплекса неполноценности, связанного с их внешней 
непривлекательностью
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