
Как формировать 
структуру сайта на 

основе 
полученной 
семантики?



Каждая страница 
должна решать (давать ответ) 

на одну боль клиента



Типы запросов
По типу:

Информационные;
Транзакционные;
Навигационные.

По частотности:
ВЧ - высокая частотность 

(часто высокая конкуренция);
СЧ - средняя частотность 

(часто средняя конкуренция);
НЧ - низкая частотность 

(часто слабая конкурнеция).







Карта продвижения сайта

• Определение стратегии продвижения 
(анализ конкурентов, регионы)

• Подбор максимального полного 
семантического ядра

• Изменение структуры сайта под 
требования

• Аудит сайта (технический, 
коммерческий)

• Оптимизация сайта

• Внешняя активность (внешние ссылки, 
социальные сигналы)

• Поведенческие факторы



Технический аудит 
сайта



• Технический аудит должен устранить технические 
ошибки, мешающей правильной индексации 
сайта. 

• В нашем случаи, аудит можно провести на сайте 
zel-promo.ru

• Аудит будем строить на основе данных Яндекс.
Вебмастер.



Инструменты вебмастера

• Вебмастер Яндекс - http://webmaster.yandex.ru/

• Вебмастер Google - 
http://www.google.ru/webmasters/



Яндекс.Вебмастер - 
http://webmaster.yandex.ru/



После регистрации сайта появляются широкие 
возможности



Страницы в поиске сайта
Просматриваем список страниц на:

Задвоение Title;
Индексации мусорных страниц;



Страницы в поиске сайта

Решение: 

1) Удалить страницы на сайте

или/и

2) Изменить файл robots.txt

http://zel-promo.ru/robots.txt

User-agent: *

Disallow: /wp-admin/

Disallow: /wp-includes/

Disallow: /xmlrpc.php

Disallow: /category

на

User-agent: *
Disallow: /wp-admin/
Disallow: /wp-includes/
Disallow: /xmlrpc.php
Disallow: /category
Disallow: /portfolio-view
Disallow: /about/
Disallow: /contacts-2/
Disallow: /services/
Disallow: /privacy-policy/



Входящие ссылки
Сервис мониторинга внешних ссылок.



Исключенные страницы



HTTP-статус: Ресурс не найден (404) 
Документ не существует (получен код 404 Not Found). Как правило, HTTP-код 

404 возвращают более несуществующие страницы сайта. Это нормальная 
ситуация, не требующая исправления.



Проверка входящих ссылок
На страницы которые отдают 404 код. 



Проверка входящих ссылок
Убираем ссылку с главной страницы на /portfolio/



Документ запрещен в файле robots.txt
Индексирование страниц запрещено в вашем файле robots.txt. Если вы намеренно 

запретили доступ к этим страницам, то исправлять ничего не требуется.
Если же данные страницы должны индексироваться, то вам нужно убрать 

запрещающие правила. 



Проверка входящих ссылок
Желательно убрать данные ссылки



Документ содержит мета-тег noindex
Документ содержит мета-тег meta name="robots" со значением 

content="noindex" или content="none". Если вы намеренно запретили 
доступ к этим страницам, то исправлять ничего не требуется.

Если вы самостоятельно не размещали мета-тег и считаете, что эти 
страницы должны индексироваться, то рекомендуем вам обратиться 

к разработчикам вашего сайта или к хостеру.



Проверка входящих ссылок
Желательно убрать данные ссылки



Документ является неканоническим
Страница zel-promo.ru/blog/

В коде <link rel="canonical" href="http://zel-promo.ru/?page_id=103" />

В коде документа в тэге <link> содержится параметр rel="canonical", 
содержащий канонический адрес страницы, по которому она 
индексируется роботом. Как правило, тег <link> с атрибутом 

rel="canonical" прописывают на дублирующих страницах сайта, в этом 
случае ничего исправлять не требуется.

Если страницы дублями не являются и должны индексироваться 
роботом, то вам необходимо убрать атрибут из их исходного кода.



Количество запросов 



HTTP коды ответов



Загружено роботом



Входящие ссылки



ТИЦ
Заметка: установка SEO-bar для просмотра ТИЦ сайтов



Настройка 
индексации

Анализ 
robots.txt



Файл sitemap
С помощью файла Sitemap веб-мастеры могут сообщать поисковым системам о веб-страницах, 
которые доступны для сканирования. Файл Sitemap представляет собой XML-файл, в котором 
перечислены URL-адреса веб-сайта в сочетании с метаданными, связанными с каждым URL-
адресом (дата его последнего изменения; частота изменений; его приоритетность на уровне 

сайта), чтобы поисковые системы могли более грамотно сканировать этот сайт.



Главное зеркало



География сайта
Регион сайта



Адреса и организации
Решение: добавить сайт в Яндекс.Справочник



Содержимое сайта
Расскажите пользователям о содержимом сайта уже на странице результатов поиска 
Яндекса. Ваш сайт станет заметнее и получит больше заинтересованных посетителей.

Передайте данные о товарах, услугах и объявлениях на вашем сайте, и эти данные 
смогут появиться в сервисах Яндекса. На страницах сервисов пользователи видят 
краткую выдержку из объявлений, а за подробностями могут перейти на ваш сайт.



Оригинальные тексты (уведомление 
Яндекса о появлении новых текстов)

• Если вы публикуете на своем сайте оригинальные тексты, а их 
перепечатывают другие интернет-ресурсы, предупредите Яндекс о 
скором выходе текста. Мы будем знать, что оригинальный текст 
впервые появился именно на вашем сайте, и попробуем 
использовать это в настройке поисковых алгоритмов.

• Загрузить текст вы можете через эту форму.

• Пожалуйста, загружайте только оригинальные тексты, которые до 
сих пор не были опубликованы в интернете. Рекомендуемый 
минимальный объем – 500 знаков, максимальный – 32000 знаков. 
Вы можете размещать текст на сайте сразу после отправки заявки.

• Обратите внимание, что мы не гарантируем учет вашей заявки в 
работе поисковых алгоритмов.



Отзывы и статьи (отзывы и статьи сайта 
на сервисах Яндекса)

Если на вашем сайте есть значительный массив качественных отзывов об 
организациях (отели, рестораны, медицинские учреждения и т.д.) или 

автомобилях, вы можете передать данные в сервисы Яндекс.Карты или 
Яндекс.Авто. Данные размещаются со ссылкой на источник и дают 

возможность привлечь на сайт целевых посетителей.

Где показываются данные:
- Отзывы об организациях показываются на карточке организации, а также в 

сниппетах результатов поиска по Яндекс.Картам.
- Отзывы об автомобилях показываются в соответствующем разделе сервиса 

Яндекс.Авто.



Товары и цены (цена и доставка в 
результатах поиска)

Пользователи регулярно спрашивают у Яндекса, где можно купить какой-либо 
товар или кто и за какую сумму предлагает необходимую им услугу. Чтобы такие 

пользователи могли сразу в результатах поиска увидеть, что вы являетесь 
магазином и у вас есть нужный товар или услуга, Яндекс разработал программу 

улучшения сниппетов: для страниц сайтов-участников программы в поиске 
Яндекса показываются специальные структурированные описания, содержащие 

информацию о работе магазина и его товарах или услугах. 

Улучшенные сниппеты помогают интернет-магазину стать заметнее в 
результатах поиска и привлечь на сайт больше заинтересованных посетителей.





Регистрация имени домена



Безопасность



Дополнительные пункты
• Проверка качества текстового контента сайта:

• Уникальность текстов;

• Качество текстов.

• Проверка сайта на наличие поискового спама:

• Не видимый текст и ссылки.

• Проверка скорости загрузки сайта;

• Проверка на наличие аффилированных сайтов и зеркал;

• Корректная обработка 404 страницы;

• 300/301 редиректа.



Как проверяется уникальность текста?



Как определяется качество 
текста?

В последнее время проблема переоптимизированных текстов особенно актуальна. 
Переоптимизированные тексты (которые по-английски можно назвать over-optimized texts или 
over-optimized content), или тексты с запросами, часто используются для оптимизации сайтов. 
Переоптимизированные тексты помогают поместить на сайт большое количество ключевиков 
(ключевых слов, целевых запросов), по которым сайт продвигается. Поэтому сейчас активно 
используется такая процедура как продвижение переоптимизированными текстами. Что такое 
продвижение переоптимизированными текстами, спросите вы. Если вы никогда раньше не 
пробовали продвижение переоптимизированными текстами, вы все равно наверняка знаете, что это 
такое. Ведь создать текст со словами из запросов несложно, нужно просто как можно чаще 
употреблять ваши ключевики в тексте. Бытует мнение, что продвижение текстами или текстовую 
оптимизацию (переоптимизацию) можно также использовать для повышения позиций вашего сайта в 
выдаче. Чтобы продвинуть свой сайт (страницу сайта, документ) по целевому запросу, попробуйте 
употребить слова запроса в тексте на странице сайта максимально возможное количество раз. 
Размещать переоптимизированные тексты на сайте можно по-разному: переоптимизированный 
текст на главной странице внизу наверняка не будет заметен пользователю. Продвижение 
переоптимизированными текстами, переоптимизированные тексты использование – не самая 
простая процедура, но в то же время и не самая сложная. Результаты продвижения текстами с 
ключевиками, однако, могут оказаться неожиданными.



Что делать запрещается:
• Делать текст не видимым;

• Делать ссылки не видимыми; 

• Убирать SEO-текст в специальные скроллинги.



Сайты аффилиаты

Что происходит когда сайты одной компании, в одной тематике конкурируют между собой? 
Они попадают в аффилиат фильтр. 

Когда по одному релевантному запросу, показывается только 1 сайт. 

Причины наложения:

• Одинаковые контактные данные;

• Схожесть доменных имен, названий и логотипов;

• Одинаковые whois данные;

• Одинаковый дизайн;

• Одинаковый контент;



Скорость загрузки сайта
PageSpeed Insights - https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

Ускорьте загрузку своих страниц на всех устройствах.



Справочник по кодам 
статуса HTTP



Коды 3xx (перенаправление)

Перечень кодов статуса HTTP, использующихся при 
перенаправлении запроса (коды 3xx).



Коды 4xx (ошибка клиента)
Содержит перечень кодов статуса HTTP, использующихся для обозначения 

возможных ошибок в клиентском запросе (коды 4xx).

Примечание:
Не существующие страницы на сайте, должны отдавать 404 код сервера.

Часто, не существующие страницы отдают код ответа 200, что служит 
причиной индексаций не нужных страниц поисковыми системами.



Пример 
Страница http://zel-promo.ru/seo-konsalting/

http://zel-promo.ru/seo-consalting/

Воспользуемся сервисом: bertal.ru



Коды 5xx (ошибка сервера)
Перечень кодов статуса HTTP, использующихся для 
обозначения возможных ошибок сервера (коды 5xx).



Оптимизация 
продвигаемых страниц 

сайта



Ключевые моменты

• Url;

• Тайтл и h1;

• Контент страницы (предложения);

• Текст;

• Внутренняя перелинковка.



На примере страницы 
zel-promo.ru - Обучение SEO

• Ключевые запросы:

• обучение SEO

• обучение SEO с нуля

• курсы по SEO

• семинары по SEO



URL

• Примечание:

• Вхождения ключевых запросов в URL повышает 
релевантность страницы;

• Чем короче адрес страницы, тем лучше;

• На примере: http://zel-promo.ru/seo-obucheniye-s-nulya/



Title

• Примечание:

• Один из самых важных тегов для поисковиков

• Необходимо лаконично и грамотно распределить все запросы по Title

• ВЧ стоит упоминать 2 раза;

• Средняя длина Тайтла - 50-100 символов

• На примере: Обучение SEO с нуля | Курсы и семинары по обучению SEO в 
Зеленограде



Title



Заголовок H1
• Примечание:

• Самый важный заголовок на странице;

• Так же, в h2 можно выносить СЧ запросы, 
которые включают в себя ВЧ запрос;

• h1 выводится в видимой области сайта, поэтому 
должен быть коммерчески привлекательным

• На примере: SEO-обучение



Заголовок h1



Коммерческое 
предложение на странице

• Обязательно должно быть какое-то коммерческое предложение

• Если у вас интернет-магазин, то это карточки товаров

• Если это услуги, то это наименование услуги и стоимость

• Суть заключается в том, что коммерческий запрос 
(транзакционный) подразумевает коммерческий ответ.

• На примере: Варианты комплексного обучения



Коммерческое предложение



SEO-текст

• Сам по себе SEO-текст не нужен;

• В большинстве случаев, он бессмысленный 
(пример был выше);

• Если и писать SEO-тексты, то это должны быть 
продуманный и качественный тексты.



Продающий текст страницы



• Результаты: ключевой запрос +Зеленоград;



• Результаты: ключевой запрос (регион 
Зеленоград);

• Обучение SEO - 5 место

• Обучение SEO с нуля - 3 место

• Курсы по SEO - 23 место

• Семинары по SEO > 50 места



Анализ вхождений на сайте
• http://zel-promo.ru/seo-obucheniye-s-nulya/

• Тайтл: Обучение SEO с нуля | Курсы и семинары по обучению SEO 
в Зеленограде

• В целом текст про обучение SEO. Плохая оптимизация под курсы 
SEO.



В чем была ошибка?

• Был фокус на менее частотном запросе. 

• Сортировка запросов по частотности (после 
группировки запросов)



А была ли ошибка? =)



Сравнение плохого текста с хорошим 
текстом

На примере: Душевые кабины



хороший текст



плохой текст



Как правильно писать 
хороший текст?

• Поставить правильное задание копирайтеру:

• Про что писать:

• Разделение типа товара по свойствам

• ...

• Какие слова не употреблять;



Просмотр файл:
Разбор ТЗ на копирайт 
по сайту zel-promo.ru



Формирование ТЗ копирайтеру 
для 1 страницы проекта 

Барбекю.



• Страница - Уголовные печи барбекю

• Семантика:

• Исправляем и корректируем вхождение ключевых слов:

• угловые барбекю

• угловые барбекю из кирпича

• угловые печи барбекю

• угловой комплекс барбекю



Определяем количество 
вхождений в тексте

• Правила:

• Вхождение основного ключевого слова - 6 раз 
(min) - 8 (max)

• Количество символов на 5 - 1500.

• (Соответственно на 1 - 300 символов.)

• Слово из ключа должны быть как минимум - 1 
раз



Определяем количество 
вхождений в тексте

• Что получается:

• угловые барбекю 2

• угловые барбекю из кирпича 1

• угловые печи барбекю 1

• угловой комплекс барбекю 1

• из кирпича/кирпичная - 1

• комплекс - 1



О чем писать текст?

• …



Примечание 1
• Такие частые дополнения к словам как: цена, купить, 

в Москве (в городе). В тексте рядом с ключевыми 
словами использовать не желательно. Это признак 
спама в тексте. 

• Употребляйте данные слова в 

• Title, 

• Заголовки, 

• Коммерческом контенте.



Практическое задание на 10 минут.
Для выбранной 1 страницы:

Подготовка Title
Подготовка заголовка h1

 Подготовка ТЗ на копирайтинг:
- Вхождения

- Количество символов
О чем писать?



Внутренняя 
перелинковка



Методики простановки 
внутренних ссылок для улучшения 

ранжирования страниц сайта



Сквозная ссылка
Со всех страниц сайта, на главную страницу по нужному нам анкору (тексту 

ссылки).



Ссылки в тексте страницы
Используем разные вариации анкоров (слово, 

словоформа, часть слова, слова +1, слова +2, )



Хлебные крошки
Страница Раздела



Хлебные крошки

Страница Карточка товара



Ссылки на теги



Ссылки на другие товары или услуги



Что важно знать при реализации 
внутренней перелицовки

• Разные тексты ссылок - good

• Ссылки с релевантных страниц - good

• Что такое анкерный и статический вес

• Как распределяется вес по страницам сайта


