
Интернет – реклама



Интернет–реклама — реклама, размещаемая в 
сети Интернет, адресованная массовому клиенту.                 
(                           (Словарь электронной коммерции 2011г.) 



❖  сравнительно низкая стоимость;

❖  широта аудитории;

❖  широкий выбор целевых групп;

❖  избирательность; 

❖  использование мультимедийных технологий;

❖  отсутствие территориальных ограничений;

❖  часовой континуум – 24 часа в сутки;

❖  низкая стоимость контакта с целевой аудиторией;

❖  возможность размещения рекламы как на сайтах общей 

тематики, так и на узко-профильных сайтах;

❖  возможность контроля эффективности рекламы;

❖  возможность обратной связи.

Положительные стороны Интернет – рекламы:



Виды интернет – рекламы:

❖   Медийная реклама 

❖   Контекстная реклама

❖   Поисковая реклама

❖   Геоконтекстная реклама

❖   Вирусная реклама

❖   Продакт-плейсмент



Медийная реклама — размещение текстово-
графических рекламных материалов на сайтах, 
представляющих собой рекламную площадку. По многим 
признакам аналогична рекламе в печатных СМИ. Может 
представлять собой текстовое объявление, картинку (статичную 
или анимированную), видеоролик или баннер.
Наличие у баннера гиперссылки, возможности 
анимированного изображения, значительно расширяют 
воздействие медийной рекламы. Как правило, медийная 
реклама имеет форму баннерной рекламы.

Контекстная реклама — тип рекламы в интернете, при 
котором рекламное объявление показывается в соответствии с 
содержанием, контекстом интернет-страницы. 





Поисковая реклама — размещение текстово-
графических рекламных материалов рядом с результатами 
поиска на сайтах. Демонстрация тех или иных рекламных 
сообщений зависит от поискового запроса пользователя. 

Геоконтекстная реклама — реклама в мобильных 
телефонах с учётом местоположения пользователя, 
реклама на веб-картах (например, Google Maps, Яндекс. 
Карты, Карты@Mail.ru). Рекламные сообщения 
показываются пользователю при просмотре участка карты 
с учётом контекста запроса. Например, можно 
просмотреть все салоны красоты в определенном районе 
города.



Вирусная реклама — вид рекламных материалов, 
распространителями которой является сама целевая 
аудитория, благодаря формированию содержания, 
способного привлечь за счет яркой, творческой, 
необычной идеи или с использованием естественного или 
доверительного послания.

Продакт – плейсмент в онлайн-играх — интеграция 
рекламируемого продукта или бренда в игровой процесс, 
является одним из новых и быстро растущих сегментов 
рынка интернет-рекламы.

Подкастинг в интернете – публикация видео– и аудио 
передач в интернете, на которые можно осуществить 
подписку. На подкастах могут выкладываться новости, 
интервью, различная полезная информация. 



Другие виды 
продвижения в Интернете







В России реклама в интернете появилась в 1997 году. 

Первые баннеры продавались на основе оплаты за время показа 
и стоили порядка 35 долл. в день.

На пике мирового финансового кризиса в 2009 году практически 
все компании мира сокращали свои рекламные бюджеты. 

Лидирующими компаниями по размеру рекламных доходов 
являются Яндекс, Mail.Ru, Google, Рамблер и РБК. Яндекс прочно 
удерживает первую позицию: в 2010 году его доля составила 
44,6 % от всего объёма рынка. 
Также все более заметную роль начинают играть крупнейшие 
российские социальные сети: «Вконтакте» и «Одноклассники». 
По итогам 2010 года, суммарная доля двух социальных сетей на 
отечественном рынке интернет-рекламы составила порядка 
12 %.

Интересные факты



Реклама 
в социальных медиа



Разновидности социальных медиа:

❖   Интернет-сообщества;
❖   Блоги;
❖   Виртуальные игры;
❖   Социальные сети;
❖   Сообщества по производству совместного 

контента;
❖   Совместные проекты;
❖   Геосоциальные сервисы.



Виды рекламы 
в социальных сетях

Большую часть своего времени ваши клиенты проводят, 
конечно, не на вашем корпоративном сайте, а, например, в 
ЖЖ. Поэтому не нужно пытаться заманить потенциальных 
потребителей на ваш корпоративный сайт, чтобы пообщаться с 
ними. Гораздо продуктивнее прийти в гости к ним и общаться 
на их территории. 





❑   Возможность демонстрации информации 
непосредственно заинтересованной целевой аудитории – 
таргетинг

❑   В социальных сетях можно работать с группами 
пользователей, объединенных по определенным 
параметрам, (тема, возраст, география, пол, социальное 
положение)

❑   Социальные сети позволяют проводить скрытую 
маркетинговую компанию

❑   Возможность создания собственной площадки

Преимущества рекламы в социальных медиа



СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ!!!


