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Немного обо мне
• 37 лет, трое детей;

• Владелец агентства интернет-рекламы;

• Участвовал в 400+ проектах в веб;

• Собственные курсы;

• Соорганизатор конференции Продвижение без пафоса;

• Успел поработать в качестве программиста, верстальщика, 

менеджера веб-студии, продажника, 

технического директора.



Обычно я говорю о SEO, но…
• SEO для маленьких региональных сайтов не рентабельно;

• В выдаче превалирует реклама, сервисы поисковиков

и агрегаторы;

• Персональная выдача, «многорукие бандиты» и т.д.;

• Сайтов стало гораздо больше, трафик из выдачи сильно

просел;

• Пользователи всё чаще вводят многословные редкие

запросы, информации о которых нет в Wordstat;

• SEO это долго. Не все доживают;

• Сложность прогнозирования и аналитики.



О чём поговорим
1. Я.Директ. Что это, где показывается и как работает

2. Зачем подрядчику погружаться в ваш бизнес

3. Когда Директ не работает

4. Сбор поисковых запросов. Клинические случаи и не очень

5. Запуск рекламных кампаний. Зачем столько настроек?

6. Ведение кампаний. «Стрижка только начата!»

7. Зачем нужна аналитика?



Что такое контекстная реклама
• Текстовые, текстово-графические, 

графические и (даже) видео-объявления, которые 

показываются в зависимости от содержания страницы 

с учетом интересов пользователя

• Оплата осуществляется за клик по ссылке

• Каждому пользователю реклама показывается индивидуально

• Основной принцип: наибольший охват ЦА за наименьшую

стоимость.



Где показывается

Результаты поиска



Где показывается

Рекламная сеть Яндекса



Как показывается

Результаты поиска



Как показывается

Мобильная выдача



Как показывается

Навигационный ответ в результатах поиска



Как показывается

Рекламная сеть Яндекса



Как показывается

Рекламная сеть Яндекса



Почему так много форматов?
• Заголовок

• 2-й заголовок

• Описание

• Отображаемая ссылка

• Быстрые ссылки

• Описания быстрых ссылок

• Уточнения

• Адрес, телефон, метро, режим работы

• Изображение

• Видео



Есть и другие варианты
1. Баннер на поиске

2. Смарт-баннеры

3. Медийная реклама в РСЯ

4. Динамические объявления

Смарт-баннер



Работа аукциона в выдаче и РСЯ

*https://yandex.ru/support/direct/technologies-and-services/vcg-auction.html



Работа аукциона в выдаче и РСЯ

*https://yandex.ru/support/direct/technologies-and-services/vcg-auction.html



Процесс настройки и ведения РК

*https://wordstat.yandex.ru/



Изучение конкурентов

*https://spywords.ru



Чистка, группировка, минус- список



Настройка систем аналитки

*https://metrika.yandex.ru



Настройка параметров

*Интерфейс Я.Директ



Создание и запуск объявлений

*Интерфейс Я.Директ



Ведение кампаний

*Интерфейс Я.Директ



Аналитика

*https://metrika.yandex.ru



Скучная часть закончилась



Зачем подрядчику погружение?

• Не факт, что сайт отражает реальный образ вашей компании; 

• Подрядчик должен понимать, что именно вы делаете хорошо 

и на чем действительно зарабатываете;

• Подрядчик должен четко понимать что вы НЕ ДЕЛАЕТЕ. 



Когда Я.Директ не работает

• Падающий рынок;

• Услуги (экспертные);

• То, что нужно потрогать вживую;

• Ниши, где играть можно только ценой;

• Ниши, где маржа меньше 25-30% (с оговорками);

• Кризис доверия.



Подвох с ключевыми фразами



Подвох с ключевыми фразами

*Реальная статистика фраз, по которым есть клики



Настройка РК: ошибки в семантике

• Клиника: «перемножение»

• Использование баз ключевых фраз

• Не используется кластеризация

• Тариф 500 фраз 

• Выборка не в глубину 

• Яндекс дает не всю статистику

• Не согласованное с клиентом ядро

• В список показа отбираются запросы с неявным смыслом

• Не составляется список минус-фраз



Настройка РК: ошибки в семантике



Настройка РК: ошибки в семантике



Объявления и параметры РК
• Одна фраза ― одно объявление;

• Форматы объявлений в поиске и РСЯ разные;

• Корректировка ставок: пол, возраст, устройства, и т.д.

• Соответствия ключевых слов*;

• Отключение площадок в РСЯ;

• Тексты объявлений, привлекающие картинки;

• Минус-слова и фразы;

• Дополнительные релевантные фразы;

• Трафик льем на страницы, которые релевантны фразам;

*https://yandex.ru/support/direct/keywords/symbols-and-operators.html



Ведение и чистка РК
• Отключение площадок с высоким процентом отказов 

и малым % конверсий;

• Дополнение списка минус-слов;

• Учитываем показ по синонимам (его нельзя отключить);

• Роботы, которые не скликивают, а накручивают показы;

• Коррекция ставок (анализируем Метрику);

• Отказ от неэффективных фраз (высокий % отказов 

и нет конверсий);

• Анализ конкурентов (спайвордс).



Ведение и чистка РК



Ведение и чистка РК



Ведение и чистка РК



Ведение и чистка РК



Аналитика и работа менеджеров
• Максимум, на что согласны 90% 

клиентов, это отслеживать конверсии 

из форм;

• Клиент-ориентированность: 

лиды запарывают;

•  Даже если внедряют аналитику, 

с ней не работают. 



Итоги (оптимистичный вариант)
• Дайте исполнителю максимум информации о своем бизнесе;

• Старайтесь работать с теми, кто уже имеет опыт в нише;

• Подрядчик должен быть чуть больше, чем просто 

специалистом;

• Оговорите, что должно быть в отчете;

• Узнайте, как подрядчик собирается работать с семантикой;

• Уточните, как происходят настройка и ведение рекламы;

• Внедряйте аналитику ДО запуска кампаний;

• После настройки попросите подрядчика дать вам доступ;

• Держите постоянную обратную связь с подрядчиком;

• Анализируйте!



Подарок
Бесплатный аудит вашей рекламной кампании и сайта

за лучший вопрос



Вся контекстная реклама за 4 месяца
3-й поток курса с Ильей Исерсоном 

Промокод bezpafosa - скидка 5000 рублей до 31.07 
для всех участников «Жары»
http://windirect.ru/pro/

Этот курс - для бизнеса и про бизнес. Чему вы научитесь?

•собирать самую охватную семантику в своей нише

•строить прогнозы трафика и бюджета

•настраивать кампании в Яндекс.Директ

•настраивать кампании в Google Ads

•внедрять системные решения по повышению конверсии

•управлять ставками 

•анализировать и оптимизировать рекламные кампании



Спасибо!
Павел Берсенёв

Агентство интернет-рекламы «Невсем»
+7 (927) 374-47-33

wilelf@mail.ru
www.nevsem.ru


