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Преследуемые цели: 
Формируем стратегию продвижения сайта [успешную]
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Формируем стратегию продвижения сайта

Серьезные конкуренты уже в 
ТОПе
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Обычно происходи следующее
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Анализ конкурентов  и 
стратегия продвижения
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Методы определения конкурентов

1. Собираем ТОП10 по основному запросу вашей тематики (пример. 
Продвижение сайта);

2. https://ru.megaindex.com/a/intersection (Поиск Конкурентов)
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Оцениваем параметры:

Данные по сайту:
• Возраст сайта;
• Количество доноров (сайтов);
• Количество внешних ссылок;

Авторитетность:
• ТИЦ;
• PR (не пересчитывается).

Присутствие сайта в каталоге:
• Яндекс.Каталог;
• Google DMOZ.
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Оцениваем параметры:

Проиндексированно: 
• Страниц в Яндексе;
• Страниц в Google.

Ранжирование в Яндексе:
• Видимость в Яндексе (ТОП50);
• Видимость в Яндексе (ТОП10).

Ранжирование в Google:
• Видимость в Google (ТОП50);
• Видимость в Google (ТОП10).
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Какие данные должны содержаться в сводной таблице:

1. Анализ конкурентов (5-10);
2. Убираем не типовые сайты (прим. wikipedia.org);
3. Определяем средние значения (желательно считать медиану);
4. Так же как и конкурентов, собираем параметры и по своему сайту. 
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Сводная таблица данных
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Формируем стратегию продвижения на основе анализа конкурентов 

Сравниваем показатели сайта со средними значениями:
1. Возраст;
2. Количество страниц;

1. Равномерная индексация сайта.
3. Ассортимент;
4. Внешние ссылки;
5. Нахождение в Каталогах Яндекс и Google;
6. Видимость сайта в поисковых системах

1. Потенциал роста
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Дополнительные (ручной) анализ:

1. Оптимизация страниц (главная, разделы, подразделы, страницы 
брендов, страницы карточек товаров);
1. Заголовки;
2. Тексты;
3. Внутренние ссылки.

2. Механизмы вовлечения аудитории на сайте:
• Информационный контент;
• Видеоконтент;
• Интерактивные элементы;

• Калькулятор.
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Инструменты и сервисы для сбора данных

▪ http://pr-cy.ru/ - Практически все показатели
▪ https://www.nic.ru/whois/?query=seointellect.ru  - Возраст сайта
▪ http://www.linkpad.ru – Количество доноров, количество внешних 

ссылок;
▪ http://spywords.ru/ - Видимость сайта в Яндекс, Google, как в целом, 

так и в ТОП10 (ограничение, в день только 10 сайтов)

 



Вопросы?

Контакты (ответы на SEO-вопросы):
• facebook.com/magomed.che
• vk.com/magomed_che

Полезные SEO-советы:
• vk.com/the_see
• facebook.com/seedu.ru

i@seedu.ru
+7 (499) 394-33-73 

Чербижев Магомед
Генеральный директор 

O’Es Marketing Agency / o-es.ru
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Чербижев Магомед
Генеральный директор O’Es Marketing Agency / o-es.ru
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Анализ маркетинговой активности

На примере конкурента http://kovrolin-mag.ru/ 
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Анализ маркетинговой активности

1. Оцениваем источники трафика сайта 

http://similarweb.com/
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Анализ маркетинговой активности

Определяем поисковые запросы (регион: Москва)
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Анализ маркетинговой активности

Определяем поисковые запросы (регион: Санкт-Петербург)
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Анализ маркетинговой активности

Инструменты (увидеть запросы по которым есть видимость у 
конкурентов):

http://spywords.ru/
http://megaindex.ru/ (SEO Сервисы ->Видимость сайта)
http://seowizard.ru 
http://advse.ru/ - контекстная реклама
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Анализ маркетинговой активности

2. Определяем запросы - контекстная реклама
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Анализ маркетинговой активности

Контекстная реклама – проверка активности - http://advse.ru/
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Анализ маркетинговой активности
Контекстная реклама
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Анализ маркетинговой активности

Общие выводы:
1. Основной трафик с поисковых систем

1. Поисковое продвижение – на Москву
2. Контекстная реклама – Регионы (19 регионов)

2. Больше в контексте, рекламируются линолеум (60% ключевых слов).


