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Бизнес-инкубатор
Бизнес-инкубатор — это организация, занимающаяся 
поддержкой проектов молодых предпринимателей на 
всех этапах развития: от разработки идеи до её 
коммерциализации.



История
Первые прообразы бизнес-инкубаторов появились в 
Великобритании в середине XX века. Первый бизнес-инкубатор в 
современном понимании этого слова был основан в 1959 году. 
Джозеф Манкусо купил склад при фабрике в городе Батавия и 
основал первый инкубатор в Америке — Batavia Industrial Center. 
Его целью было создание новых рабочих мест в городе с 
экономической депрессией.
В 1985 году в мире действовало около 70 бизнес-инкубаторов, в 
1992 их насчитывалось 470, в 1995—1100, объединённых в 
Национальную ассоциацию инкубаторов бизнеса. Наибольшее 
число бизнес-инкубаторов было создано в США, чему 
способствовали необходимость возрождения пришедших в 
упадок городских центров и регионов, 
поощрение инновационной деятельности и 
предпринимательской активности в университетах, а также 
создание привлекательных условий для частных инвесторов.



В России
В России бизнес-инкубаторы появились в 1990 году.
По российскому законодательству, бизнес-инкубатор — это 
«организация, решающая задачи, ограниченные проблемами 
поддержки малых, вновь созданных предприятий и 
начинающих предпринимателей, которые хотят, но не имеют 
возможности начать своё дело, связанные с оказанием им помощи в 
создании жизнеспособных коммерчески выгодных продуктов и 
эффективных производств на базе их идей».
Под бизнес-инкубатором понимается организация, созданная для 
поддержки предпринимателей на ранней стадии их деятельности 
путём предоставления в аренду помещений и оказания 
консультационных, бухгалтерских и юридических услуг. Общая 
площадь нежилых помещений бизнес-инкубатора должна быть не 
менее 900 кв.м, при этом площадь, предназначенная для размещения 
субъектов малого предпринимательства, должна составлять не менее 
85 % от полезной площади бизнес-инкубатора. Площадь нежилых 
помещений, предоставленных в аренду одному субъекту малого 
предпринимательства, не должна превышать 15 % от площади 
нежилых помещений бизнес-инкубатора, предназначенной для 
размещения субъектов малого предпринимательства[



Бизнес-инкубатор обеспечивает оказание следующих основных услуг:
предоставление в аренду (субаренду) субъектам малого предпринимательства 
нежилых помещений бизнес-инкубатора;
осуществление технической эксплуатации здания (части здания) бизнес-
инкубатора;
почтово-секретарские услуги;
консультационные услуги по вопросам налогообложения, бухгалтерского учёта, 
кредитования, правовой защиты и развития предприятия, бизнес-
планирования, повышения квалификации и обучения;
доступ к информационным базам данных.
Бизнес-инкубатор (за исключением бизнес-инкубаторов производственного и 
агропромышленного назначений) должен соответствовать следующим 
основным требованиям к техническому оснащению:
наличие не менее 70 рабочих мест, оборудованных оргтехникой и мебелью;
наличие для каждого рабочего места компьютера, принтера (индивидуального 
или коллективного доступа) и телефона с выходом на городскую линию и 
междугородную связь;
наличие не менее одной оборудованной (мебель, доска и телефон) 
переговорной комнаты;
наличие не менее одного оборудованного (мебель, доска, проектор и телефон) 
зала для проведения лекций, семинаров и других обучающих занятий;
наличие интернет-канала для не менее 80 % рабочих мест бизнес-инкубатора;
наличие оргтехники для коллективного доступа: факс, копировальный аппарат, 
сканер, цветной принтер, телефонная мини-АТС.



Инкубатор «Ингрия»
История: открыт в декабре 2008 года на базе технопарка «Ингрия» в 
Санкт-Петербурге (общий объем инвестиций 30 млрд рублей, из которых 
64% — частные инвестиции, 36% — из бюджета). В январе 2010 года 
запущена вторая площадка бизнес-инкубатора на базе Государственного 
университета информационных технологий, механики и оптики.
Инициаторы: власти Санкт-Петербурга в рамках госпрограммы 
«Создание в Российской Федерации технопарков в сфере высоких 
технологий»
Фишка: огромные площади — около 2400 кв. м, 190 рабочих мест
Дополнительные услуги:
— сопровождение проектов, в том числе лоббирование во властных 
структурах
— система экспертизы проектов
— разработка плана защиты интеллектуальной собственности
— помощь в организации производства
— использование партнерской сети
Эффективность: резидентами уже стали 40 инновационных проектов. 
Самые известные из них: 4DSport (создание  трехмерных  анимационных 
моделей футбольных эпизодов), «Биомедицинское моделирование» (3D-
моделирование в пластической хирургии), «Тексикс» (комплексная 
очистка цистерн от нефтемасляных и прочих загрязнений).









Инновация
Иннова́ция — введённый в употребление новый или значительно 
улучшенный продукт (товар, услуга) или процесс, новый метод 
продаж или новый организационный метод в деловой практике, 
организации рабочих мест или во внешних связях.
Термин «инновация» происходит от латинского «novatio», что 
означает «обновление» (или «изменение»), и приставки «in», 
которая переводится с латинского как «в направление», если 
переводить дословно «Innovatio» — «в направлении изменений». 
Само понятие innovation впервые появилось в научных 
исследованиях XIX в. Новую жизнь понятие «инновация» получило 
в начале XX в. в научных работах австрийского и американского 
экономиста Й. Шумпетера в результате анализа «инновационных 
комбинаций», изменений в развитии экономических систем. 
Шумпетер был одним из первых учёных, кто в 1900-х гг. ввёл в 
научное употребление данный термин в экономике.
Инновация — это не всякое новшество или нововведение, а только 
такое, которое серьёзно повышает эффективность действующей 
системы. Вопреки распространённому мнению, инновации 
отличаются от изобретений



Инновация — это такой процесс или результат процесса, в 
котором:
используются частично или полностью 
охраноспособные результаты интеллектуальной деятельности; 
и/или
обеспечивается выпуск патентоспособной продукции; и/или
обеспечивается выпуск товаров и/или услуг, по своему качеству 
соответствующих мировому уровню или превышающих его;
достигается высокая экономическая эффективность в 
производстве или потреблении продукта.



Виды инновации
Технологические — получение нового или эффективного 
производства имеющегося продукта, изделия, техники, новые или 
усовершенствованные технологические процессы. Инновации в 
области организации и управления производством не относятся к 
технологическим.
Социальные (процессные) — процесс обновления сфер жизни 
человека в реорганизации социума (педагогика, система 
управления, благотворительность, обслуживание, организация 
процесса).
Продуктовые — создание продуктов с новыми и полезными 
свойствами.
Организационные — совершенствование системы менеджмента.
Маркетинговые — реализация новых или значительно 
улучшенных маркетинговых методов, охватывающих 
существенные изменения в дизайне и упаковке продуктов, 
использование новых методов продаж и презентации продуктов 
(услуг), их представления и продвижения на рынки сбыта, 
формирование новых ценовых стратегий.



Инновации в России
Решением Правительства РФ в феврале 1994 года образован . Общий 
объем поддержки Фонда составил в 90-х годах 134 млрд. руб. Фонд 
содействия развитию малых форм предприятий в научно-технической 
сфере
Также в России поддержкой инновационной деятельности 
занимается Российский фонд технологического развития.
Инновационную деятельность в России осложняет то, что наукоемкий 
бизнес среди всех видов предпринимательства является наиболее 
сложным и наиболее рискованным; высока криминализация 
общества; у предпринимателей отсутствуют начальные средства; 
ставки по кредитам высоки.
Центром эффективной инновационной политики в России являются 
местные инновации, возникающие в десятках частных или 
государственных инновационных инкубаторов (например, 
Нижегородский центр инкубации наукоемких технологий, 
Международный инкубатор технологий, Государственный венчурный 
фонд Самарской области) или ускорителях по образу и подобию 
модели IdeaLab или Y-Сombinator.
России также нужна стратегия, основанная на создании глобальных 
инновационных сетей.


