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ЧТО ТАКОЕ ГРАНТЫ

•Государственная поддержка некоммерческих 
неправительственных организаций, 
участвующих в развитии институтов 
гражданского общества, реализующих 
социально значимые проекты и проекты в 
сфере защиты прав и свобод человека и 
гражданина

•Средства на государственную поддержку предусматриваются 
в федеральном бюджете на соответствующий год 2



КАК ВЫДЕЛЯЮТСЯ СРЕДСТВА

•Распоряжение Президента РФ об 
обеспечении государственной поддержки 
некоммерческих неправительственных 
организаций, участвующих в развитии 
институтов гражданского общества, 
реализующих социально значимые 
проекты и проекты в сфере защиты прав 
и свобод человека и гражданина

•Соответствующее Распоряжение о 
государственной поддержке в 2017 году 
ожидается в скором времени
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КАК РАСПРЕДЕЛЯЛИСЬ ГРАНТЫ
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2006 2007 - 2012 2013 - 2016 2017

Оператор 
конкурса

ОП РФ НЕКОММЕРЧЕСКИЕ ОРГАНИЗАЦИИ
(в разные годы – разное количество и состав)

Унификация:
• единые 
требования
• единая форма 
заявки
• портал грантов

ЕДИНЫЙ
ОПЕРАТ

ОР



КАК БУДУТ РАСПРЕДЕЛЯТЬСЯ 
ГРАНТЫ
•ЕДИНЫЙ ОПЕРАТОР ПРЕЗИДЕНТСКИХ ГРАНТОВ

•Появится в скором времени
•Будет отражен в Распоряжении президента РФ
•Учредители – НКО из числа операторов конкурсов 2016 
года*

* Для справки. Операторами конкурсов президентских грантов в 2016 году являлись Благотворительный 
фонд «Покров», Фонд «Перспектива», Лига здоровья нации, Российский союз молодежи, Российский Союз 
ректоров, Союз пенсионеров России, Национальный благотворительный фонд, Движение «Гражданское 
достоинство» и Союз женщин России 
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КТО МОЖЕТ ПОЛУЧИТЬ

•Некоммерческая неправительственная 
организация (ННО) – это организация, не имеющая 
извлечение прибыли в качестве основной цели своей 
деятельности и не распределяющая полученную прибыль 
между участниками (учредителями), созданная на территории 
РФ в соответствии с законами РФ, участниками 
(учредителями) которой не являются 
государственные и муниципальные органы власти
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НА ЧТО ДАЮТСЯ ГРАНТЫ

ГРАНТЫ ПРЕДОСТАВЛЯЮТСЯ 
ИСКЛЮЧИТЕЛЬНО НА РЕАЛИЗАЦИЮ 
СОЦИАЛЬНО ЗНАЧИМЫХ ПРОЕКТОВ
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НА ЧТО ДАЮТСЯ ГРАНТЫ

«ПОДДЕРЖАНИЕ ШТАНОВ» 
ОРГАНИЗАЦИИ – ЭТО НЕ СОЦИАЛЬНО 

ЗНАЧИМЫЙ ПРОЕКТ
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НЕ ТОЛЬКО ДЕНЬГИ

ГРАНТ – ЭТО «ЗНАК КАЧЕСТВА» 
ОРГАНИЗАЦИИ

 ГРАНТ – ЭТО СИГНАЛ ВЛАСТЯМ, БИЗНЕСУ, 
ОБЩЕСТВЕННОСТИ 9



СОЦИАЛЬНЫЙ 
ПРОЕКТ
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СУЩНОСТЬ СОЦИАЛЬНОГО 
ПРОЕКТИРОВАНИЯ
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СОЦИАЛЬНАЯ 
СРЕДА

УЛУЧШЕННАЯ 
СОЦИАЛЬНАЯ 

СРЕДА

ИСПОЛНИТЕЛЬ

ИДЕЯ 
ПРОЕКТА

РЕАЛИЗАЦИЯ 
ПЛАНА 

ПРОЕКТА



ЦЕННОСТНЫЙ ПОДХОД В СИСТЕМЕ 
ПРОЕКТИРОВАНИЯ
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ЦЕННОС
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АЛГОРИТМ ПРОЕКТНОЙ 
РЕАЛИЗАЦИИ
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МЕТОДОЛОГИЧЕСКАЯ 
ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНОСТЬ
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КРИТЕРИЙ УСПЕШНОСТИ ПРОЕКТА
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СТРАТЕГИЧЕСКОЕ 
ЦЕЛЕПОЛАГАНИЕ
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КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ СОЦИАЛЬНОГО 
ПРОЕКТА

16

СООТВЕТСТ
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ПСЕВДОПРОЕКТЫ
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ДВА ПОДХОДА В ПОНИМАНИИ 
ПРИРОДЫ СОЦИАЛЬНОГО
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СОЦИАЛЬНЫЙ 
ПРОЕКТ

РАБОТА С ГРУППАМИ ЛИЦ, 
НУЖДАЮЩИМИСЯ В СОЦИАЛЬНОЙ 

ПОМОЩИ

РАЗВИТИЕ 
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СТАРИКИ МАРГИНАЛ
Ы

МОЛОДЕЖ
Ь ИНВАЛИДЫ

СОЦИАЛЬН
ЫЕ СВЯЗИ



ПРОЕКТЫ СОЦИАЛЬНОЙ ПОМОЩИ
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ФУНДАМЕНТАЛЬНЫЕ ОСНОВЫ 
СОЦИАЛЬНОГО СТРОИТЕЛЬСТВА
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Удовлетворение качеством 
жизни

Образ будущего

Этика труда

Демографическое 
воспроизводство

Предупреждение этнических и 
религиозных конфликтов

Групповые объединения

Единая история, патриотизм

Традиции

Социальная справедливость

Инновации

Профилактика социальных 
пороков

Социализация

Работа с маргинальными 
группами, с социальным дном

Система коммуникации

Инкорпорация этнических, 
религиозных групп, субкультур

Мировоззрение

Социальная 
удовлетворенность

Развитие

Предупреждение социальной 
эррозии

Воспроизводство

Минимализация социальных 
противоречий

Социальные связи

Идентичность

Ценности



ЗАЯВКА 2016 ГОДА (приложение 3)

•Описание проекта:
• Название проекта
• Целевые группы проекта
• География проекта
• Обоснование социальной значимости проекта
• Основные цели и задачи проекта
• Описание проекта
• Команда проекта
• Календарный план реализации проекта
• Ожидаемый социальный эффект
• Финансирование проекта
• Организации, участвующие в софинасировании проекта
• Источники финансирования продолжения проекта
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БЮДЖЕТ ПРОЕКТА
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СКОЛЬКО ПРОСИТЬ ДЕНЕГ

ВЫ – НЕ ЕДИНСТВЕННЫЙ УЧАСТНИК 
КОНКУРСА

УЧИТЫВАЙТЕ ИНТЕРЕСЫ И ДРУГИХ 
УЧАСТНИКОВ 23



СТАТЬИ РАСХОДОВ
№ статьи Наименование статьи Комментарий

1.1.

1.1. Оплата труда штатных сотрудников организации, 
занятых в проекте, в т. ч. НДФЛ (физические лица, 
работающие по трудовому договору, являющимися 
сотрудниками организации на момент заключения 
договора гранта):
- указываются отдельно по каждой должности 

- количество сотрудников и сроки (мес.), на которые привлекается 
сотрудник
 - сумма оплаты (в мес.)
 - общая сумма расходов

1.2.
Страховые взносы во внебюджетные фонды с ФОТ 
штатных сотрудников 30,2%

1.3.

Оплата труда привлеченных специалистов, в т. ч. НДФЛ 
(физические лица, работающие по гражданско-
правовому договору или/и договору подряда):
- указываются в зависимости от характера исполняемой 
работы (оказываемой услуги), вида работы 

- количество специалистов и сроки (мес. или иная единица 
времени), на которые привлекаются специалисты
- сумма оплаты (за мес. или иную единицу времени);
- общая сумма расходов

1.4.
Страховые взносы во внебюджетные фонды с ФОТ 
привлеченных специалистов 27,1%
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СТАТЬИ РАСХОДОВ

2.
Материальные расходы:
- наименование расходов 

- расходные материалы, комплектующие изделия, инвентарь, 
канцтовары
- призы, подарки, сувениры 

3.
Приобретение оборудования:
- наименование оборудования 

- количество единиц и стоимость 
- общая сумма расходов 

4.
Услуги связи
 

- телефонная связь
- мобильная связь 
- интернет
- почтовые расходы

5. Транспортные услуги - компенсация расходов сотрудников по договорам ГПХ 
- аренда автотранспорта 

6.

Командировочные расходы (по видам расходов): 
- расходы по проезду
- расходы по найму жилого помещения
- суточные

- количество штатных сотрудников, направляемых в командировки 
по проекту и количество дней командировки
- сумма среднедневного расхода (либо по видам расходов)
- общая сумма 
Оплата проезда, проживания, суточные - только для штатных 
сотрудников, участвующих в реализации проекта. 
Указывается отдельно по местам командировок - количество 
сотрудников и сумма расходов (на чел.).
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СТАТЬИ РАСХОДОВ

7.
Расходы на банковское обслуживание:
- наименование банковских операций

- количество месяцев, в течение которых будут производиться 
расходы
- среднемесячная стоимость услуг
- общая сумма расходов
Оплата за банковское обслуживание включает в себя оплату за 
ведение банковского счета, кассовых операций на основании 
заключенного договора (мемориальные ордера и банковские 
ордера)

8.

Аренда помещения и оборудования, необходимого для 
реализации проекта:
- вид арендуемого помещения с указанием метража
- наименование арендуемого оборудования

- количество месяцев, на которые арендуется помещение и/или 
оборудование 
- стоимость аренды помещения и/или оборудования в месяц 
- общая сумма расходов 

9.
Полиграфические услуги
- наименование печатной продукции

- стоимость разработки макета, (дизайна), формат, тираж 
- общая сумма расходов 

10. Услуги сторонних организаций
- содержание услуг 
- стоимость
- общая сумма

26



СТАТЬИ РАСХОДОВ
10.1. Расходы на организацию мероприятия - расходы по каждому мероприятию в соответствии с календарным 

планом

10.2.
Расходы на проезд участников мероприятия 
- маршрут

- количество билетов (соответственно числу участников) 
- стоимость билета (туда - обратно) на 1-го участника 
- общая сумма 

10.3. Расходы на проживание участников мероприятия

- количество проживающих (соответственно числу участников) и 
количество дней (суток) проживания 
- стоимость за день (сутки) проживания 
- общая сумма расходов по статье 

10.4.
Питание участников мероприятия 
 

- количество участников мероприятия и количество дней 
- среднедневная стоимость питания 
 - общая сумма 

10.5.
Создание интернет-сайтов и программных продуктов
- указывается отдельно по каждому наименованию 
программного продукта 

- количество единиц 
- стоимость единицы 
- общая сумма расходов 

10.6.
Расходы на техническую поддержку интернет-сайта и 
программных продуктов
- указывается отдельно по каждому наименованию 

- количество единиц 
- стоимость единицы 
- общая сумма расходов 

11.
Информационные услуги:
- наименование услуг
 

- размещение информации о проекте в СМИ, на сайте, в 
социальных сетях
- количество, стоимость единицы 
- общая сумма 
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СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ!

28

ДИРЕКЦИЯ ГРАНТОВЫХ ПРОГРАММ
РОССИЙСКОГО СОЮЗА РЕКТОРОВ

Великий Новгород
март 2017 г. 


