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• как проверять текст на достоверность фактов

• каким источникам можно доверять, а какие убрать из 
своего списка

• как подготовить текст к продвижению в поисковых 
системах

• что делать, если допустил ошибку, а читатель ткнул тебя 
носом

• что постить в соцсетях и мессенджерах в 2019 году

Сегодня мы поговорим о том:



Перед тем, как мы начнём

• SMM работает, но не во всех сферах

• SEO живёт и здравствует

• Мессенджеры конкурируют с соцсетями за 
аудиторию

• Сегодня нужно быть осторожнее с языком

• Видео контент стремительно набирает обороты

Что мы имеем в 2019 году



Как проверять текст на достоверность фактов



• Берём чек-лист

• Начинаем вычитывать текст

• Комментируем правки

• Проверяем информацию

• Отправляем на доработку/редактируем сами



Окей, но

Как проверять достоверность информации?

И что за чек-лист?



Как проверять достоверность информации?

• Google forever

• Уточняем информацию у инсайдеров

• Ссылаемся на оригинальный источник



Классический чек-лист для проверки текста

• Уникальный текст

• Заголовок не кликбейт

• Есть лид: подводка, о чём пойдёт речь

• Отсутствие ошибок

• Обложка

• Картинки

• Ссылки на источники

• Вычитан контрольно и готов к SEO-продвижению



Заголовок с историей



Что бывает, когда не проверишь текст



Каким источникам можно доверять



• Сегодня источником может быть сайт, пост в 
блоге, группа в соцсети, Инстаграм-аккаунт, 
канал/чат в каком-либо мессенджере, даже пост 
на Пикабу

• Другое дело, КАК говорит источник и можно ли 
опираться на его сведения в зависимости от 
контекста

но в реальности…



но в реальности…



Каким источникам можно доверять

• Носителям проверенной информации

• Источнику важно быть на слуху как минимум в 
регионе

• Не агрегатор новостей/статей, а 
ПЕРВОИСТОЧНИК

• Эксклюзивный источник после уточнения с 
комментариями владельца



Какие источники убрать из списка

• Кривые сайты

• Песочницы типа Joycreator

• Агрегаторы новостей

• Источники с расплывчатыми фактами





Как подготовить текст к продвижению в 
поисковых системах



•Проверить, представлена ли информация 
наиболее полно и всесторонне

•Проверить, содержит ли статья уникальную 
неопубликованную ранее информацию

•Проверить уникальность текстов статей

•Проверить, что ссылки на малоавторитетные 
ресурсы отсутствуют

•Проверить, что тексты оптимизированы под 
ключевые слова

Проверить, что используются текстовые заголовки, а не изображения

Проверить, что заголовок h1 присутствует на всех страницах

Проверить, что заголовок h1 не повторяется чаще одного раза на странице

Проверить, что теги h1-h6 не используются как элементы дизайна или оформления сайта



•Проверить тексты на грамматические, 
орфографические и стилистические ошибки

•Проверить, допущены ли фактические ошибки в 
представляемых данных

•Проверить вхождение частотной ключевой 
фразы в дескриптор

•Проверить, что при оформлении текстов 
используется разнообразие заголовков h1-h6

•Проверить, что соблюдается чёткая иерархия 
заголовков

Проверить, что используются текстовые заголовки, а не изображения

Проверить, что заголовок h1 присутствует на всех страницах

Проверить, что заголовок h1 не повторяется чаще одного раза на странице

Проверить, что теги h1-h6 не используются как элементы дизайна или оформления сайта



Что делать, если допустил ошибку



•Признать ошибку и исправить её везде

•Обновить информацию

•Поблагодарить комментаторов и 
уведомить их об исправленной ошибке

•Понять, что ошибаться это нормально, 
НО проверять тексты внимательнее ;)

Проверить, что используются текстовые заголовки, а не изображения

Проверить, что заголовок h1 присутствует на всех страницах

Проверить, что заголовок h1 не повторяется чаще одного раза на странице

Проверить, что теги h1-h6 не используются как элементы дизайна или оформления сайта





Что постить в соцсетях и мессенджерах в 2019 году



• Уникальный контент - разные тексты для FB и Telegram

• Ближе к людям - обращения к своим читателям

• Небольшие картинки, видео и гифки, которые грузятся 
максимум 7-8 секунд

• Никаких разоблачений - рассуждайте с читателями

• Опросы не ради опросов - пусть читатель участвует в 
развитии

• Меньше ссылок - больше по делу

• Небольшие авторские посты, а не лонгриды



Пример



Ещё пример



А вот что лучше не делать



Ваши вопросы



Домашнее задание



• Взять статью 
https://www.the-village.ru/village/business/businessmen/332435-r
azrabotchik-igr и проанализировать её по чек-листу 
для “неSEOшника”;

• Придумать 3 текста-анонса этой статьи для 
Facebook, Telegram и ВКонтакте;

• Проверить или обновить свои чек-листы для 
проверки текстов ;)



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!

ВЫ СУПЕР!


