




* Исходя из экспресс анализа сезонности спроса в нише, пик потребительской активности – круглый год. С 
учетом этих данных лучше скорректировать стратегию продвижения. Это позволит рациональнее 
распределить бюджет, что увеличит прибыль.





* Видимость ресурса за год. Регион Украина.

* Количество запросов за год. Регион Украина.



* Топовые позиции на текущий момент. 



* Нестабильная динамика ссылочного профиля. Необходимо составить полную 
стратегию наращивания ссылочного профиля. 



*В ходе экспресс анализа сайта были обнаружены технические ошибки сайта, 

которые препятствуют корректному продвижению ресурса в поисковых системах, 

некоторые из них: 

•Ошибки в структурированных данных. 

•Ошибки в файле robots.txt.

•Не оптимизированы изображения.

*Стоит задача в проведении полного технического аудита ресурса.



* Экспресс-анализ конкурентов показывает, что компании, указанные в КП, имеют 
сильные и слабые стороны SEO. В той или иной мере каждая из них нуждается в 
оптимизации ресурса. Если провести работы по усовершенствованию структуры 
вашего сайта, правильно проработать метаданные и оптимизировать контент, 
поработать с ссылочным профилем, то с учетом выявленных проблем, можно 
обойти конкурентов и занять лидерство в данной нише.







•Полный технический анализ сайта, анализ юзабилити сайта.
•Составление рекомендаций по устранению найденных ошибок.
•Анализ конкурентов, детальный анализ ниши. 
•Проработка семантического ядра, в зависимости от 
согласованного времени работ, будет составлен план работ по 
сбору СЯ.
•Проработка полной структуры, исходя из анализа конкурентов 
и собранного СЯ.
•Кластеризация запросов, составление списка соответствия.
•Корректировка метаданных на приоритетные разделы сайта.
•Составление технического задания на написание 
оптимизированного контента исходя из составленной 
структуры страницы. 
•Проверка внедрения рекомендаций по технической части.
•Анализ ссылочного профиля конкурентов.
•Поиск релевантных площадок для внешней оптимизации.
•Работа с индексацией сайта.
•Настройка целей в Google Analytics.
•Анализ начальных позиций сайта.
•Подготовка отчета о проделанных работах.



•Проработка семантического ядра, в зависимости от 
согласованного времени работ, будет составлен план работ 
по сбору СЯ.
•Проработка полной структуры, исходя из анализа 
конкурентов и собранного СЯ.
•Кластеризация запросов, составление списка соответствия.
•Составление полной стратегии наращивания ссылочной 
массы.
•Проведение работ по улучшению коммерческих факторов 
на сайте.
•Поиск релевантных площадок для внешней оптимизации, 
закупка ссылок.
•Составление контент плана на размещение 
информационного контента.
•Связь с вебмастерами на размещение ссылок на 
качественных ресурсах.
•Проверка внедрения рекомендаций по технической части.
•Работа с популяризацией бренда и управление репутацией 
в сети.
•Работа с индексацией сайта.
•Анализ позиций сайта.
•Подготовка отчета о проделанных работах



•Составление контент плана на размещение 
информационного контента.
•Проработка семантического ядра, в зависимости от 
согласованного времени работ, будет составлен план работ 
по сбору СЯ.
•Кластеризация запросов, составление списка соответствия.
•Связь с вебмастерами на размещение ссылок на 
качественных ресурсах.
•Составление технического задания на написание 
оптимизированного контента.
•Проверка внедрения рекомендаций по технической части.
•Проверка написанного контента на продвигаемые страницы 
сайта.
•Закупка вечных ссылок.
•Составление технического задания для копирайтера на 
написание информационного контента.
•Анализ сайта по Google Search Console и Яндекс.Вебмастер.
•Работа с индексацией сайта.
•Анализ позиций сайта.
•Подготовка отчета о проделанных работах





• Корректно настроенный ресурс готовый для 
дальнейшего продвижения
• Оптимизированную структуру сайта выстроенную на 
основании проработанного семантического ядра и 
анализа конкурентов
•Наполнение посадочных страниц оптимизированным 
контентом и метаданными, повышающие общую 
релевантность ресурса
• Базовую настройку систем веб-аналитики, 
позволяющую проводить корректную оценку каналов 
привлечения трафика 
• Дальнейшую стратегию продвижения, выстроенную на 
основании анализа рынка/ниши/конкурентов

1-3 месяц –  от 35 часов.
Бюджет на ссылки 1-3 месяц 200$, после бюджет необходимо увеличить от 
500$.!!! В обязательно порядке заложить дополнительное время на работы 
программиста от 15 часов и расходы на работы копирайтера, расходы на 
дизайнера.










