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ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ СЕГОДНЯ — ЭТО 
ОСНОВА 

ВСЕЙ КОММУНИКАЦИОННОЙ ПОЛИТИКИ 
ФИРМЫ

❖ Он является одним из главных средств борьбы за покупателя, а также важной составляющей брэндинга.

❖ Фирменный стиль — это один из наиболее современных и актуальных видов рекламы.



Под фирменным стилем понимают 
набор цветовых, графических, 

словесных и прочих постоянных 
элементов, обеспечивающих 

визуальное и смысловое единство 
товаров (услуг), всей исходящей от 

фирмы информации, ее внутреннего 
и внешнего оформления



ФУНКЦИИ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ:

Имиджевая

Идентифицирующа
я

Дифференцирующа
я



ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ ЯВЛЯЕТСЯ СЕГОДНЯ ОСНОВОЙ ВСЕЙ КОММУНИКАЦИОННОЙ 
ПОЛИТИКИ ФИРМЫ, ОДНИМ ИЗ ГЛАВНЫХ СРЕДСТВ БОРЬБЫ ЗА ПОКУПАТЕЛЯ, ВАЖНОЙ 

СОСТАВЛЯЮЩЕЙ БРЕНДИНГА.



К системе фирменного стиля относят: 

Товарный знак

Логотип

Фирменный блок

Фирменный лозунг (слоган)

Фирменная гамма цветов

Фирменный комплект шрифтов

Прочие фирменные константы



ТОВАРНЫЙ ЗНАК:
Словесный

Изобразительный

Объемный

Звуковой

Комбинированны
й



ФИРМЕННЫЙ БЛОК



ФИРМЕННЫЙ ЛОЗУНГ (СЛОГАН)



ФИРМЕННАЯ ГАММА ЦВЕТОВ



ФИРМЕННЫЙ КОМПЛЕКТ ШРИФТОВ



ФИРМЕННЫЙ КОМПЛЕКТ ШРИФТОВ



СХЕМА ВЕРСТКИ



ФОРМАТЫ ИЗДАНИЙ


