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ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ
Целью данной выпускной квалификационной работы – разработка рекламно-
информационного сайта по продаже компьютерной периферии.

Задачи:
�определить целевой сегмент потребителей и основные требования к сайту 
компьютерных комплектующих;

�описание основных технологий для создания интернет-магазина и обосновать 
выбор средства разработки;

�описать логическую и физическую структуру интернет-магазина компьютерных 
комплектующих;

�разработать содержание и дизайн страниц интернет-магазина;
�протестировать и описать возможности и структуру разработанного интернет-
магазина компьютерных комплектующих.
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ФУНКЦИОНАЛЬНАЯ МОДЕЛЬ РЕШЕНИЯ 
ЗАДАЧИ
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СХЕМА ВЗАИМОСВЯЗИ ТАБЛИЦ БД
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СХЕМА ВЗАИМОСВЯЗИ ПРОГРАММНЫХ 
МОДУЛЕЙ
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ИНТЕРФЕЙС САЙТА
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СЕБЕСТОИМОСТЬ РАЗРАБОТКИ ПП

Средняя стоимость разработки веб-сайта для предприятия составляет 130 тысяч рублей и 
выше.

Эконом.эф = 130000 - 92329.47 = 37670.53 руб.

Таким образом, внедрение веб-сайта «Север на юг» позволит максимально 
автоматизировать работу и обеспечит максимальную точность представленной для работы 
информации. Экономическая эффективность внедрения программного средства составит 
37670.53 руб
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Структура себестоимости разработки программы

Наименование калькуляционных статей Сумма затрат, руб. Удельный вес, %

Затраты на материалы 1652,00 1,79

Затраты на основную заработную плату 25554,00 27,68

Затраты на дополнительную заработную плату 12777,00 13,84

Затраты на районный коэффициент 11 499,30 12,45

Затраты на северный коэффициент 11 499,30 12,45

Затраты на страховые взносы 18 398,88 19,93

Затраты на общехозяйственные расходы 2555,40 2,77

Затраты на прочие расходы 8393,59 9,09

Итого 92 329,47 100.00



ВЫВОДЫ
Неоспоримыми преимуществами внедрения сайта:
�Круглосуточное время работы — 24 часа в сутки. У каждого человека свой 
режим сна и бодрствования, отсутствие ограничения во времени делает круг 
аудитории более широким.
�Неограниченное пространство для распространения. О компании при помощи 
корпоративного сайта могут узнать везде, в любом уголке мира, где есть сеть 
Интернет.
�Затраты на разработку веб-сайта и раскрутку корпоративного сайта значительно 
уступают затратам на открытие реального офиса филиала компании.
�Отсутствие необходимости живого общения с потенциальными партнерами и 
клиентами, по крайней мере, на начальном этапе. Всю необходимую 
информацию они могут почерпнуть с корпоративного сайта.
�Неограниченные возможности для проведения рекламных компаний, акций и 
других мероприятий, направленных на продвижение товара или услуги.
�Публичный информационный портал. Главная цель такого корпоративного сайта 
— прибыль от рекламы.
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