
Манипуляции в медиа – это техника целенаправленного искривления 
информации с целью формирования определенного взгляда, отношения 
к той или иной проблеме / личности / явлению.

Примеры манипуляции в медиа
1) Предоставление неполной информации;

2) Намеренное укрытие определенного аспекта 
информации;  

3) Высасывание из контекста; 

4) Манипулирование эмоциями, 
ценностями, обобщениями;

5) Манипуляция 
цифрами
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Информирование Пропаганда
информирует, 
разъясняет, 

но НЕ ДАЕТ ГОТОВЫХ РЕШЕНИЙ

информирует, 
разъясняет, 
УБЕЖДАЕТ,

но КОМПРОМЕТИРУЕТ И 
МАНИПУЛИРУЕТ
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Информирование Пропаганда

На кого направлено? 
(объект)

Аудитория
(Жители одного села/города/страны; определенная группа: пенсионеры, избиратели, студенты и т.д.)

Для чего? (цель) Передать информацию Навязать  что-то

Вызывает эмоции? нет да

Какие эмоции 
вызывает? 

Осведомленность, интерес, изучение
Гордость, чувство принадлежности к чему-либо, желание 

действовать (купить), ненависть, страх, ужас

Какие способы 
донесения (подачи)?

Описание, передача, отображение, сравнение

Оскорбление, «словесная позолота», преувеличение, 
переключение внимания, свидетельства «авторитетных» 

людей, подтасовка фактов, манипулирование символами и 
стереотипами, постоянное повторение

Какое отношение к 
тому,
о чем говорит?

Нейтральное Положительное, отрицательное

Ожидаемый результат 
для аудитории

Информирование
Вовлечение к действию (купить), изменение взглядов, 

мировоззрения



Пропаганда

Целенаправленна. 
Имеет тактику, 
направленную на 
ИЗМЕНЕНИЕ системы 
ценностей, поведение 

Влияет на отношение 
к определенным 
явлениям или 
группам людей. Это 
отношение всегда 
КОНТРАСТНО 
(враждебность – 
восторг) и повышено 
ЭМОЦИОНАЛЬНО

Может иметь разные формы и 
использовать разные способы, 
но ее сила в ПРОСТОТЕ 
предложенных готовых ответов 
на сложные жизненные вопросы

Базируется частично на 
правдивой информации, но это 
всегда неполной правдой или 
неправдой, которая выдает себя 
за правду.  ДОВЕРИЕ заменяется 
на слепую ВЕРУ

«Взаимодействие с 4 властью – 
СМИ. Медиаграмотность»



Позитивная пропаганда

     Социальная реклама

PR (создание имиджа)

Реклама

ПОЗИТИВНАЯ ПРОПАГАНДА
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Спросите 
себя:

Информирова
ние

Социальная 
реклама Пропаганда PR Реклама

Что говорит эта 
информация?

Что ты хочешь 
знать?

Ты за или против? Ты партнер!
Ты 

потребитель!

На что нацелена?
Осведомленнос

ть

Задуматься, 
эмоциональн
о затронуть

Манипуляци
ю сознанием 

и 
действиями, 
эмоциональн
о затронуть

Маркетингово
е 

продвижение 
(брендинг)

Продать
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«Джинсой» (джинса́ — ударение на последний слог) журналисты называют 
проплаченный материал или умышленно скрытую рекламу. 
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Политическая «джинса»
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Коммерческая «джинса»

1

2

5

4

3

упоминается лишь одна торговая 
марка

материал представляет только 
положительные результаты

Отражена позиция только одной 
стороны

материал не имеет явного 
информационного повода

Говорится об успехах предприятия, 
его значимости
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Вопросы-
маркеры:

Это не джинса, если вы ответили на 
вопросы «Да»

Это джинса, если вы ответили на 
вопросы «Да»

 - Появилась бы данная статья без денег?
- Соответствует ли она интересам 
аудитории или специфике издания?
- Соблюдаются ли в материале стандарты 
информационной журналистики (кроме 
баланса, еще и стандарты достоверности, 
отделения фактов от комментариев, 
точности, полноты)?
- Есть ли ссылка на источник информации?
- Связан ли данный материал с каким-то 
значимым информационным поводом, а 
эксперты заслуживают ли доверия?

- Материал подписан необычной фамилией, 
похожей на псевдоним (Степан Лесной, Петр 
Степной, Марина Луговая и т. д.)?
- Содержится ли ссылка под материалом на 
какое-то интернет-издание (как правило, не 
достаточно известное)?
- Содержится данный материал под рубрикой 
«Точка зрения», «Позиция», «Актуально», 
«Выбор» и т. п., а в исходных данных издания 
указано, что под этими рубриками 
публикуются материалы на правах рекламы?
- Язык статьи не соответствует основному 
языку издания?
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www.metro.lviv.ua
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Фейк - это специально 
сманипулированы новость. 

Иногда фейки - это 
абсолютные выдумки, фикция.
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МАНИПУЛЯЦИИ В 
ЗАГОЛОВКАХ
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Мама міністра фінансів напекла пасок на 7 
тисяч доларів для бійців

Мати міністра фінансів України Наталії 
Яресько пані Марія взяла участь у 
Великодньому ярмарку при українській 
церкві в США. Сестринству церкви 
вдалося виручити $7 500, які підуть на 
підтримку парафії та допомогу 
українській армії.     

 http://vidia.org/2015/38209
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Реальное фото одного 
места / человека, 
представлено как 

изображение другой 
территории / человека

Подделка Обрезанное 
фото

ВИДЫ 
ФОТОФЕЙКОВ
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ФОТОФЕЙКИ
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ФОТОФЕЙКИ
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ФОТОФЕЙКИ



«Взаимодействие с 4 властью – 
СМИ. Медиаграмотность»

ФОТОФЕЙКИ
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Видео «Распятый мальчик». Следите за тем, 
что показывают, что говорит ведущий ...»
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использование неидентифицированных источников, 
слухов, которые невозможно проверить

искусственное объединение в один материал несвязанных 
между собой событий

эмоционально окрашенные слова, которыми описывают 
людей и явления;

категорические и оценочные суждения;

призывы к действиям, это может свидетельствовать о 
том, что этот материал является манипулятивным и 
пропагандистским.

1

2
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4
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Маркеры фейков
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1
• Фейк

2
• Использование лидера мнений

3
• Использование известных медиабрендов 

4

• Существенная разница между заголовком и 
текстом

5

• Использование страниц для «заброса 
информации»

Манипуляции в социальных сетях
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Поиск в Google Chrome

Если вы используете браузер Google Chrome, вам 
достаточно лишь кликнуть по подозрительному 
изображению правой кнопкой мыши и выбрать пункт 
«Найти это изображение в Google».
Оригинал фото вы можете найти по ссылке:: 
http://www.theguardian.com/world/2015/aug/19/bangkok-bomb-thai-police-hunt-accom
plices-backpack-suspect



Результат поиска

В результате этого метода вы проверяете сразу два очень важных 
аспекта. Первый: является ли картинка оригинальной, или же 
подвергалась обработке в фоторедакторе. 

Другой важный момент, который можно проверить таким способом 
– дата публикации картинки, а также то, что на ней действительно 
изображено. Например, не решил ли кто-то в очередной раз выдать 
события в Сирии за Бангкок.



«Кто украл мои картинки»

Если вы пользуетесь другим браузером, в котором по умолчанию 
нет функции поиска по изображениям, можно установить для этого 
специальный плагин, таких много. Например, очень хорошо 
работает плагин Who stole my pictures 
https://addons.mozilla.org/en-US/firefox/addon/who-stole-my-pictures/ («Кто украл мои 
картинки»). Плюсы этого плагина в том, что он умеет искать не только по Google, но и по 
«Яндексу», и Tineye VK.com или по всем одновременно



Поиск в Google Chrome

Если вы смотрите встроенное окно YouTube на каком-то сайте, 
перейдите на сам YouTube, чтобы получить о ролике больше 
информации. Для этого кликните на логотип видеосервиса в 
правом нижнем углу (см. оригинал новости – здесь: 
http://www.kp.ru/online/news/1731277/)



Встроенные окна YouTube

Если вы смотрите встроенное окно YouTube на каком-то сайте, 
перейдите на сам YouTube, чтобы получить о ролике больше 
информации. Для этого кликните на логотип видеосервиса в 
правом нижнем углу (см. оригинал новости – здесь: 
http://www.kp.ru/online/news/1731277/)



Полная версия видео на YouTube
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Обращайте внимание 
на:

1 Видеодетали
Детали на видео или видеодетали – названия 
объектов, автомобильные номера, уличные 
таблички. По ним часто можно определить, о чем 
в действительности идет речь

2 Свидетельства 
очевидцев
Вслушивайтесь в свидетельства очевидцев – есть ли в 
их языке подтверждение тех тезисов, которые пытаются 
вам донести журналисты, или они говорят об общих 
вещах, которые СМИ используют в своих целях3 Сообщения западных 
СМИ
Этот прием часто используется для усиления 
правдоподобности или авторитетности того или иного 
сообщения. Тем не менее, среди таких сообщений 
огромное множество выдумок, которые следует проверять
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5 правил, 
как распознать настоящую 

новость 
Новость должна основываться на официальном заявлении

Сайт или страница в соцсети, где опубликована новость, 
должный иметь историю 

Неправдивой может быть новость, которая ссылается на 
анонимный источник

Сомнения должна вызывать новость написанная «со слов 
очевидцев»  (проверить его существование и 

квалификацию)

Проверить информацию в нескольких источниках
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