
Маркетинг-кит

Воркбук



Задание: В пустых полях напишите факты, которые вы 
запомнили из просмотренного маркетинг-кита.

1. Организация детских праздников 6.Единый стиль

2. География расположения 7.

3. О нас СМИ 8.

4.Большие картинки 9.

5. Крупная надпись на весь 
Лист 10.

Юнит: Маркетинг-кит. Введение. Раздел: интерактив

Внимание! На следующей странице правильные ответы.



1. 6.

2. 7.

3. 8.

4. 9.

5. 10.

Организация детских 
праздников

Цифры, 
характеризующие 

масштаб

Клиентами являются 
крупные компании

144 ростовые куклы

Дополнительные 
услуги

Собственная школа 
анимации

География — весь мир 

Звездные клиенты

Упоминания в СМИ

Собственное 
производство костюмов и 
масштабных декораций

Юнит: Маркетинг-кит. Введение. Раздел: интерактив

Правильные ответы:



Глава 1. Целевое действие

Целевое действие — это тот следующий шаг, который должен совершить 
клиент после изучения маркетинг-кита.

Подумайте, на какое действие после прочтения маркетинг-кита клиент легко 
согласится и при этом это будет выгодно вашему бизнесу? 

Юнит: Маркетинг-кит. Глава 1. Раздел: целевое действие

Задание: Напишите 3 варианта целевых действий для 
вашего маркетинг-кита.

Позвоните нам, чтобы получить 
бесплатную консультацию

Позвоните нам, чтобы получить 
бесплатную консультацию

Закажите пробную партию
                Запишитесь на пробный урок

Запишитесь на консультацию и получите расчет 
сметы

        Купите пробный урок всего за 390 рублей

Пример целевых действий:
Напишите свои варианты 

целевых действий:



Пример целевого действия 
в маркетинг-китах:

Юнит: Маркетинг-кит. Глава 1. Раздел: 
примеры

Призыв к целевому действию



Глава 2. Позиция

Юнит: Маркетинг-кит. Глава 2. Раздел: 
позиция

Чем сильнее ваша позиция, тем больше шансов, что клиент 
совершит целевое действие. 
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Переговоры

Неудачная 
шутка

Показали 
фотографии 

собственного 
производства

Показали 
примеры работ

Не смогли 
ответить на 

вопрос

0

100



Юнит: Маркетинг-кит. Глава 2. Раздел: 
позиция

Примеры фактов, которые 
повышают позицию

Напишите факты, которые 
повышают вашу позицию

Собственное производство костюмов и 
масштабных декораций

Мы обучили более 5000 учеников

Упоминания в СМИ 7 лет на рынке

Наше представительство есть 
более чем в 80 городах всего мира

Собственная сеть в колве 10 
 филиалов в двух городах ХМАО

Звездные клиенты
Обучение по сертификату ПФДО                       
Наличие образовательной лицензии              
Возврат 13 % НДФЛ

В нашем штате 1324 квалифицированных 
сотрудника

В нашем штате более 30 педагогов 
специалистов в сфере IT

Задание: Вспомните и проговорите факты из своего бизнеса, 
которыми вы гордитесь, и от которых растет ваша позиция.



Пример страницы в маркетинг-ките, 
который повышает позицию

Юнит: Маркетинг-кит. Глава 2. Раздел: примеры

Пример со звездными клиентами из маркетинг-кита компании «Море Шоу»



117 вопросов для смысловой упаковки
Юнит: Маркетинг-кит. Глава 2. Раздел: Вопросы для 
упаковки



Юнит: Маркетинг-кит. Глава 2. Раздел: Вопросы для 
упаковки



Юнит: Маркетинг-кит. Глава 2. Раздел: Вопросы для 
упаковки



Глава 3. Структура маркетинг-кита

Основные смыслы (Тема) — это смыслы, которые отвечают на вопросы: 
«Чем занимается ваша компания?», «Где ваша компания находится?» и «Кто ее 
клиенты?».

Вторичные смыслы (Рема) — это смыслы, которые показывают ваши 
преимущества и повышают вашу позицию и доверие клиента к вам.

Юнит: Маркетинг-кит. Глава 3. Раздел: структура маркетинг-кита

Задание: Опираясь на принцип, который мы с вами разобрали, 
вместе с инструктором расставьте прототипы страниц 
маркетинг-кита в правильной последовательности.

Команда Кейсы Упоминани
я в СМИ

Что мы 
делаем

Где мы 
работаем

С кем мы 
работаем

Призыв к 
целевому 
действию

Почему мы Кейсы Команда Что мы 
делаем

Где мы 
работаем

С кем мы 
работаем

Призыв к 
целевому 
действию

Принцип «Тема/Рема»:



Глава 4. Формула восприятия

За счет правильного сочетания текста и изображения мы можем донести 
основной смысл до клиента за несколько секунд. Изображение, в свою 
очередь, является доказательством этого текста и подкрепляет его, либо 
является эмоциональным усилением.

В заголовке мы прописываем смысл, который мы хотим сказать на странице 
маркетинг-кита.

В подзаголовке вы можете добавить разъясняющую информацию к 
основному заголовку, если это требуется.

Изображением могут быть: реальные фотографии сделанные на 
фотосессии, рендер (визуализация), отсканированный документ, скриншот.

Юнит: Маркетинг-кит. Глава 4. Раздел: формула восприятия

Задание: В шаблонах, которые вы выбрали для своего маркетинг-кита, 
пропишите заголовки и спланируйте, какими изображениями вы будете 
их подкреплять (фото, рендер, скриншот, скан документа)



Пример с сочетанием текста и изображения

Юнит: Маркетинг-кит. Глава 4. Раздел: примеры

Из заголовка
мы поняли, что есть 

собственная 
аналитическая 

лаборатория

На изображении мы видим 
фотоподтверждение 

собственной лаборатории 
для проведения 
количественного 

химического анализа 
фотометрическим методом



Советы по выбору изображения:

Юнит: Маркетинг-кит. Глава 4. Раздел: советы

❏ Используйте собственные фотографии (реальные), то же самое 
относиться к сканам и видео. Пусть они будут не самые 
красивые, но это повысит доверие к вам и позиция вырастет.

❏ Старайтесь использовать фотографии высокого разрешения 
(не размытые, без пикселей), это также повысит вашу позицию. 



В этом юните мы сделали первые два этапа 
производства маркетинг-кита

Юнит: Маркетинг-кит. Раздел: цикл 
производства маркетинг-кита

Смысловая 
распаковка

Сборка 
прототипа

Дизайн
Печать 

пробной 
версии

Печать 
готового 
варианта

1 этап 2 этап 4 этап 5 этап

6 этап

Внедрение

7 этап

Обратная 
связь

3 этап



Как составить ТЗ на фотосессию для маркетинг-кита? 
Юнит: Маркетинг-кит. Бонус: ТЗ на фотосессию

Мы составили необходимый список пунктов, по которым вы будете 
составлять техническое задание: 

1. Концепция. Короткое описание: потребности или проблемы, которую решает ваша деятельность (или продукт); подробное описание целевой 

аудитории.

2. Стиль. Требования к манере исполнения фотографии: от жанра, до цветовой палитры.

3. Технические характеристики. Расположение элементов на фото, брендированный цвет, кадрирование и ориентация кадра. Укажите, что вы 

получаете в итоге: цифровую или традиционную фотографию (или готовую полиграфическую продукцию); итоговый снимок или raw-архив; 

технические аспекты файлов: формат, цветовой профиль и размер.

4. Терминология, справочная информация. Определения, которые необходимо запомнить фотографу (актуально для предметной фотографии). 

Список источников, с детальной информацией по вашему продукту (или услуге).

5. Реквизит. Что предоставляете вы, а что не имеет отношения к бренду и должно быть найдено на стороне: фотографом, стилистом, дизайнером и т. 

д.

6. Место фотосъемки. Пленэр, студия или выездная фотосессия к вам на объект.. Технические требования к помещению: зона для визажиста, кухня 

и т. д. Время проведения фотосъемки.

7. Модель. Будут ли задействованы модели (или модель), порядок поиска и отбора: клиентом, агентством, скаутом или фотографом.

8. Команда. Составление технического задания с каждым членом команды — идеальное решение, не ленитесь.

9. Сопутствующие затраты. Все зависит от регламента и команды. Если фотограф берет коллег в наем, то они — сопутствующие затраты, как и 

модель, реквизит и т. д. Если у фотографа своя команда, то список будет меньше. 

10. Авторские права. Конфликты бывали. Лучше прояснить заранее: передает ли автор свои права, или же вы распоряжаетесь копиями, не имея 

лицензии (традиционная фотография).

11. Сроки выполнения. От начала подготовки, до съемочного дня. От начала фотосъемки, до ее окончания (с указанием всех перерывов). От начала 

постобработки, до передачи итогового продукта клиенту.

12. Порядок приемки. Кто и как принимает, и проверяет выполненную работу. Порядок исправления ошибок и недочетов: сроки и финансовые 

взыскания.

 


