La publicite




La definition

La publicité est une forme de communication de masse, dont
le but est de fixer lattention d’une cible Vvisée
(consommateur, utilisateur, usager, électeur, etc.) afin de
linciter a adopter un comportement souhaité : achat d'un
produit, élection d'une personnalité politique, incitation a
'économie d'énergie, etc.




La meilleure des publicités
est un client satisfait

Bill Gates




La publicité est une forme de communication de masse, dont le but
fixer l'attention d’une cible visée (consommateur, utilisateur,
électeur, etc.) afin de linciter a adopter un comportement souhaite :
d'un produit, élection d'une personnalité politique, incitation a 'écono
d'énergie, etc.

« Ni iscience, ni art », la publicité est une technique largement empirique

emprunte a 'économie, a la sociologie et a la psychologie, qui teste s
intuitions via des panels et des études de marche.



Nous vivons dans la sociéte de la consommation et de nos jours la consommation
peut déborder le vase et devenir une déependance psychologique non=negligeable.
De ce fait la publicité est devenue un moyen de l'influence qui aborde'les instincts a

gui les gens ne peuvent pas resister (les slogans équivoques, le jeusur la
subconscience et les videos abordant les instincts bas)
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la naissance de la publicite
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Il est difficile de déterminer avec certitude la naissance de la publicité (autref
« réclame »). Des archéologues ont retrouvé des fresques datant de l'Antiquit
annoncaient des combats de gladiateurs. Au Moyen Age — la plupart des gens éta
analphabetes — la communication se faisait par voie orale : les crieurs vantant les
sur un marché ou annoncant les ordonnances royales aux citoyens peuvent étre vus
une forme de publicité.

Mais ce n'est que vers 1830 que le terme publicité, « action de rendre public » o
ce qui est public » a pris le sens moderne d'« ensemble des moyens utilisés pour faire
connaitre au public un produit, une entreprise industrielle ou commerciale ». Cette da
donc le développement de la publicité a celui de l'industrialisation et a l'essor des marc
de grande consommation.
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On distingue deux grandes catégories de supports publicitai
médias et le hors-media.

Le terme de publicité media désigne géneralement les actio
communication publicitaire entreprises sur les 6 meédias publicitaire

o Affichage

e TV

e Presse
e Cinéma
e Radio

e Internet



La publicité hors médias désigne les actions publicitaires n’utilisant pas les 6 g
publicitaires.

Quelques formes de publicité hors médias :
o PLV (Publicitésurlelieudevente)

o Guerilla marketing (est un concept de strategie de publicité concue pour les pet
afin de promouvoir leurs produits ou services de facon non conventionnelle en dépens
budget. Des grandes entreprises ont repris le terme et les techniques mais avec des b
beaucoup plus importants)

« Evenementiel (Le marketing événementiel regroupe [’ensemble des techniques
consiste a monter des événements plus ou moins inhabituels ou exceptionnels pour promo
marque, un produit ou une organisation auprées de différents publics)

o ISA imprimé sans adresse (La forme la plus commune d’ISA est le prospectus)

Quel genre de la publicité vous trouvez le plus efficace ?

Il y a une multitude d’exemples de publicité interdite pour n‘importe quelles raisons.
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Affichage
TV

Presse
Cinéma
Radio

Internet

PLV (Publicité sur le lieu de vente)
Guerilla marketing
Evenementiel

ISA (imprimé sans adresse)




Echange de vues




~ Que pensez-vous de la publicité interdite ?

-~ Est-ce que lEtat doit intervenir dans Uactivité publicitaire?

La publicité impressionnante peut colter assez beaucoup. Les grandes
marques savent mettre le prix pour nous faire réver. Au point que pour
certaines d'entre elles les prix de realisation depassent juste l'entendeme
Le budget de bien des films francais pour quelques minutes de bonheur. En
téte, les pubs de parfums, de marques de vétements et de voitures, sans
grande surprise.




Le pub le plus chere de ’histoireest Chanel - No. 5 qui coute un arg
$42 millions.

Chanel s'offre une équipe de luxe. Baz Luhrmann (réalisateur de "Mouli
Rouge”), Nicole Kidman (avec un "petit” cachet de 12 millions de dollars
bellatre Rodrigo Santoro, Karl Lagerfeld pour realiser les robes (qui
coutentchacune environ 120 000€) et le collier " N°5 " queporte Nicole Ki
est en or blanc, et estparé de 320 diamants. De loin la pub la plus chere d
monde. Au resultat, on peutestimerqueca fait trestrescher la minute...




Pour promouvoir le Mac, Steve Jobs voulait une publicité «révolutionn
Pour les besoins du film, Steve Jobs avait débloqué un budget colossal
750.000 dollars (548.246 euros). Le film a été finalement diffuse le 22 ja
1984, devant une audience de 96 millions de téeléspectateurs. Ce soir-la,
chaines nationales et 50 chaines locales ont consacré une partie de leur jo
televisee a cette publicité, donnant au court-métrage une dimension vi
inhabituelle dans cette ere pré-Youtube. La démonstration du film pendant
match coutait un million de dollars. C’était la publicité la plus efficace d
'histoire du marketing et de la grande consommation.




