


«Группы смерти» в Сети
✔ В 2016 году жертвами "групп смерти" в социальных сетях стали 

800 детей и еще 1389 молодых людей пострадали

✔  Более 350 ссылок на сообщества, содержащие пропаганду 
суицидального поведения, были выявлены активистами проекта 
«МедиаГвардия»; 

✔ Так называемые «кураторы» игры находили своих жертв с 
помощью определенных хэштегов (н-р: #морекитов #хочувигру 
#разбудименя и т.п.);

✔  Участники на протяжении 50 дней должны выполнять задания 
игры – делать порезы рук или ног, сидеть свесив ноги на 
крышах и вышках; 

✔  Итог «суицидального квеста» - самоубийство. 



«Группы смерти» в Сети
✔ В январе текущего года активисты 

«МедиаГвардии»  разработали 
памятку, где описали «симптомы» 
участника квеста. 



«Группы смерти» в Сети
✔  На протяжении 50 дней кураторы игры общаются с ее участниками, находят 

и давят на болевые точки подростков. Часто общение происходит ночью, для 
того, чтобы физически истощить человека и сделать его более податливым



«Группы смерти» в Сети
✔ В начале февраля «МедиаГвардия» провела интернет-исследование, итогом 

которого стал «портрет» типичного участника подобной группы.



«Группы смерти» в Сети
✔  Исследование охватило 81 сообщество в социальной сети, 72 282 

пользователя. При анализе учитывались те данные, которые пользователи сами 
оставляют о себе на личных страницах в социальных сетях;

✔  Выборка состоит из жителей 85 столиц регионов РФ;

✔  На Москву приходится 25,09% всех подписчиков таких групп. На втором 
месте – Санкт-Петербург – 14,27%, далее Екатеринбург – 4,04%; 

✔  Среднему подписчику суицидальных групп от 14 до 21 года. В исследовании 
это две возрастные группы: 14-18 (31,43 %) и 18-21 (30,74 %);

✔  Статистика показывает, что в суицидальных группах существенно больше 
женщин (61,22%). 



«Группы смерти» в Сети
✔ На данный момент администраторы социальных сетей блокируют группы, 

содержащие суицидальные посты. 

✔ Также были заблокированы популярные хэштеги (#морекитов 
#разбудименя #явигре)



«Группы смерти» в Сети
✔ В середине февраля «квест» перешел в социальную сеть Instagram, где  появилось 

большое количество «суицидальных» хэштегов;
✔  По данным мониторинга - большая часть аккаунтов, выложивших посты по теме – 

бот-аккаунты, функционирующие от дня до недели; 
✔  Также, другие пользователи используют данные хэштеги для раскрутки своих 

страничек. 


