
Тема 4. Рынок в 
экономической 
системе



1. Исторические формы хозяйства. Условия возникновения рыночных 
отношений. Понятие рынка. Товар и его свойства. Деньги и их функции. 
Виды денег и их характеристика.

2. Основные принципы рыночной экономики и функции рынка. Механизм 
функционирования рынка (спрос и предложение и их взаимодействие, 
факторы, влияющие на спрос и предложение, равновесная цена, 
эластичность спроса и предложения: точечная, дуговая, перекрестная.

3. Потребительские предпочтения (кривые безразличия). Предельная 
полезность. Равновесие потребителя. Эффект дохода и эффект 
замещения. 

4. Конкуренция: механизм и типы (совершенная, монополистическая, 
олигополистическая конкуренция). Ценовая и неценовая конкуренция. 
Конкурентные преимущества.

5. Типы рынков и рыночная инфраструктура. Эффективность 
конкурентных рынков. Провалы рынка. Внешние эффекты 
(экстерналии). Монопольные тенденции в современной экономике. 
Рыночная власть. Антимонопольное регулирование.

6. Особенности экономики смешанного типа. Общественные блага. 
Государственный сектор и государственное регулирование.

















Преимущества
■ способствует более 

эффективному использованию 
ресурсов

■ вызывает необходимость гибко 
реагировать и быстро 
адаптироваться к 
изменяющимся условиям 
производства

■ создает условия по 
оптимальному использованию 
НТП при создании новых 
товаров, внедрении новых 
технологий, методов 
организации и управления 
производством

■ обеспечивает свободу выбора
■ нацеливает производителей на 

удовлетворение потребностей и 
повышение качества товаров и 
услуг

Недостатки
■ не способствует сохранению 

невоспроизводимых ресурсов
■ отрицательно сказывается на 

защите окружающей среды
■ не обеспечивает развития 

производства товаров и услуг 
коллективного использования 
(дамбы, общественный 
транспорт)

■ не создает условий для 
развития фундаментальной 
науки, системы образования и т. 
д.

■ не гарантирует прав на труд, 
отдых, доход

■ не содержит механизмов, 
препятствующих возникновению 
социальной несправедливости

■ не гарантирует занятости и 
стабильного уровня цен

Рыночная экономика









Рыночный механизм – это система взаимосвязанных и 
взаимодействующих основных элементов рынка: спроса, 
предложения, цены и конкуренции, каждый их которых 
функционирует на основе экономических законов.



















Эластичность - мера реакции одной 
величины на изменение другой.





Абсолютно эластичный спрос: цена продукта не 
изменяется, несмотря на изменения объема спроса. 
Показатель эластичности равен бесконечности 
(|ЕD|=∞). 
Эластичный спрос - высокая чувствительность к 
цене (|ЕD|>1). Данный вид спроса характерен для 
предметов роскоши, дорогих предметов потребления и 
продукции с большим количеством заменителей
Спрос единичной эластичности, что означает 
одинаковую степень перемены цены и объема спроса 

(|ЕD|=1) в противоположных направлениях 
Неэластичный спрос - низкая чувствительность к 
цене, (|ЕD|<1). Данный вид спроса характерен для 
товаров первой необходимости с относительно 
низкими ценами (простые продукты питания, 
недорогая одежда, расходы на  транспорт) 
Абсолютно неэластичный спрос: изменение цены 
вообще не оказывает никакого влияния на объем 
спроса. Он стабилен. Показатель эластичности равен 

нулю (|ЕD|=0). 





АНОМАЛЬНЫЕ СЛУЧАИ ФОРМИРОВАНИЯ СПРОСА

Парадокс 
Гиффена

Спрос на товары, потребление которых составляет основу 
жизни малоимущих слоев населения, проявляет нетипичную 
функциональную зависимость от цены данных товаров. 
Повышение общего уровня цен приводит к увеличению 
спроса на них. Объясняется это тем, что удорожание жизни 
побуждает определенную часть населения изменять 
структуру своего потребления. Сокращается потребление 
более дорогих товаров в пользу более дешевых, 
низкокачественных благ. 

Эффект 
присоединения 
к большинству 

Проявляется в желании каждого быть не хуже других, не 
отставать от моды. Эффект обусловлен увеличением 
рыночного спроса и, как следствие этого, с ростом цены 
индивидуальный спрос также повышается 

Эффект 
Веблена

Речь идет о феномене демонстративного потребления, 
когда цена товара становится показателем его 
престижности. 

Эффект сноба Наблюдается уменьшение спроса индивидуума на товар 
вследствие того, что его покупают другие. 



ЭЛАСТИЧНОСТЬ ПРЕДЛОЖЕНИЯ ПО ЦЕНЕ
(пять обобщенных типов)

Абсолютно эластичное предложение: любое количества 
продукта будет предлагаться по фиксированной цене. 
Показатель эластичности равен бесконечности (|ЕS|=∞)

Эластичное предложение, что означает высокую 
чувствительность к цене, при которой показатель 
эластичности больше единицы (|ЕS|>1

Предложение единичной эластичности, что означает 
одинаковую степень перемены цены и объема предложения 
(|ЕS|=1)

Неэластичное предложение, что означает низкую 
чувствительность к цене, при которой показатель 
эластичности меньше единицы (|ЕS|<1

Абсолютно неэластичное предложение: изменение цены 
вообще не оказывает никакого влияния на объем 
предложения. Показатель эластичности равен нулю (|ЕS|=0).
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Взаимодействие спроса и предложения













ИЗЛИШЕК ПОТРЕБИТЕЛЯ (излишек покупателя, 
дополнительная выгода) – разница между ценой, 

которую потребитель готов заплатить за товар, и той, 
которую он действительно платит при покупке.



ИЗЛИШЕК ПРОИЗВОДИТЕЛЯ – дополнительные 
доходы, извлекаемые производителями в результате 

того, что цена на его благо превышает цену, по которой 
они готовы продавать это благо на рынке.







■ Полезность, или ютиль (англ. Utility), - это субъективное 
удовлетворение, или удоволь ствие, получаемое 
потребителем от потреб ления набора товаров и услуг.

■ Общая полезность (totalutility - tu) - это совокупная 
полезность от потребления всех наличных единиц блага.

■ Предельная полезность (marginalutility- mu) -дополнительная 
полезность от потребления одной дополнительной единицы 
товара или услуги.





■ Закон убывающей предельной полезности 
гласит: по мере увеличения количества 
потребляемого товара его предельная 
полезность имеет тенденцию к сокращению. 
Этот закон обычно называют первым законом 
Госсена. 

■ Согласно второму закону Госсена: при 
максимизации общей полезности предельная 
полезность всех потребляемых благ должна 
быть одной и той же величиной.

Условие равновесия потребителя





I = PX * X + PY * Y 







Равновесие потребителя 
Точки М и К принадлежат 

бюджетной линии и кривой 
безразличия, т.е. доступны 
потребителю, но они 
соответствуют меньшим 
совокупным полезностям, так как 
расположены ниже бюджетной 
линии. 

Равновесное положение 
потребителя достигается 
только в точке D, в которой 
бюджетная линия касается 
наиболее высокой кривой 
безразличия ΙΙ. 

Находясь в этом положении, 
покупатель теряет стимулы к 
изменению структуры своих 
покупок, поскольку это будет 
означать потерю полезности 

MRS= PX / PY 


