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Вступительное слово



Мы професионалы



Выпускная работа
1.Майнд карта с описанием всего вашего проекта и ссылками в ней на все важные документы

2.Описание бизнеса клиента с важными процессами, преимуществами и основными вопросами от его 

клиентов по продукту/услуге

3.Выводы по первому аудиту рекламной вашего проекта

4.Выводы по второму аудиту рекламной кампании с анализом точек роста

5.Расписанная и настроенная воронка взаимодействия пользователя с сайтом

6.Выводы по данным собранных через HotJar с рекомендациями по сайту

7.Созданная товарная кампания с пояснениями структуры

8.Пример составленных отчетов для своей ежедневной работы в Google Data Studio и вариант для 

клиента

9.Расписанные в таскменеджере работы на ближайшее будущее с повторяющимися задачами

10.Заготовки шаблонов для работы с другими проектами в таскменеджере

11.Заполненный журнал клиентов за последую неделю или две с пояснением своих действий



Принцип: Зачем и почему?



Вот зачем?!



AdWords только инструмент



Карта настроек AdWords



А вы любите LEGO?!



Возможные настройки в AdWords

Таргетинги Типы 
сообщения Деньги Настройки Конверсии



Структура аккаунта



Боже, да сколько можно?



Как можно поделить аккаунт



А если еще по моделям?



Как и зачем делить структуру

Для управления типами таргетинга

Для управления сообщениями

Для управления бюджетами

Для управления географией

Для управлением категориями товаров и услуг

Для управления частотностю ключевых слов



По каким критериям выделять

Если вам важна категория товаров/услуг

Если вам важен отдельный регион

Если вам важен отдельный бренд

Модели выделяем отдельно

Разные типы кампаний выделяем отдельно

Если вам важно конкретное время показов

И так далее



Когда укрупнять, а когда делить 
кампании



Дробление и укрупнение

Когда у вас слишком маленькие регионы

При работе с поисковым ремаркетингом если сообщения одинаковы 

Если в кампании очень мало слов и не важно будет ли слова отдельно

Если от времени суток не зависит сообщение

Если в КМС достаточный бюджет

И так далее



Расширения как и почему 
настраивать



Для начала думаем про все



Для начала думаем про все



Что писать в расширения

Все то что не влезло в объявления

Навигацию на то что может быть реально 
полезно

Важную дополнительную информацию о компании



Промоакции



Заготовки

Событие Расширение “промоакция” будет работать до

Новый Год 1 декабря – 28 февраля

День Святого Валентина 15 января – 28 февраля

Пасха 1 марта – 30 апреля

День Матери 15 марта – 15 июня

День Отца 15 мая – 30 июня

День Труда 15 августа – 15 сентября

Снова в школу 15 июня – 1 февраля

Хэллоуин 1 октября – 15 ноября

Чёрная пятница 15 октября – 15 декабря

Киберпонедельник 15 октября – 15 декабря

Рождество 1 ноября – 15 января

День подарков 1 ноября – 15 января



Типы акций

Денежная скидка

Процентная скидка

Максимальная сумма скидки

Максимальный процент скидки



Сведения

Минимальная сумма заказа

Промокод (ограничение 
ввода: 15 символов)



Цены в ГРН или нет?



Показ на Google картах (Google Мой 
бизнес )



Реклама на картах



Люди реально ищут на картах!



Люди реально ищут на картах!



Google карты это просто



А если адресов много?



Что еще можно настроить?

Добавить фоточки для красоты

Добавить время работы

Добавить дополнительные плюшки

Добавить сайт и телефон

Работать с отзывами



Динамический поиск в деталях



Чем полезно

Дополнить 
ключевые 

слова

Оперативно 
добавлять 

новые товары
Повысить 

релевантность
Экономия 
времени



Принцип работы

Заголовки 
страниц

Фразы в 
контенте 
страниц

Показ 
рекламы



Индексация сайта



Способы таргетинга

DSA

Весь сайт Категории

Категории 
от Google

Фид 
страниц

Страницы

Заголовки

Контент

URL 
страниц



Цели DSA

Охват моделей товаров

Поиск новых слов

Динамический поисковый ремаркетинг

Ускорение запуска рекламы



Формирование Фида



Формирование Фида



Формирование Фида



Загрузка в AdWords



Минусуем лишнее

Совсем общие запросы

Высокочастотку

То что уже есть в обычном поиске

Найденные минус слова



Товарные кампании



Торговые кампании: Примеры



Корзина
Контакты, 

Почта, 
адрес

HTTPS
Не 

поддельные 
товары

Понятные 
акции на 

сайте
Адекватный 
разработчик

Условия что нужно выполнить



Создаем GMC



Загрузка товаров



Загрузка товаров



Особенности выгрузки товаров



Ссылка на ТЗ: http://bit.ly/2ImsE9a 

id (идентификатор)

title (название)

description (описание)

link (ссылка) & image_link (ссылка на изображение)

price (цена) & sale price (цена со скидкой)

google product category

product_type

gtin & mpn 

Brand 

http://www.google.com/basepages/producttype/taxonomy-with-ids.en-US.xls 

Особенности выгрузки товаров



Где посмотреть ошибки



Где посмотреть ошибки

Как и зачем делить структуру



Передаваемые данные:
ecomm_itemid - он же id (идентификатор) – идентификатор 
товара;

ecomm_pagetype (тип страницы) – категория страници на 
которой пребывает пользователь

ecomm_category (категория товаров) – категория 
просмотренных товаров

ecomm_totalvalue (стоимость)– стоимость товара, если 
выбрана карточка товара, или корзина.

Тег AdWords



В ecomm_pagetype нужно подтянуть тип страницы.

Это может быть:

Главная страница – 'ecomm_pagetype': 'home',

Страница результатов поиска по сайту - 'ecomm_pagetype': 'searchresults',

Страница с информацией о товаре - 'ecomm_pagetype': 'product',

Страница корзины и страницы оформления заказа - 'ecomm_pagetype': 'cart',

Страница подтвержденной покупки - 'ecomm_pagetype': 'purchase',

Все остальные страницы - 'ecomm_pagetype': 'other',

Подробней на примерах будет описано ниже.

Категория страницы



Создание Кампании



Приоритет кампании



Исключайте то что вы не добавили бы в 
обычную кампанию

Исключайте типичные для поиска минус слова

Исключайте то что у вас есть на поиске, если так 
задумано

Работа с минус словами



Аудит аккаунтов



Проверка техники настройки аккаунта

Оценка поверхностных проблем аккаунта

Можно быстро сделать

Достаточно базовых знаний AdWords

Технический аудит



Проверьте себя



Аудит чужими глазами 



На что обратить внимание

❖Тип кампаний и структура аккаунта;

Тип соответствия ключевых слов;

Наличие минус-слова;

Сколько объявлений на группу;

Наличие доступных расширений;

Исключен ли из КМС adsenseformoblieaps.com (Если в нем нет необходимости)

Настроены ли конверсии и какие конверсии.



1

2

Тип кампаний



Структура аккаунта



Типы соответствия ключевых слов



Сколько объявлений



Расширения объявлений



Нужен ли ремаркетинг



Исключаем лишнее



Настройка конверсий



opiddubnyi@digital-chief.com

oleg.piddubny

facebook.com/oleg.piddubny

bit.ly/cpcclub



Вопросы


