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Актуальность  выбранной темы 
заключается в том, что реклама 
продукции и деятельности 
предприятия - это важнейшая 
составная часть комплекса 
маркетинговых мероприятий, 
своеобразный информационный 
выход на потребителя. Правильно 
организованная рекламная 
кампания способствует 
интенсивному сбыту товара

Цель работы:
Изучить роль рекламно-

информационной 
деятельности в 

повышение 
эффективности 

коммерческой работы на 
материалах гипермаркета 

«Сезон».
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ОСОБЕННОСТИ РЕКЛАМЫ:

• Общественный характер
• Способность к увещеванию 
• Экспрессивность 
• Обезличенность 
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ПЯТЬ ОСНОВНЫХ МОМЕНТОВ 
СТРУКТУРЫ РЕКЛАМЫ

✔ Способность привлечь внимание 
✔ Сила воздействия на эмоции потребителей 

рекламы 
✔ Какова сила воздействия.  
✔ Информативность. 
✔ Насколько эффективно

приковывается внимание людей
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КЛАССИФИКАЦИЯ 
РЕКЛАМЫ

5



ИНФОРМАТИВНАЯ 
РЕКЛАМА

Информативная 
реклама – 
представляет 
потребителю 
информацию 
о товаре.
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УВЕЩЕВАТЕЛЬАЯ РЕКЛАМА

Увещевательная 
реклама – 
убеждает 
покупателя 
купить 
именно данный 
товар, а не товары 
конкурентов; 
это наиболее 
агрессивный вид 
рекламы. 
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НАПОМИНАЮЩАЯ РЕКЛАМА

Напоминающая 
реклама – 
призвана 
напомнить 
потенциальным 
потребителям о 
существовании 
определенного 
товара или 
предприятия на 
рынке и о его 
характеристиках. 
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ФУНКЦИИ РЕКЛАМЫ

• Маркетинговая 
• Коммуникативная
• Образовательная
• Экономическая 
• Социальная
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СРЕДСТВА РЕКЛАМЫ

• Газета
 •  Журнал 
 •  Телевидение 
 •  Радио 
 •  Сувениры рекламного характера 
 •  Наружная реклама 
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РЕКЛАМА В ГАЗЕТЕ

Газета - самое 
подходящее 
средство для 
распространения 
новостей. 
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РЕКЛАМА В ЖУРНАЛЕ

Реклама в журнале 
активно 
воздействует на 
сознательную и 
бессознательную 
части психики 
адресата. Журналу 
гораздо легче по 
сравнению с газетой 
"целиться" в 
потенциальных 
клиентов. 

12



РЕКЛАМА ПО РАДИО

Радиоканалу 
присуща 
массовость 
рекламной 
аудитории.
Важный 
момент - 
практически 
круглосуточное 
вещание и 
фоновое 
воздействие на 
слушателя. 

13



РЕКЛАМА ПО ТЕЛЕВИДЕНИЮ

Телевизионная 
реклама самая 
дорогая, 
престижная 
и массовая. 
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СУВЕНИРНАЯ РЕКЛАМА

Одним из самых 
эффективных и 
популярных рекламных 
носителей 
в наши дни считаются 
небольшие 
сувениры с фирменной 
символикой. 
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НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА

• широкоформатные 
щиты вдоль 
автомобильных трасс; 
— реклама на 
транспорте 
(транзитная реклама) 
— внутри и снаружи 
салона автобуса, 
трамвая, троллейбуса, 
вагона 
метрополитена. 
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Общая характеристика гипермаркета 
ООО «Сезон» 

Данная организация представляет собой сеть 
магазинов продовольственных и не 
продовольственных товаров для населения. 
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Анализ рекламно-информационной 
деятельности в гипермаркете 

«Сезон»

Интерьер 
гипермаркета 
«Сезон» также 
выполняет 
рекламные 
фун кции.  
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Анализ проводимых рекламных действий в сети 
гипермаркетов ООО «Сезон»
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Р=(Т* П*Д/100)*(Н/100)-И

Сопоставляем данные гипермаркета «Сезон» в формуле:
Р=(Т*П*Д/100)*(Н/100)-И=(126,4*27,6*30/100)/100-8,74=1.7 

Р – экономический эффект рекламы, руб.;
Т – среднедневной товарооборот в до рекламный период, руб.;
П – прирост среднедневного товарооборота в рекламной и после рекламный периоды, 
%;
Д – число дней учета товарооборота в рекламный и после рекламный период;
Н – торговая скидка, %;
И – расходы на рекламу, и рекламную кампанию в изучаемом торговой организацией 
периоде, руб.

ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ЭФФЕКТИВНОСТЬ РЕКЛАМЫ
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Социологический опрос 
«Почему вы предпочитаете гипермаркет 

«Сезон» другим магазинам?»
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 Социологический опрос 
«Устраивает ли Вас уровень обслуживания 

покупателей в гипермаркете «Сезон»?»
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ПУТИ ПОВЫШЕНИЯ РЕКЛАМНО-ИНФОРМАЦИОННОЙ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ И ЕЕ ВЛИЯНИЕ НА ЭФФЕКТИВНОСТЬ 

КОММЕРЧЕСКОЙ РАБОТЫ ПО ПРОДАЖЕ И ЗАКУПКЕ 
ТОВАРОВ

Один из путей повышения 
эффективности рекламно-
информационной деятельности 
предприятия - это 
совершенствование 
организационной структуры ее 
отдела рекламы и 
рациональная организация его 
работы. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Рекламно-информационная деятельность в 
коммерческой деятельности торгового предприятия 
должна занимать ведущее место как средство 
стимулирования продаж.
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СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ!
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