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Кіріспе 
⦿ Ғылыми жобада Канада 

журналистикасының пайда болу 
тарихынан бастап бүгінгі күнге дейінгі 
ахуалы, даму тарихы баяндалады. Канада 
журналистикасының дəстүрлі 
ерекшеліктеріне, ақпарат тарату 
тəсілдеріне талдау жасалады. Канадалық 
газет-журналдар мен ақпараттық 
порталдар, радио жəне телевизия 
саласының ерекшеліктері туралы ақпарат 
беріледі. Əлемге танымал канадалық 
журналистер туралы баяндалады.



І  КАНАДА ЖУРНАЛИСТИКАСЫНЫҢ
 ҚАЛЫПТАСУ ТАРИХЫ 

⦿ Əлемдiк ұлы державаға айналған АҚШ-пен шекаралас болуы, бiр 
құрлықта Солтүстiк Америка құрлығында орналасуы, Америкамен 
əскери-экономикалық интеграциялануы Америкада болып жатқан 
өзгерiстер, жаңалықтар, прогресс жəне АҚШ жүргiзiп отырған саясат 
Канада халқының өмiрiне өз ықпалын тигiзiп отыр. Осы жағдай 
Канаданың ақпараттық-насихаттық құралдарында айқын көрiнiс алған. 
Басқа елдердiң баспасөз тарихына үңiлсек, алғашқы басылымның 
жарыққа шығуы, кiтап басу өндiрiсi сол елде əбден жолға қойылған 
соң барып жүзеге асып отырған. Ал, Канадада бəрi керiсiнше, ең 
алғашқы газет  «Nova Scoti»  провинциясының орталығы Галифексте 
1752 жылдың өзiнде-ақ жарық көре бастаған, алғашқы кiтап одан көп 
кейiн «Католик шiркеуiнiң  католицизмi» деген атпен тек 1765 жылы 
Монреальда басылып шыққан. Бұған баспасөздiң ерте дамуы тарихы, 
не мемлекеттiк құрылысының ұқсастығы ғана емес, көршi елмен тiл 
бөгетiнiң жоқтығы жақындастырған АҚШ баспасөзiнiң жетiстiктерiне 
себепшi болса керек. 



1.1  Канадалық газет-журналдар
⦿ Қазiргi таңда Канаданың 97 қаласында 6 000 000 данамен шығатын 

123 күнделiктi газет бар. Бұлардың сыртында 1000-нан астам 
аптасына 2-3 реттен шығатын көп таралымды газеттер басылып 
тұрады. Бұл газеттер негiзiнен ауылшаруашылық аудандарда, 
шағын қалалар мен қалашықтарда əр тiлде шығады. Ал iрi қалалар 
мен орталықтарға таралатын аса iрi газеттер мен журналдар тек 
ағылшын жəне француз тiлдерiнде шығады. Бұл басылымдарға 
бəсекелес газет-журналдар болмағандықтан, олар бүгiнде  өз 
аймағында монополияға айналуда. Мұндай монополиялардың 
көбеюiне соңғы кезде көп басылымдардың бiр-бiрiмен бiрiгуi жəне 
бiр компания құрылтайшы қоластына шоғырлануы себеп болып 
отыр. Бұл басылымдардың iрiленуiне, таралымының өсуiне тiл де 
өз əсерiн тигiзедi. Ағылшын жəне француз тiлдерiндегi газет-
журналдары басқаларға қарағанда тезiрек өтсе, ал өз iшiнде 
ағылшын тiлiндегi басылымдар француз тiлiндегiлерге қарағанда 
көбiрек шығады. Мысалы,  елдегi ең оқырманы көп журнал 
ағылшын тiлiндегi “Readers Digest” болып саналады. Оның бiр 
жылда  1 209 660  данасы сатылады екен [1,46-б]. Ал ең өтiмдi 
газеттер: “Торонто Стар ” бiр аптада 3 477 160,  “Глоб Энд Мэйл” 1 
912 370, “Ванкувер Сан”  1 175 780 данасы сатылады екен. 



Журналдары
⦿ Канадада мыңнан астам 

журналдар шығады. 800-ге 
жуығы ағылшын тiлiнде, 150-i 
француз тiлiнде, 40-қа жуығы  
мемлекттiк  екi тiлде, 10-ы 
эмигранттар аудиториясына 
арналған. Мұның iшiндегi 
350-i жалпы ұлтқа таралатын 
танымал журналдар. Оның 
ішінде жергiлiктi жəне 
провинциялық деңгейде 
шығатын журналдар да бар.



1.2  Канада баспасөзінің 
ерекшеліктері

⦿ Канада баспасөзiнiң басты ерекшелiгi - онда 
белгiлi бiр партияның ұйымы саналған 
басылым болған емес. Бiрақ басылым 
материалдарының бағытынан, редакцияның 
ақпараттық саясатынан ол газет, не 
журналдың елдегi белгiлi бiр саяси топты, 
компанияны, банктердi, дiни миссияларды 
жоқтайтынын аңғаруға болады. Канада 
баспасөзi жариялайтын материалдары 
тақырыбына жəне олардың ақпараттық-
насихаттық бағытына қарай шартты түрде 
беске бөлуге болады: 1. Ресми басылымдар; 
2. Бейресми (тəуелсiз) басылымдар; 3. Ұлттық 
басылымдар; 4. Жалпыұлттық басылымдар; 5. 
Тегiн таратылатын басылымдар.



⦿ Бүгiнде Канада баспасөзiнде қалыптасып отырған тағы бiр 
тенденция - зерттеу-сараптамалық мақалаларды басуға 
маманданған апталық газеттерге қарағанда, сол күнi орын алған 
оқиғаны жедел жариялап, ағымдағы ақпаратты басатын  
күнделiктi, оның iшiнде таңертеңгiлiк жəне кешкiлiк газеттерге 
деген халықтың қызығушылығының өсуi. Күнделiктi баспасөз 
беделiнiң өсе түскенiн елдегі статистикалық институттар жүргiзген 
зерттеулер қорытындылары дəлелдей түседi. Канадалықтардың 87 
пайызы негiзiнен күнделiктi газеттердi сатып алатындығын айтқан.  
1901 жылы 114 күнделiктi газет 600 000 данамен шығып тұрған 
болса, 1980 жылы  117 күнделiктi газеттiң таралымы 5 174 955 
данаға жеткен. Ал ХХІ ғасырдың бірінші жартысында бұл 
көрсеткiш 20 пайызға өсіп, газет таралымының өсуi жарнама 
берушiге де, баспагерге үлкен пайда əкелетiндiктен Канадада 
күнделiктi газет индустриясы табысты қаражат көзіне айналып 
отыр. Қазiргi уақытта 12 баспа тобы, 118 күнделiктi газеттiң  89-ын 
шығарады. Сəл шегiнiс жасап тарихқа үңiлсек,  1970  жылы елдегi 
күнделiктi газеттердiң жалпы таралымының  45 пайызы үш ең iрi  
компаниялары «САУЗЕМ», «ТОМСОН», «ФРИ ПРЕСС 
ПАБЛИКЕЙШНС» тəуелдi болса, 1980 жылы Томсон мен Саузен 
баспагерлiк топтары күнделiктi газеттердiң жалпы таралымының  
48 пайызын иеленген екен [2,11-б]. 



1.3  Канада басылымдарына талдау
⦿ Ресми басылымдары. 

Бұл басылымдар аса 
көп емес, санын 
«саусақпен санауға» 
болады. Бұл 
басылымның бəрiне 
тəн басты белгiлер  
оларда негiзiнен үкiмет 
қаулылары, заңдар, 
ресми құжаттар, 
премьер-министр 
бұйрықтары басылады. 



⦿ 1. «Ottava Citizen» («Оттава 
азаматы»). Ағылшын тiлiнде 
шығатын күнделiктi кешкiлiк 
газет. 1844 жылы алғашқы саны 
жарық көрдi. Алғашында «The 
Citizen» деген атпен шығып 
тұрды. Канаданың ең iрi 
«Саутэм инкорпорейтед» газет 
баспагерлiк тресi иелiгiндегi бұл 
газет Оттавада басылады. 
Таралымы - 190 000 дана. 
Сенбiлiк саны 250 000 данамен 
сатылады. Басылым үкiмет 
айналасындағы адамдарға 
арналған. 



⦿  «The Canada Gazette, La Gazette du Canada» («Канада 
газетi»). Ағылшын жəне француз тiлдерiнде  басылатын үкiмет 
жаршысы. 1841 жылдан бастап шығып келедi. Газет ел 
астанасы Оттавада шығады. Негiзiнен заң актiлерiн, қаулы-
қарарларды, үкiметтiң ресми құжаттарын жариялайды. 

⦿ «The Canada Gazette» («Канада газетi») 1967 жылы жаңарған 
үкiметтiң ресми газетi үш бөлiмнен тұрады:  

⦿  А) “Canada Gazette. Part I» (PDF жəне Alternate Formats) . Əр 
сенбi сайын шығады. Мемлекеттiк деңгейдегi кездесулер, 
ресми мақалалар, үкiмет ұсыныстары, қаулылар жəне т.б 
түрлi материалдарды басады. 

⦿ Ə) «The Canada Gazette. Part II” («PDF жəне Alternate»). Екi 
аптада бiр  рет, сəрсенбi күнi шығады. Заңмен бекiтiлген 
ережелердi, заңдарды жариялайды. 

⦿ Б) “The Canada Gazette. Part III” («PDF Format»). Парламенттiң 
газет саны əзiрленген аптада қабылдаған қаулыларын, 
заңдарын жариялайды тұрақты шығу мерзiмi реттелмеген 
басылым. 



⦿ Бейресми (тəуелсiз) басылымдары. Бұл 
белгiлi бiр компанияларды, партияларды, 
ұйымдарды қолдайтын баспагерлiк 
топтардың, газет-журнал трестерiнiң, 
массмедиа магнаттарының  иелiгiндегi 
газет-журналдар. Канададағы ғылыми, 
көңiл  сергiтетiн, танымдық 
жарияланымдармен қызықтыратын ең  
танымал басылымдар да осы топқа 
жатады.

⦿  1. «Vancouver Sun»  («Ванкувер күнi») 
Британ Колумбиясы провинциясының ең 
iрi күнделiктi кешкiлiк газетi. Канадалық  
«Саутем Инкорпорейтед» газет - 
баспагерлiк трестiнiң «Пасиорик пресс» 
еншiлес компаниясының қоластына 
қарайды. Басылым 1886 жылдан бастап 
Ванкуверде Британия Колумбиясы 
провинциясында басылып келедi. 
Таралымы 260 000, сенбiлiк санының 
таралымы – 290 800  дана. 



⦿ 2. «The Winnipeg Free Press» 
(«Виннипегтiң азат 
прессасы»). Күнделiктi 
кешкiлiк газет. Ауқатты, 
ақсүйек қауымға арналған. 

⦿ 3. «Томсон Ньюпейперз» 
трансұлттық газет - 
баспагерлiк 
корпорациясына қарайды, 
1874 жылы негiзi қаланған. 
Бұл газет Уиннипегте 
Монитоба провинциясында 
ағылшын тiлiнде шығып 
тұрады. Таралымы - 145 
000, сенбiлiк саны 195 000 
данамен тарайды. 



⦿ Ұлттық басылымдары. “Meest” («Mict» - «Көпiр»). 
Солтүстiк Америка құрлығындағы украиндықтарға 
арналған апталық газет, бағасы 25 cent тұрады.  
Канадада тұратын украиндықтардың өмiрiнiң əртүрлi 
аспектiлерiн ашып көрсететiн, соңғы жаңалықтарды, 
тарихи материалдарды, сараптамалық шолу, 
болжамдарды, оның ішінде ауа-райы, жұлдызнамалық 
болжамдарды жариялайтын бiршама кəсiби 
деңгейдегi басылым. Жарнамалық жəне 
публицистикалық материалдардың үйлесiм табуын 
басылым жеткен жоғары жетiстiгi деп тануға болады. 
Газеттi  “Meest Media Corporation”  компаниясы басып 
шығарады. “Bikha” (Okha). Украин тiлiндегi «Слово»  
газетiнiң тегiн жарнамалық ақпараттық қосымшасы. 
Бастырушы «EVIS» компаниясы, бұл да жалпыұлттық 
басылымы болып саналады [4,5-б]. 



⦿ Тегiн таратылатын басылымдар. Бұл топтағы 
басылымдардың басты белгiсi жəне кемшiлiгi жарнамаға 
көп көңiл бөлуi. Кейде жарнама басылымның жалпы 
көлемiнiң 80 - 90% иемденедi жəне қайсыбiрiнде 
жарнаманың бiрiншi беттен бастап жариялануы 
оқырманның оқуға деген барлық қызығушылығын 
жойып жiбередi. Танымал тұлғаларға немесе белгiлi бiр 
саясаткерге қарсы құрылған саяси провокациялар 
«жаптым жала, жақтым күйе» принципiн 
ұстанатындардың «қаралау»  саясаты, əсiреұлтшылдық 
əуенiндегi арандатулар жəне т. б. құйтырқы қылықтар 
мен iс-əрекеттер көбiне осы топтағы басылым беттерiнде 
жүзеге асып жатады. Осындай жағдайларға байланысты 
жəне басылымның тегiн таратылуынан да болса керек, 
бұл топтағы газеттер халық арасында «Аяқ астындағы 
баспасөз» («Пресса под ногами”), «құнсыз басылым» 
деген ат алған



⦿ 1939 жылы Канадада радиохабарларын тарату мен 
телевизиялық бағдарламалар шығаруды жүзеге асыратын 
«Canadian Broadcasting Corporatio» «Си-Би-Си» Канаданың 
радиохабарларын тарату корпорациясы құрылды. Алайда II 
дүниежүзiлiк соғыстың басталуы, бүкiл əлемдiк қаржы 
дағдарысы жəне т.б себептермен бұқаралық 
коммуникацияның бұл саласы көпке дейiн кенжелеп қалған 
едi. Кейiн 1950 жылдары Канада көлемiнен асып, АҚШ 
ақпараттық нарыққа ұмтылған Уилльям Саутем, Маклин 
Хантер, Рой Томсон секiлдi массмедиа магнаттары өз 
iскерлiктерiнiң шеңберiн баспасөзбен шектемей, БАҚ-тың 
басқа салаларына, атап айтқанда, радио мен телевидениеге 
көше бастады. Массмедиа магнаттарының қызығушылығы мен 
бұл iстi қолға алуы 1960-1970 жылдары телевидение мен 
радионы кiрiстi iске айналдырып, коммуникациялық 
технология мен хабар тарату жабдықтарын жетiлдiруге жəне 
əлемде ойлап табылған жаңа жетiстiктерге  iлесiп отыруға 
үлкен септiгiн тигiздi.




