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• Образование: магистр математики
• Опыт работы в интернет-

маркетинге: 6 лет
• Работала как внутри бизнесов так и 

в агентстве + вела клиентов на 
фрилансе

• Посетила десятки отраслевых 
конференций, часть – в качестве 
спикера

• На данный момент руковожу 
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• Преподаю интернет-маркетинг в 
учебном центре при МГТУ им.
Баумана



Что такое поисковое 
продвижение сайта?

• SEO – ряд мер, приводящих к 
повышению позиций сайта в выдаче 
поисковых систем по определенным 
запросам

• Если данные запросы пользуются 
популярностью у пользователей, то 
это дает стабильный приток 
бесплатного трафика 



Терминология SEO

SEO (Search Engine Optimization) – оптимизация 
сайта для повышения его позиций в поисковых 
системах.

Индекс – база данных поисковой системы, где 
хранится и обновляется информация о 
документах и ресурсах сети.

Сниппет – короткое описание содержания 
страницы сайта в поисковой выдаче.

Анкор – текст ссылки, играет значительную роль в ссылочном 
ранжировании.

Семантическое ядро – полный список ключевых запросов для сайта. 

Парсер – программа для автоматического сбора определенной 
информации с сайтов или страниц. 



Терминология SEO

SERP (СЕРП, Выдача) search engine result page — 
Страница, выдаваемая поисковой системой в 
качестве ответа на запрос пользователя. 

Трафик — количество пользователей, 
прошедших через сайт или страницу за 
определённую единицу времени. 

Контент — содержание, то чем наполняется информационный ресурс 
(тексты, картинки, таблицы, видео)

Донор/Акцептор — документ, на котором стоит ссылка на 
продвигаемый документ/на который ведет ссылка с донора 

Апдейт (update) — обновление информации в базе данных ПС 



1 шаг. Составление семантического 
ядра

• Семантическое ядро – набор запросов, на которые сайт может 
дать пользователю ответ. 

• Wordstat Yandex – сервис, позволяющий изучить запросы 
пользователей  



1 шаг. Составление семантического 
ядра

Синтаксис Wordstat:

благотворительный 
(фонд|сайт|организация|про
ект) 
помощь 
(детям|инвалидам|бездомны
м|жертвам|больным) – все 
вариации слов в скобках

благотворительный  фонд –
подари – запросы, кроме 
содержащих «подари»

+ можно искать по регионам
+ можно выделить 
мобильный и веб



1 шаг. Составление семантического 
ядра

Берем из Wordstat все запросы по 
интересующей тематике и классифицируем их



1 шаг. Составление семантического 
ядра

Берем из Wordstat все запросы по 
интересующей тематике и классифицируем их



2 шаг.  Проработка структуры сайта
Каждой группе запросов должна соответствовать своя 
страница
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м
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больны
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2 шаг.  Проработка структуры сайта
Каждой группе запросов должна соответствовать своя 
страница
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2 шаг.  Проработка структуры сайта
Каждой группе запросов должна соответствовать своя 
страница
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работа 
фонда в 
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работа 
фонда в 
Питере

статья о работе 
благотворительны

х фондов



3 шаг. Доступность посадочных страниц
Принцип работы поисковой системы

Индекс 
поисковой 

системы

робо
т



3 шаг. Доступность посадочных страниц

Важно: 
-   Дать роботу точки входа на сайт (ссылки с других сайтов) 
-   Следить за работоспособностью сайта

-   Обеспечить простую навигацию по сайту (javascript и flash роботы 
распознают плохо)

-   Не слишком большой уровень вложенности страниц
-   Robots.txt и sitemap.xml



3 шаг. Доступность посадочных страниц

Robots.txt содержит директивы:

1. User-agent – для каких роботов 
предназначено

2. Allow/disallow – что можно/нельзя 
индексировать

3. Sitemap – по какому адресу карта сайта
4. Host – с какими хостами нужно склеить



3 шаг. Доступность посадочных страниц
Sitemap.xml

Файл sitemap — это файл с информацией о страницах сайта, подлежащих 
индексированию

Разместив этот файл на сайте, вы можете сообщить роботу ПС:
• какие страницы вашего сайта нужно индексировать
• как часто обновляется информация на страницах
• индексирование каких страниц наиболее важно



• До 1990 года интернет использовали только в научных кругах и 
научных целях

• 1990 – первый каталог веб-сайтов. Группировка ссылок на ресурсы 
по тематикам

• 1994 – каталог Yahoo и поиск по этому каталогу 

История интернета и поисковых систем

Каталоги в результате утратили свою актуальность, 
так как в них невозможно было внести все сайты.

DMOZ – 5 миллионов ресурсов – самый большой в 
интернете 
Яндекс.Каталог – 104 тысячи ресурсов – самый 
большой в рунете



История интернета и поисковых систем

• 1993 – Aliweb, одна из первых поисковых систем по World Wide 
Web. Владельцы сайтов должны были сами их добавлять в 
индекс Aliweb, чтобы они появлялись в поиске. 

Минус: слишком мало вебмастеров это делали, Aliweb не стал 
популярным

• 20 апреля 1994 г – WebCrawler, первый бот, 
который индексировал страницы полностью. 
Поиск по ключевым словам. Минус: низкая 
пропускная способность

• 20 июля 1994 г – первые отранжированные 
результаты



История интернета и поисковых систем

• 1995 год – запустилась AltaVista. Умела отвечать на сложные 
запросы, ранжировать результаты, поддерживала несколько 
языков

• 1996 год – AltaVista выпустила расширение для русского + 
появился Rambler

• 1997 год – С. Брин и Л. Пейдж из Стэндфордского 
университета основали Google. Морфология, учет 
ошибок, релевантность результатов поиска.



История интернета и поисковых систем

• 23 сентября 1997 года – запущен Yandex (yet another index)
На сегодняшний день на мировом рынке обосновались три лидера 
– Google, Yahoo и Bing

• В России есть только два принципиально разных поисковых 
движка – Яндекс и Гугл. 

• Mail.ru сейчас транслирует поиск Google, Rambler, 
транслирует Яндекс



4 шаг. Оптимизация посадочных 
страниц
Факторы ранжирования: 

1. Доменные: имя и доменная зона
2. Контентные: title, description, H1, тексты, 

вхождение ключевых слов
3. Ссылочные: наличие внутренних и внешних 

ссылок с релевантными анкорами
4.  Факторы URL: человеко-понятные урлы
5. Социальные факторы: количество 

подписчиков страниц в соц сетях, репосты и 
лайки страниц сайта

6. Брендовые факторы: количество упоминаний 
вашего бренда в сети + запросы про него

7. Гео факторы: наличие адресов на картах, 
близость адреса к пользователю, вводящему 
запрос

8. Поведенческие факторы: кликабельность в 
выдаче, время проведенное на сайте, 
возвращаемость

I’m happy



4 шаг. Оптимизация посадочных 
страниц

Рекомендации по URL:

1. Вхождение ключевых слов в имя домена (например, фонд-
поддержки-пенсионеров.рф)

2. Доменная зона своя на каждую страну
3. Человеко-понятные урлы
4. Микроразметка breadcrumbs



4 шаг. Оптимизация посадочных 
страниц

Рекомендации по контенту:

1. Ключевые слова в текстах и 
метаданных страницы

2. Наличие разнообразного контента 
(картинки, видео, таблицы, 
маркированные списки)

3. Обеспечиваем удобное 
взаимодействие пользователя с 
сайтом + решаем его задачи

4. Делаем разметку schema.org



4 шаг. Оптимизация посадочных 
страниц

Рекомендации по ссылкам:

1. Перелинковки между страницами 
сайта (например, блок «смотрите 
также», хлебные крошки, ссылки из 
подвала)

2. Покупка статей + бесплатные 
публикации

3. Регистрация в справочниках и 
каталогах

4. Ведем соц сети, поощряем репосты 
страниц

5. Занимаемся PR и раскруткой своего 
имени



4 шаг. Оптимизация посадочных 
страниц

1. Ссылки с сомнительных сайтов
2. Попытки что-то скрыть от ПС (подменить контент, 
показать пользователю одно, а роботу ПС другое)
3. Резкий приток внешних ссылок
4. Несоответствие тематики ссылающегося на вас 
сайта
5. Ссылки с одного IP
6. Реклама на сайте перебивает контент
7. Обилие ключевых слов
8. Неуникальность текстов
9. Неудобство сайта для пользователя
10. Любые накрутки

Анти-факторы ранжирования:

I’m unhappy



4 шаг. Оптимизация посадочных 
страниц

Рекомендация: играем по-честному

I’m unhappy



Яндекс: последние версии алгоритмов
«Минусинск»
15 апреля 2015 года. Сайты, для продвижения которых используются SEO-
ссылки, могут ранжироваться ниже. Представители «Яндекса» заявили, что 
хотят направить деньги владельцев сайтов из ссылок в реальное улучшение 
ресурсов.

«Владовосток»
2 февраля 2016. Теперь в мобильной выдаче одним из значимых факторов 
ранжирования является адаптированность сайта под мобильные устройства.

«Палех»
2 ноября 2016 года. Алгоритм, основанный на нейронных сетях, позволяющий 
отвечать на низкочастотные запросы, в которых ни одно слово может не 
совпадать с содержимым страницы (например, «фильм, где человек сажал 
картошку в космосе» -> «марсианин)



Google: последние версии алгоритмов
«Пингвин» 
24 апреля 2012 года. Нацелен на борьбу с неестественными обратными 
ссылками. Авторитет и значимость сайта в поисковой выдаче начали 
формировать исходя из того, какие ресурсы на него ссылаются. Если раньше, 
все ссылки на сайт имели одинаковый вес, то теперь Google определял вес 
каждого источника.

«Колибри»
26 сентября 2013 года. Google «Колибри» называют самым «понимающим» 
алгоритмом. Теперь, когда пользователь вводит запрос «В каких местах можно 
вкусно поесть в Екатеринбурге», поисковая система понимает, что под словом 
«места» подразумеваются рестораны и кафе.

«Mobilegeddon»
21 апреля 2015 года. Новый алгоритм сортировки поисковой выдачи на 
мобильных устройствах. Теперь в поиске с мобильных устройств 
предпочтение отдается сайтам, которые имеют мобильную версию.



5 шаг. Отслеживание эффективности 
SEO

1. Считаем целевые действия (обращения и звонки)
2. Следим за трафиком с поисковых систем 
3. Замеряем позиции сайта по ключевым запросам
4. Изучаем информацию Яндекс/Google WebMaster



5 шаг. Отслеживание эффективности 
SEO

Следим за трафиком с поисковых систем: Яндекс.Метрика, Google 
Analytics 



5 шаг. Отслеживание эффективности 
SEO

Следим за трафиком с поисковых систем: Яндекс.Метрика, Google 
Analytics 



5 шаг. Отслеживание эффективности 
SEO

Позиции сайта: например, 
topvisor



5 шаг. Отслеживание эффективности 
SEO

Яндекс/Google 
WebMaster

1. Ошибки и проблемы на 
сайте, вредоносный код, 
фильтры

2.  Поисковые запросы, по 
которым есть видимость

3. Индексация (количество 
страниц в индексе)

4. Внешние и внутренние 
ссылки



Инструменты для SEO анализа

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/ - скорость загрузки страниц
http://www.copyscape.com - проверка текстов на уникальность
https://tech.yandex.ru/speller/ - проверка орфографии
https://a.pr-cy.ru/ - анализ сайта, в том числе тИЦ (в том числе считает общее 
количество внешних ссылок)
тИЦ проще всего узнать в каталоге https://yandex.ru/yaca/
http://www.alexa.com/siteinfo/  - анализ стороннего сайта, в том числе трафик
https://www.nic.ru/whois  - информация про домен
https://webmaster.yandex.ru/tools/microtest/  - валидатор микроразметки
https://xtool.ru  - инструмент для SEO-аудита 
https://seolik.ru/analysis  - инструмент для SEO-аудита
https://topvisor.ru  - мониторинг позиций сайта



Инструменты для SEО

Тулбары и расширения:
https://www.google.ru/toolbar/ie/  - тулбар для проверки PR Google
https://addons.mozilla.org/en-uS/firefox/addon/senseo/  - удобное расширение для 
Firefox, которое позволяет просматривать метатеги
https://www.seoquake.com/index.html  - SEO-расширение для Google Chrome 

Биржи:
https://www.miralinks.ru  - биржа для статейного продвижения
http://sape.ru  - биржа для покупки ссылок



Полезные ссылки:

http://schema.org/docs/gs.html  - описание разметки schema.org
http://wordstat.yandex.ru  - анализ поисковых запросов
https://yandex.ru/support/webmaster/controlling-robot/html.xml  почитать про мета-теги 
и атрибуты подробнее (noindex, nofollow, canonical)
http://schema.org/docs/full.html  - все типы микроразметки схема орг
https://www.sitemaps.org/ru/faq.html  - составление сайтмэпа
https://yandex.ru/support/webmaster/controlling-robot/robots-txt.xml  - составление 
robots.txt
https://webpromoexperts.com.ua/blog/novyj-yandeks-vebmaster-polnoe-rukovodstvo/ 
хорошая статья про Яндекс.Вебмастер
https://www.searchengines.ru/google-rank-factors.html?utm_content=buffer362f3&utm_medium=socia
l&utm_source=facebook.com&utm_campaign=buffer - статья про оптимизацию под Google в 2017



Спасибо за внимание!
Вопросы?



Разбор кейсов

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии
3. Вхождения ключевых слов в 

метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность 

http://www.copyscape.com 
5. Структура сайта и внутренние 

перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс 

и Google
9. Скорость загрузки страниц 

https://developers.google.com/speed/page
speed/insights/ 



dbfa.ru

План:
1. Юзабилити : по кнопке «помочь» переходим на сторонний сайт, это ломает 

сценарий
2. Наличие мобильной версии 
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



dbfa.ru

План:
1. Юзабилити 
2. Наличие мобильной версии: нужна 

адаптивная верстка 
3. Вхождения ключевых слов в метаданные 

и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние 

перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и 

Google
9. Скорость загрузки страниц



dbfa.ru

План:
1. Юзабилити 
2. Наличие мобильной версии
3. Метаданные и контент на странице: нет 

тега description, в текстах нет ключевых 
слов 

4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние 

перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и 

Google
9. Скорость загрузки страниц



dbfa.ru

План:
1. Юзабилити 
2. Наличие мобильной версии
3. Метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность: 

на домене blago.ru несколько раз 
встречаются одинаковые сайты с 
домена dbfa.ru

5. Структура сайта и внутренние 
перелинковки

6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и 

robots.txt
8. Количество страниц в индексе 

Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



dbfa.ru

План:
1. Юзабилити 
2. Наличие мобильной версии
3. Метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки: добавить ссылки из текстов + 

блоки «помочь» на все страницы сайта
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



dbfa.ru

План:
1. Юзабилити 
2. Наличие мобильной версии
3. Метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны: все ок, можно еще добавить разметку 

breadcrumbs, чтобы в сниппетах были «зеленые урлы»
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



dbfa.ru

План:
1. Юзабилити 
2. Наличие мобильной версии
3. Метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковк
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt: добавить 

в robots.txt ссылку на sitemap + создать сам 
sitemap

8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



dbfa.ru

План:
1. Юзабилити 
2. Наличие мобильной версии
3. Метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковк
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt

8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google (70 и 114 соответственно. А 
сколько на самом деле?)

9. Скорость загрузки страниц



dbfa.ru

План:
1. Юзабилити 
2. Наличие мобильной версии
3. Метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковк
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google

9. Скорость загрузки страниц: надо увеличивать, особенно для мобильных!



artemkafond.ru

План:
1. Юзабилити: все хорошо
2. Наличие мобильной версии 
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



artemkafond.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии: все ок
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



artemkafond.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице: 

прописать title и description, в тексты добавить ключи «помочь», 
«пожертвовать», сделать тексты уникальными на каждой странице 

4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



artemkafond.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность: есть дубли с сайтом 

fond.predanie.ru
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



artemkafond.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки: блок с детьми, 

которым нужна помощь, можно сделать сквозным, чтобы 
получилось больше ссылок на их страницы + ссылки из текстов

6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



artemkafond.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны: все ок
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



artemkafond.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt: роботс пустой, по адресу 

sitemap.xml открывается страница с картой сайта
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



artemkafond.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt

8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google: 504 в Яндекс и 747 в 
Google. Сколько их на самом деле?

9. Скорость загрузки страниц



artemkafond.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google

9. Скорость загрузки страниц: надо улучшать, особенно на 
мобильных



santegidiofriends.ru

План:
1. Юзабилити: хочется больше фотографий, видео, кнопок, призывов к 

действию
2. Наличие мобильной версии 
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



santegidiofriends.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии: формально 

адаптивная верстка есть, но еще есть 
над чем работать

3. Вхождения ключевых слов в метаданные и 
контент на странице

4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и 

Google
9. Скорость загрузки страниц



santegidiofriends.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице: 

прописать description, в создании текстов и мета-тегов больше 
отталкиваться от запросов

4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



santegidiofriends.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность: есть дубли с другими 

ресурсами: надо, чтобы они ссылались
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



santegidiofriends.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны: немного странно наличие разных 

языков в урле. Я бы сделала все латиницей + разметку breadcrumbs
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



santegidiofriends.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt: роботс есть, очень 

лаконичный, sitemap отсутствует
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google
9. Скорость загрузки страниц



santegidiofriends.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt

8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google: 14 в Яндекс и всего 
1 в Google. Надо подробнее изучить раздел «Индексация» в веб-
мастере

9. Скорость загрузки страниц



santegidiofriends.ru

План:
1. Юзабилити
2. Наличие мобильной версии
3. Вхождения ключевых слов в метаданные и контент на странице
4. Проверка текстов на уникальность
5. Структура сайта и внутренние перелинковки
6. Наличие ЧПУ, доменные зоны
7. Наличие и качество sitemap и robots.txt
8. Количество страниц в индексе Яндекс и Google

9. Скорость загрузки страниц: надо улучшать, особенно на 
мобильных



Спасибо за внимание!
Вопросы?


