
Предложения



Совсем забыл…

• К неценовым факторам влияющим на спрос относят:

Изменения в денежным доходах населения
Изменения в структуре и количестве населения
Изменения цен на другие товары (особенно на товары 
заменители, или взаимодополняющие товары)

Экономическая политика государства
Изменение потребительских предпочтений, под воздействием 
рекламы, моды.



Величина предложения 

• — это количество товаров и услуг, которое продавцы готовы 
продать в данное время, в данном месте и при данных ценах, 
но величина предложения не всегда совпадает с объемом 
производства и объемом продаж на рынке.



 Предложение товаров на рынке во

многом зависит от издержек производства



Закон предложения — 

• объем предложения товара увеличивается при росте цены и 
уменьшается при ее снижении.



• К неценовым факторам предложения 
относят:

• изменение издержек производства в результате технических 
нововведений, изменения источников ресурсов, изменения 
связанные с налоговой политикой, а также характеристики, 
которые влияют на формирование стоимости факторов 
производства.

• Выход на рынок новых фирм.

• Изменения цен на другие товары приводящих к уходу фирмы 
из отрасли.

• Природные катастрофы



• Политические действия и войны
• Перспективные экономические ожидания
• Фирмы занятые в отрасли при увеличении цены задействуют 
резервные или быстровводимые новые мощности, что 
автоматически приводит к увеличению предложения.

• В случае продолжительного увеличения цены в эту отрасль 
устремятся другие производители, что еще больше увеличит 
производство и как факт возможно увеличение 
предложения.



ЭЛАСТИЧНОСТЬ ПРЕДЛОЖЕНИЯ ПО 
ЦЕНЕ — 
• масштаб изменения величины предложения (в %) при 
изменении цены на один процент.



• На гра фи ке изоб ра же но из ме не ние пред 
ло же ния ро ли ко вых конь ков на по тре би 
тель ском рынке. Что из при ведённого ниже 
могло вы звать сдвиг кри вой пред ло же ния 
из по ло же ния S1 в по ло же ние S2? (На гра 
фи ке по вер ти ка ли — цена то ва ра, по го ри 
зон та ли — ко ли че ство то ва ра.)

•  

• 1) со кра ще ние ко ли че ства фирм, про из во 
дя щих ро ли ко вые конь ки

• 2) внед ре ние новых тех но ло гий про из вод 
ства ро ли ко вых конь ков

• 3) рост цен на ком плек ту ю щие из де лия 
для ро ли ко вых конь ков

• 4) рост та ри фов на элек тро энер гию

Из гра фи ка видно, что при не из мен ной цене ко ли 
че ство то ва ра на рынке уве ли чи лось. Из при 
ведённых ва ри ан тов от ве та толь ко усо вер шен 
ство ва ние про из вод ства могло вы звать этот эф 
фект. Дру гие ва ри ан ты при ве ли бы к уве ли че нию 
цен или умень ше нию ко ли че ства то ва ра.

Пра виль ный ответ ука зан под но ме ром 2.



• На ри сун ке от ра же ны из ме не ния, про изо шед шие с 
пред ло же ни ем све же вы лов лен ной рыбы: линия 
пред ло же ния S1 пе ре ме сти лась в новое по ло же ние 
S2 (Р — цена то ва ра, Q — ве ли чи на пред ло же ния то 
ва ра).

• Это из ме не ние может быть свя за но пре жде всего 

• 1) с со вер шен ство ва ни ем тех но ло гии раз ве де ния 
рыбы

• 2) с при бли же ни ем се зо на от пус ков ра бот ни ков рыб 
ных хо зяйств

• 3) с по пу ля ри за ци ей в СМИ блюд из рыбы и из да ни 
ем книг о здо ро вой пище

• 4) с по вы ше ни ем цен на дру гие про дук ты, со дер жа 
щие белок

Из ри сун ка видно, что при той же 
цене (про ве дем линию вдоль оси аб 
цисс) объем пред ло же ния вырос. 
Это может быть свя за но с со вер 
шен ство ва ни ем тех но ло гии раз ве 
де ния рыбы.
 

Пра виль ный ответ ука зан под но ме 
ром 1.



• На ри сун ке от ра же на си ту а ция на 
рынке жилья: линия пред ло же ния S 
пе ре ме сти лась в новое по ло же ние 
SI (Р — цена то ва ра, Q — ве ли чи на 
пред ло же ния то ва ра).Это пе ре ме 
ще ние может быть вы зва но пре жде 
всего

•  

• 1) воз рос ши ми тре бо ва ни я ми к за 
строй щи кам

• 2) ро стом до хо дов на се ле ния
• 3) ро стом из дер жек про из вод ства 
но во го жилья

• 4) суб си ди ро ва ни ем стро и те лей

По яс не ние.

По гра фи ку опре де ля ем, что при той же 
самой цене объем пред ло же ния то ва ра 
уве ли чил ся, или, что то же самое, при 
одном и том же объ е ме пред ло же ния то 
ва ра про да вать его стали по более низ кой 
цене.

Не об хо ди мо знать фак то ры пред ло же ния.

1. Це но вые 2. Не це но вые: цены на ре сур 
сы, тех но ло гия про из вод ства, на ло ги и до 
та ции, цены на дру гие то ва ры, ожи да ния 
из ме не ния цен, число про дав цов на 
рынке
В дан ном слу чае ока зал вли я ние фак тор 
до та ций (суб си ди ро ва ние стро и те лей).



  Из при ве ден но го ниже спис ка 
вы бе ри те си ту а цию, ко то рая 
может быть от ра же на сле ду ю щим 
гра фи ком.
 
1) рост та ри фов на элек тро энер 
гию
2) рынок шо ко ла да после хо ро 
ше го уро жая какао-бобов
3) сни же ние на ло га на про из во ди 
те ля то ва ра
4) от кры тие новых фирм в от рас 
ли, про из во дя щей дан ный товар

В дан ном слу чае ока за ло вли я ние такой фак тор как 
цены на ре сур сы, что при ве ло к умень ше нию пред ло же 
ния.

Хо ро ший уро жай какао-бобов, сни же ние на ло га и от 
кры тие новых фирм при ве дет к об рат ной си ту а ции — 
росту росту пред ло же ния.

 

Пра виль ный ответ ука зан под но ме ром 1.



• На ри сун ке от ра же но из ме не ние 
пред ло же ния риса на со от вет ству ю 
щем рынке (линия пред ло же ния S 
пе ре ме сти лась в новое по ло же ние 
SI). (P — цена то ва ра, Q — ко ли че 
ство то ва ра.) 

• Это пе ре ме ще ние может быть свя 
за но в первую оче редь с

• 1) уве ли че ни ем до хо дов по тре би те 
лей

• 2) уве ли че ни ем та мо жен ных по шлин 
на им порт риса

• 3) предо став ле ни ем льгот ных кре ди 
тов про дав цам риса

• 4) умень ше ни ем цен на энер го но си 
те ли

До хо ды по тре би те лей вли я ют на спрос, 
льгот ные кре ди ты про дав цам и сни же ние 
цен на энер го но си те ли сти му ли ру ет про 
из во ди те лей, а уве ли че ние та мо жен ных 
по шлин на рис (куль ту ра при воз ная) — 
умень ша ет пред ло же ние.

 

Пра виль ный ответ ука зан под но ме ром 2.



• На ри сун ке от ра же ны из ме не ния 
пред ло же ния спор тив но го обо ру до 
ва ния на со от вет ству ю щем рынке 
(линия пред ло же ния S пе ре ме сти 
лась в новое по ло же ние S1). (Р — 
цена то ва ра, Q — ко ли че ство то ва 
ра.) 

• Это пе ре ме ще ние может быть свя 
за но, в первую оче редь, с (со)

• 1) уве ли че ни ем до хо дов про из води 
те лей спор тив но го обо ру дования

• 2) уве ли че ни ем цен на ис ход ные 
ком плек ту ю щие

• 3) умень ше ни ем на ло га за арен ду 
про из вод ствен ных мощ но стей

• 4) сни же ни ем цен на транс порт ные 
услу ги

В дан ном слу чае ока зал 
вли я ние такой фак тор 
как уве ли че ние цен на 
ре сур сы (уве ли че ни ем 
цен на ис ход ные ком 
плек ту ю щие), что при ве 
ло к умень ше нию пред 
ло же ния.

 

Пра виль ный ответ ука 
зан под но ме ром 2.


