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Актуальность и новизна:

• Страйкболом интересуется большое количество представителей разных 
возрастов.

• С каждым годом данное направление становятся всё более популярными 
в нашей стране.

• В Ленинградской области проводится множество крупных 
сценарных военно-спортивных игр с применением пиротехнических 
средств и привлечением военной техники.



Цель и задачи:

• Проанализировать понятие и типологии комплексной 
коммуникационной кампании;

• Изучить вопросы организации и проведения комплексной 
коммуникационной кампании;

• Определить способы изучения эффективности проведения 
комплексной коммуникационной кампании;

• Исследовать возможности организации и проведения комплексной 
коммуникационной кампании в конкретной организации (на примере 
ООО «Татон»)

• Изучение ее целевой аудитории для улучшения имиджа фирмы в 
глазах покупателей и более эффективной стимуляции 
потребительского роста.



Методы исследования:

• Определение и уточнение проблемы – аналитический этап;
• Стратегический анализ, разработка предложения;
• Оценка предполагаемой эффективности коммуникационной кампании. 



Таблица 1
SWOT анализ



Структура работы:

• Обоснование актуальности работы;
• Определение объекта и предмета работы;

постановка целей и задач;
• Определение методов проведения работы;
• Выявление проблем и предложений, обобщение результатов;

выводы.



Эмпирическая база:

• Магазин «Airsoftman»
• Магазин «El Soldado»  (Франшиза Московской фирмы «Paintballer»)
• Магазин «Gremlin shop»
• Сеть магазинов «Fair Play Shop» 



Рисунок 1
Сеть магазинов «Fair Play Shop»



Рисунок 2
Благодароность магазину «Airsoftman»



Рисунок 3
Логотип фирмы «G&G Armament»



Рисунок 4
Сайт тактического пространства «Пулково 3»



Рисунок 5
Сайт выставки «Страйкон-2016» 



Рисунок 6
Совместная акция с фирмой «G&G Armament»



Спасибо за внимание.
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