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Выборы в Мосгордуму 2019

В июне 2019 года мы провели анализ социальных сетей 
около 230 кандидатов в депутаты Мосгордумы. Краткие 
результаты:

- только 53% кандидатов имели профили ВКонтакте;

- 18% из этих 53% имели аудиторию, больше чем на 
половину состоящую из ботов;

- только 23 профиля имели в подписчиках 30% 
и более москвичей.

Важно: в Москве 2 миллиона пользователей ВК
старше 18 лет, т.е. имеющих право голосовать.



«…только 23 профиля имели в подписчиках 30% и более 
москвичей.»

Проживание в Москве не делает подписчика потенциальным 
избирателем. Чтобы стать таковым, он должен проживать в 
избирательном округе, в котором выдвинулся кандидат. 

Только 3 из 122 проанализированных аккаунта имели
больше 100 подписчиков-москвичей, проживающих в ИО 
рассматриваемых кандидатов. При этом в каждом округе 
проживает в среднем по 150-170 000 человек.



Особый интерес для анализа вызвали оппозиционные кандидаты.

Так все 6 проанализированных политика имели меньше 100 местных 
жителей, проживающих в нужном избирательном округе и имеющих 
возможность проголосовать за этого кандидата.

Борьбы кандидатов за избирателя в соцсетях не состоялось. 



Результаты выборов. 



Политический SMM – взаимодействие кандидата с избирателями с 
помощью социальных сетей.

Политический SMM включает

2. Создание 
интересного 
избирателю, 

регулярного контента

1. Правильную подачу 
информации 
(оформление 

профиля, групп 
поддержки, создание 
интуитивно понятной 

навигации)

3. Взаимодействие 
с избирателями 

(анализ и выявление 
ядерного 

электората, 
таргетированная 

реклама и ручные 
механики работы с 

ЦА)



Губернаторские выборы 
в Санкт-Петербурге в 2019г.

Владимир Бортко – депутат
Госдумы, 
кандидат в губернаторы
Санкт-Петербурга от КПРФ.

Главная цель работы: в 
условиях нехватки времени 
(на работу было дано 2 
месяца) и средств 
консолидировать ядерный 
электорат. 

Как? 



Оформление профилей 

кандидатов 



Данные основного 
профиля  

конкурента в ВК

Оформление 
основного 
профиля 

конкурента



Оформление 
профиля 

кандидата 
Надежды 

Тихоновой.

Данные профиля  
конкурента в ВК



Оформление 
профиля 

кандидата 
Михаила 
Амосова.

Данные профиля  
конкурента в ВК



№1

Оформление 
основного профиля

 В.В. Бортко

Оформление в 
интуитивно понятной 

форме помогает 
избирателю быстро 

понять, что он из себя 
представляет кандидат.
Производит правильное 

впечатление на 
избирателя.

Данные основного 
профиля ВК



Оформление групп 

поддержки кандидатов 



Общие ошибки:
- Нет ссылок на другие социальные сети, т.е. Избиратели не знают, как 

еще связаться с кандидатом;
- Нет меню с кнопками действия;

- Не подключена рассылка сообщений.

Оформление группы поддержки конкурента



Оформление 
группы 

поддержки 
конкурента

Данные группы 
конкурента в ВК



Правильное, приятное и 
интуитивно понятное 

оформление должно 
одним видом объяснять 

зашедшему на страницу, 
куда тот попал, куда 

нажимать, чтобы 
связаться/просмотреть 

видео/прочесть 
программу.

Данные основной 
группы ВК



Привлечение ядерного 

электората в аккаунты 

(профили и группы)

кандидатов 



 Показатели вовлеченности в группах поддержки. 
Было (с 1.07 по 1.08, группа только что создана):

Стало (с 1.08 по 1.09):

Итого в основной группе удалось увеличить количество лайков в 6 раз, 
комментариев – в 44 раза, а показатель ER поднялся на 108%. Во втором 
сообществе тоже был рост показателей. Например, 
количество комментариев увеличилось в три раза.



 Показатели вовлеченности. Основной профиль.

До нашей работы: апрель-июнь

В период с июля по август:

Итого удалось увеличить количество лайков в 4 раза, 
комментариев – в 52 раза, а показатель ER поднялся на 110%



.Рост охватов в группе поддержки в ВК

Охваты в первую 
неделю работы и 

создания 
основной группы 
составляли 1800.

P.S. На графике 
показан нулевой 

замер. 

Данные личного 
профиля ВК



Ровно через 
месяц 
охваты 

составили 
123 000.

Данные личного 
профиля ВК

Рост охватов в группе поддержки в ВК



Резкий рост охватов. 

Охват постов был в 8 раз больше, чем кол. друзей и подписчиков.



В основной группе поддержки в ВК за месяц удалось достичь роста 
охвата в 65 раз. Для такого результата использовались: 
1. Сотрудничество с группами КПРФ и прочими коммунистическими 
сообществами в ВК;
2. Таргетированная реклама.

Ядерным электоратом 
стала ЦА - 
Мужчины в возрасте 40-45 лет

Данные основной 
группы ВК



Приросты аудитории

Было Стало
Основной профиль 
ВКонтакте

4 друга
857 подписчиков

2621 друг (+2617)
1129 подписчиков 
(+272)

Второй профиль в 
ВКонтакте

0 друзей
0 подписчиков

677 друзей (+677)
217 подписчиков (+217)

Основная группа 
поддержки в ВКонтакте

24 участника 1404 участника (+1380)

Вторая группа 
поддержки в ВКонтакте

2866 участников 3303 участника (+437)

Основной профиль в 
Фейсбуке

4533 друга 5000 друзей (+477)

Второй профиль в 
Фейсбуке

3880 друзей 5000 друзей (+1120)

Страница Фейсбуке 521 подписчик 3812 подписчика 
(+3291)

Группа поддержки в 
Фейсбуке

0 участников 1278 участников (+1278)

Инстаграм 51 подписчик 1291 подписчик (+1240)

Общий прирост: +13 006 человек



.

Упоминания в ВК (тренды)



Как достигается повышение активности?

1. Грамотный анализ ЦА.

2. Увеличение возможностей активностей в соцсетях с 
существующей ЦА– различные перекрестные ссылки в аккаунтах, 
рассылки в соцсетях, призывы к целевым действиям.

3. Ручные методики раскрутки активности ЦА – инвайтинг, ответный 
лайкинг, комменты и пр.

4. Посевы в местных сообществах.

5. Таргетированная реклама. 



.
С нуля были созданы:

- страница в FB;

- аккаунты в FB и VK на случай блокировки основных 

профилей;

- группы поддержки в FB и VK;

- аккаунт в Instagram;



Немного статистики из FB:

- абсолютно новая страница «В.
В. Бортко» набрала на 14% 

больше лайков, чем страница 
«Команда Беглова», и на 62% 

больше лайков, чем 
страница «Александр Беглов» 

- эта  страница «В. В. Бортко» 
набрала на 18% больше 
репостов, чем страница 

«Команда Беглова», и на 47% 
больше репостов, чем у 
страницы «Александр 

Беглов» 

-   страница «В. В. Бортко» 
набрала на 47% больше 

комментариев, чем «Команда 
Беглова» 

Данные страниц В. Бортко 
и конкурента в ФБ



Немного черного PR: о фейковых аккаунтах и новостях

В ходе работы в ФБ обнаружили «группу поддержки», публикующую 
фейковые новости от имени В. Бортко. От кривого оформления до 
откровенной грязи в текстах – все это вводило в заблуждение часть реальных 
избирателей. С поддержкой ФБ около месяца велись переговоры, 
направлено более 6 жалоб, но безрезультатно.  



Выводы:

1. Оформление имеет значение. Оно определяет с первых секунд, 
захочет ли подписчик ознакомиться с материалами, а также 
помогает избирателю сконцентрироваться на главной 
информации.

2. Тщательный анализ ЦА поможет эффективно масштабировать 
вашу ЦА и это сильно скажется на активности ЦА в ваших 
аккаунтах, будет резкий скачок активностей. Также вы сможете 
лучше понимать свою ЦА вне социальных сетей, сможете 
достучаться до каждого избирателя правильными словами.

3. Наиболее эффективная стратегия продвижения в соцсетях - 
привлечение в первую очередь ядерного электората, а затем уже 
остальной широкий круг избирателя. 

4. Соцсети – один из самых эффективных и экономичных в плане 
времени и средств способов коммуникации с избирателем.



Виталий Павлович Ермолаев 
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им.М.В. Ломоносова «Интернет в 
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преподает авторский курс по политическому SMM в МГУ им.М.В. 
Ломоносова с 2017 г.

официальный профиль на сайте МГУ (IRID: 83875594);

автор более 30 научных статей и докладов по теме SMM- 
политология;
практикующий таргетолог ;
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