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Цена – это важно!!!
Объективные факторы Физические факторы Прочие   факторы

налоги 
   местонахождение – удаленность от 

центра, 
кол-во аналогичных предложений 

выставленных на рынке

пошлины 

степень развития инфраструктуры и 
транспортного сообщения,  

состояние объекта недвижимости 
(дома целиком), 

объективные недостатки объекта 
(крайние этажи, окна во двор, 

плохая планировка, износ и т.п.),  

инфляция  экологичность района, характер  сделки

безработица
 качество коммунальных сетей в доме 

(электроэнергия, водоснабжение, 
теплосеть и др.)

юридическая «чистота» объекта, 

уровень и условия оплаты труда, 
потребность в объектах 

недвижимости
 

когда последний раз делали 
ремонт?
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Срок продажи – очень важно!!!
         Срок экспозиции Стоимость

10 дней  Цена срочного выкупа - 20%

1 месяц
 

Среднерыночная цена- 5-10%

                  2 месяца Среднерыночная цена 

3 месяца  Среднерыночная цена + 5-10%

              Не прогнозируется Среднерыночная цена + от 15%
 



Предпродажная подготовка объекта
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Реклама – информация о потребительских свойствах товаров и услуг с целью создания спроса на них и их 
реализации.

 План маркетинговых мероприятий Срок/Периодичность

1   Оценка рыночной стоимости Объекта ежемесячно

2
  Размещение информации об Объекте с фотографиями на сайте: 
www.bazarpnz.ru

Ежедневно 2 раза 
в день

3
  Размещение информации об Объекте с фотографиями на сайтах согласно 
списка в  
  приложении.

Не менее 2х раз в неделю на 
каждом сайте

4
  Осуществить рассылку и распространение информации среди 
профессиональных  
  специалистов по недвижимости, ведущих агентств недвижимости.

Не менее 15 агентств

Еженедельно, с 
последующим их контролем 

5   Изготовить печатные объявления, для расклейки 
Еженедельно не менее 

200 шт.  в неделю 

6
  Изготовить и разместить баннер о продаже Объекта непосредственно на 
здании В течение 3х рабочих дней 

7   Поквартирный обход соседей Ежемесячно



1. Как составить?

2. Где размещать?

3. Как оценить эффективность?

Реклама объекта



Структура продающего текста:

1. Заголовок.
2. Характеристики
3. Описание и преимущества
4. Контакты
5. Призыв к действию

Фишки!
Якори (картинки, жирный шрифт, цвет)

Разговорный язык (пишите так, как говорите) 
Юмор. Самоирония (художественный стиль)

А теперь задание ;)



Фотография не правильная



Фотография правильная



Фотография не правильная



Фотография правильная




