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ИНФОРМАЦИОННОЕ 
ПОЛЕ

ВИДЫ ТЕХНИЧЕСКИХ 
КОММУНИКАЦИЙ

ИНФОРМАЦИОННО-КОММУНИКАТИВНОЕ 
ПРОСТРАНСТВО

ВИДЫ ИНФОРМАЦИОННЫХ 
КОММУНИКАЦИЙ

ОСНОВНЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ 
СИСТЕМЫ И СОЦИАЛЬНЫЕ ИНСТИТУТЫ ТЕХНИЧЕСКИЕ СРЕДСТВА

ТЕХНИЧЕСКИЕ РЕСУРСЫ
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ИНФОРМАЦИОННЫЙ ПОТОК



2

ПЕЧАТНЫЕ 
СМИ

� РАДИО
� ТЕЛЕВИДЕНИЕ

ЭЛЕКТРОНН
ЫЕ СМИ

� ЖУРНАЛЫ
� ГАЗЕТЫ 

(ЕЖЕДНЕВНЫЕ)
� ЕЖЕНЕДЕЛЬНЫЕ 

ИЗДАНИЯ
� ЕЖЕМЕСЯЧНЫЕ 

ИЗДАНИЯ

ЖУРНАЛИСТИ
КА

� ИНТЕРНЕТ-ГАЗЕТЫ
� ИНТЕРНЕТ-ЖУРНАЛЫ
� ТЕМАТИЧЕСКИЕ 

СПЕЦИАЛИЗИРОВАН
НЫЕ САЙТЫ

� ИНТЕРНЕТ-ПОРТАЛЫ
� КОНВЕРГЕНТНЫЕ 

СМИ

ИНТЕРНЕТ-
ИЗДАНИЯ В 
СИСТЕМЕ 
ИНТЕРНЕТ-
РЕСУРСОВ
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ИСХОДНЫЙ 
МАТЕРИАЛ

РАДИО

СТАТЬЯ ДЛЯ 
ПЕЧАТНЫХ И 

ИНТЕРНЕТ-СМИ

ЭФИРНАЯ ТРАНСЛЯЦИЯ 
ДЛЯ ТЕЛЕВИДЕНИЯ� ЭКРАННОЕ 

ПРОИЗВЕДЕН
ИЕ

� ЭКРАННЫЙ 
ПРОДУКТ

ЭФИРНЫЙ ВЫПУСК ДЛЯ 
РАДИО

� ПУБЛИКАЦИЯ ДЛЯ 
ПЕЧАТНЫХ СМИ

� РАЗМЕЩЕНИЕ ДЛЯ 
ИНТЕРНЕТ-ИЗДАНИЙ



МЕТОДЫ ВОЗДЕЙСТВИЯ НА АУДИТОРИЮ

4

ТЕЛЕВИДЕНИЕ
ИНТЕРНЕТ-
РЕСУРСЫ

ИНТЕРНЕТ-СМИ

РАДИОВЕЩАНИ
Е

ПЕЧАТНЫЕ СМИ 
(ПЕРИОДИЧЕСКА

Я ПЕЧТЬ)

АУДИО-
ВИЗУАЛЬНОЕ

КОМПЛЕКСНОЕ 
ВЕРБАЛЬНО-

НЕВЕРБАЛЬНОЕ

� ВИЗУАЛЬНОЕ
� АУДИО-

ВИЗУАЛЬНОЕ

ПОСЛЕДОВАТЕЛЬ
НОЕ: 
� ВЕРБАЛЬНОЕ
� НЕВЕРБАЛЬНОЕ

АУДИО
(ЗВУКОВОЙ 
ЭФФЕКТ)

ВЕРБАЛЬНОЕ

ЗРЕЛИЩНО-
СОДЕРЖАТЕЛЬНО

Е

НЕВЕРБАЛЬНОЕ

ЭФФЕКТ АССОЦИАТИВНО-ПСИХОЛОГИЧЕСКОГО 
ВОЗДЕЙСТВИЯ


