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Реклама (от лат. reclamare - выкрикивать) - 
информация, распространенная любым 
способом, в любой форме и с 
использованием любых средств, 
адресованная неопределенному кругу лиц и 
направленная на привлечение внимания к 
объекту рекламирования, формирование 
или поддержание интереса к нему и его 
продвижение на рынке. 



Наиболее вероятно, что реклама в человеческом обществе зародилась 
одновременно с торговлей. Её существование в доисторические времена 
подтверждается, к примеру, египетским папирусом с объявлением о предстоящей 
продаже раба.

Реклама в те времена была представлена письменными или устными 
объявлениями, расхваливающими тот или иной товар либо услугу. 



Еще одной ранней 
разновидностью рекламы было 
клеймо, которое ремесленники 
ставили на своих товарах, 
например на гончарных изделиях. 
По мере того как молва разносила 
сведения о репутации 
ремесленника, покупатели 
начинали искать товар с его 
клеймом. Современные 
исследователи одним из 
древнейших рекламных текстов 
считают также высеченную на 
камне надпись, найденную в 
развалинах древнейшего города 
Мемфиса: «Я, Рино с острова Крит, 
по воле богов толкую 
сновидения».



Устная реклама была представлена уличными и рыночными зазывалами 
(сейчас бы их назвали промоутерами), рекламирующими свой товар, 
письменная размещалась на папирусных свитках, глиняных и вощёных 
дощечках, на камнях и зданиях. 



Письменная реклама воплощалась на папирусных 
свитках, вощёных дощечках, надписях на 
придорожных камнях, а также на зданиях.





Современная реклама в 
том виде, в котором мы 
её знаем, берет начало 
от изобретения 
Гуттенбергом печатного 
станка. Данное событие 
ознаменовало 
качественно иной этап в 
развитии 
маркетинговых 
технологий.



Иоган 
Гуттенберг



Печатное дело позволило выйти 
текстовой рекламе в тираж. Первой 
официальной печатной рекламой 
считают объявление о награде тому, кто 
сообщит сведения о местонахождении 12 
угнанных лошадей, опубликованное в 
первой лондонской газете. С этого 
небольшого текста начался рассвет новой 
эры в рекламном деле. С этого 
небольшого текста начался рассвет новой 
эры в рекламном деле.



Особенности развития российской 
рекламы.

◼ История развития рекламы 
в России начинается в 9-11 
веках, когда купцы 
старались привлечь 
покупателей к своим 
лавкам. Естественно, 
история российской 
рекламы не обошлась без 
специальных зазывал, а 
оригинальный 
отечественный продукт – 
коробейники – стал на 
долгие столетия символом 
истории рекламы в России. 



История возникновения рекламы в 
России также связана с печатным 
делом. В "Ведомостях" Петра I (начало 
18 века) появляются первые рекламные 
сообщения. И вскоре печатная реклама 
становится очень популярной. В 
дальнейшем на улицах возле лавок, 
магазинов начинают проходить промо-
акции, появляется реклама на конках и 
трамваях.



Родоначальником профессиональной рекламы 
считают французского врача и по 
совместительству журналиста Теофраста 
Рондо, который первым стал печатать в прессе 
частные рекламные тексты.
Примерно тем же занимался англичанин 
Уильям Тейлор: его фирма Tayler & Newton 
(год основания – 1786) выступала 
посредником между рекламодателями и 
типографиями. Первое в мире рекламное 
агентство открылось в 1842 году в США: его 
основателем стал Волни Палмер



Первым примером эффективной социальной рекламы считается плакат работы 
Джеймса Флегга 1917 года «Ты нужен американской армии!» Чуть позже 
подобные плакаты появились и в молодой Советской России («Ты записался 
добровольцем?!»)



Очередной толчок к развитию 
рекламы – появление 
фотографии. Реальное 
изображение стало 
неопровержимым 
доказательством достоинств и 
плюсов продвигаемого объекта. 



Ещё более грандиозные события в 
данной отрасли маркетинга стали 
происходить в 20 веке. Именно в 
этом столетии реклама стала 
действительно массовой: 
появились новые технологии в деле 
организации и продвижения 
рекламы, а сам маркетинг стал не 
только прикладной, но и научной 
дисциплиной.



Но наиболее грандиозные события в 
мировом рекламном бизнесе 
развернулись всё же в 20 столетии. Можно 
без преувеличения сказать, что именно 20 
век и стал «веком рекламы» — ведь 
именно к этому времени относятся 
глубокие перемены и новшества в области 
организации и технологии рекламы



В XX веке развитию рекламы 
способствовали следующие события:

◼ возникновение полноцветной полиграфии;
◼ появление и развитие телевидения;
◼ развитие спутниковых средств 

коммуникаций;
◼ повсеместное внедрение компьютеров и 

возникновение Интернета.
По сей день реклама развивается 

параллельно с техническим и научным 
прогрессом.



В настоящее время это профессионально 
организованная и максимально эффективная 
отрасль торговли и маркетинга. Бешеную 
популярность набирает реклама в Интернете, 
являясь частью маркетинга в сети Интернет.
В целом реклама — это живая, самостоятельная, 
постоянно развивающаяся структура, следить за 
эволюцией которой весьма увлекательно. Ещё 
более увлекательно участвовать в 
непосредственном создании рекламы и 
воплощении самых безумных маркетинговых идей 
в жизнь.



Роль рекламы в современном 
обществе

•Экономическая (получение прибыли); 
•Социальная (достижение общественно 
полезных целей); 

•Политическая (формирование лояльности к 
системе управления обществом); 

•Идеологическая (фактор, влияющий на 
становление и формирование мировоззрения 
человека); 

•Психологическая (воздействует на желания и 
мечты покупателя, не взывая к его разуму); 



Образовательная. В процессе просмотра рекламы, а 
также внедрения новых технологий товаров и услуг, о 
которых она вещает, человек может почерпнуть для 
себя информацию абсолютно из всех сфер жизни (от 
причин появления налёта на плитке в ванной комнате 
до последних инновационных разработок в 
компьютерной технике); 
Эстетическая (культурная). Во многих рекламах очень 
качественно подобраны цвета, звуки, которые могут 
повлиять на человека, вызвав в нём желание 
реализовать рекламное предложение или хотя бы 
обратить на неё более пристальное внимание.


