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Актуальность данной работы 
обусловлена тем, что на данный 

момент не существует маркетплейса 
для растениеводства, в котором своих 

покупателей могли бы находить 
продавцы из разных категорий 

правовых форм в виде физических и 
юридических лиц, а покупатели 

находить интересуемые растения.



Цель АИС «WishFlow» 

Целью данной работы является разработка 
АИС для экологического проекта «WishFlow» 
Фонда «Мы одна семья», предназначенного 
для распространения растений в домах и 
жилых помещений у людей, которые будут 

благотворно влиять на состояние 
человеческого организма, с помощью АИС, 
в которой будет простая и удобная модель 

сбыта и покупки растений между 
продавцами и покупателями.



Задачи АИС «WishFlow» 

� провести анализ предметной 
области;

� выполнить анализ и выбор 
технологий и средств для разработки 
АИС;

� проанализировать конкурентов;
� произвести проектирование АИС;
� разработать АИС для Фонда «Мы 
одна семья», который позволит 
увеличить показатели 
распространения растений между 
продавцами и покупателями.



БФ «Мы одна семья» – организация с 
некоммерческим статусом, цель которой 

направлена не на извлечение прибыли. Основной 
миссией фонда является оказание социальной 
поддержки и защиты граждан, а также улучшение 

их благосостояния.
В 2022 году, Совет фонда 

принял решение о создании 
программы, направленной на 

социально значимую 
деятельность в области 

экологии, с такими целями, как: 
распространение растений.





Целевая аудитория 
«WishFlow»

     Потребность в 
приобретении 
растений:

• необходимости в 
подарке;

• повышение 
хорошего 
настроения;

• создание красоты 
и уюта в доме;

• домашнего и 
садоводческого 
(дачного) хобби;

• рассады для 
дальнейшей 
реализации.

Покупатель Продаве
ц      Потребность в 

продаже 
растений:

• реализация товара;
• увеличение продаж;
• выход на новый 

рынок;



Анализ аналогов

Маркетплейс «Авито»

Маркетплейс «Юла»

Маркетплейс 
«FlowWow» 



Сильные стороны проекта
• автоматизированная система в которой нет 
необходимости модерации на предмет 
размещения объявлений;

• отсутствие необходимости 
дополнительных расходов в виде 
менеджеров и аренды помещения по 
причине работы на удаленной основе;

• цветочный спрос будет всегда, особенно в 
праздничные периоды, что обеспечивает 
стабильность денежного дохода;

• широкий ассортимент в области 
растениеводства, который формируют сами 
продавцы.



• отсутствие раскрученного бренда с 
аудиторией;

• необходимость выделения денежных 
средств для рекламной акции с целью 
привлечения аудитории;

• необходимость привлечения двух 
категорий посетителей, а именно 
покупателей и продавцов.

Слабые стороны проекта



Использованные  языки 
программирования

1. C#,
2. Visual Studio 2022,
3. MSQLServer,
4. IIS (Internet Information 

Services),
5. WebPack,
6. Postman.
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