
ADWORDS
ПРОФЕССИОНАЛ:

Углубленный курс контекстной рекламы



ПРОГРАММА КУРСА
Модуль 1. Введение в контекстную рекламу

● Базовые понятия и определения контекстной рекламы
● Анализ целевой аудитории (ЦА)
● Виды рекламных кампаний
● Структура РК в Гугл Адвордс

Модуль 2. Практическое занятие по созданию РК

● Составление правильных рекламных объявлений
● Маркетинговые технологии написания рекламных объявлений
● Автоматизация написания заголовков
● Специфика подбора семантического ядра для КР
● Разные типы соответствия ключевых слов
● Правильное использование минус-слов



Модуль 3. Практический разбор рекламных кампаний

● Проверка настроек таргетинга
● Корректировка структуры аккаунта
● Оптимизация ключевых слов
● Корректировка рекламных объявлений

Модуль 4. Создание РК в КМС (контекстно-медийная сеть)

● Выбор маркетинговых целей
● Работа с таргетингом по аудиториям
● Работа с заинтересованной аудиторией покупателей
● Подбор релевантных мест размещения
● Формирование узкоспециализированных аудиторий
● Исключение нерелевантных площадок
● Работа по продвижению мобильных приложений



Модуль 5. Практическое занятие

● Разработка различных аудиторий для контекстно-медийной сети
● Разработка и запуск реальной рекламной кампании

Модуль 6. Работа с Google Analytics

● Теоретические основы работы
● Практическое внедрение аналитики в свой проект
● Изучение метрик интерфейса

Модуль 7. Рекламные кампании Gmail/YouTube/телефонные звонки

● Теоретические основы работы
● Создание РК



Модуль 8. Практическое занятие

● Аудит и составление рекомендаций по улучшению рекламной кампании
● Оптимизация рекламной кампании

Модуль 9. Ремаркетинг

● Теоретическая основа ремаркетинга
● Создание аудиторий с помощью AdWords
● Создание аудиторий с помощью Analytics

Модуль 10. Технические аспекты AdWords

● AdExchange, RTB, SSP, DSP
● QS (показатель качества)
● Аукцион на поиске



Модуль 11. Рекламные кампании в FB

● Таргетированная реклама
● Настройка таргетированной рекламы

Модуль 12. Портрет ЦА в FB

● Написание продающего контента
● Технические требования ФБ

Модуль 13. Создание аудиторий в ФБ

● Оптимизация рекламных кампаний в ФБ



Модуль 14. Оптимизация сайтов для КР

● Маркетинговая пирамида (пирамида распределения ресурсов)
● Структура посадочных страниц
● A/B тестирование посадочных страниц

Модуль 15. Оптимизация РК

● Чек-лист по ежедневной оптимизации РК
● Чек-лист по месячной оптимизации РК
● Чек-лист вопросов для найма соискателей на должность специалиста по КР

Модуль 16. Сертификация Google Adwords

● Освещение основных вопросов по экзамену основы Google.Adwords
● Освещение основных вопросов по экзамену мобильная реклама Adwords
● Экзамен



Преподаватель
Инна Санина

● Дипломированный маркетолог
● Практика в маркетинге с 2011
● Опыт в PPC c 2014 года
● Ведущий digital-маркетолог веб-студии 

iFish
● Более 50 коммерческих проектов в 

разных сферах бизнеса
● Опыт международных проектов с 

таргетингом на страны  Европы и Азии
● Консалтинг и аудит маркетинговой 

стратегии компаний



Что такое контекстная реклама?

PPC (pay-per-click) – 

оплата за клик



Крупнейшие операторы контекстной рекламы



Распределение поисковых систем мира



Украинские поисковые системы



Виды рекламных кампаний
(РК)



Поисковая реклама (Search Ads)

● Динамические 
объявления (DSA)



Медийная реклама (КМС - GDN)

● Нативная
● Баннеры
● Динамические
● Лайтбоксы
● Flash/HTML5



Ремаркетинг
● Поисковый 

ремаркетинг 
(RLSA)



Реклама в Gmail (GSP)



Видеореклама (в Youtube)



Продвижение мобильных приложений



КОМПОНЕНТЫ РК
или

Что нужно для того, чтобы успешно 
запустить контекстную рекламу?



Привлекательная посадочная страница
http://ecosystem.dp.ua/ http://smartfilter.com.ua

https://ua.ecosoft.com/filtry-dlya-pitevoi-vodi/



Рекламируемый сайт должен:
● выполнен в современном дизайне;
● описывать выгоду для клиента;
● быть удобным в навигации;
● давать исчерпывающую информацию о товарах/услугах;
● иметь явно выраженное целевое действие;
● содержать конкурентное преимущество;
● давать посетителю причину заказать именно у вас.



Привлекательное рекламное объявление



Хорошее объявления должно:
● быть релевантным запросу пользователя;
● привлекать внимание;
● быть конкретным;
● выгодно отличаться от объявлений конкурентов;
● стимулировать к действию.



Грамотный таргетинг
● Ключевые слова: соответствие поисковому запросу
● Аудитории: базовые увлечения пользователя
● Темы: выбор тематических площадок
● Демография: ограничение по полу / возрасту
● Места размещения (площадки, сайты)
● Ремаркетинг: возвращение посетителей на сайт

Базовые настройки:

● Устройство: мобильный телефон, компьютер, планшет
● Расписание: время показа объявлений
● География: целевые регионы проживания пользователей



Рекламный бюджет
Оплата:

● предоплата
● автоматические платежи

Украинские рекламодатели могут оплачивать рекламу как физические лица 
при помощи платежных карт, а также как юридические лица - на расчетный 
счет по договору с уплатой НДС.

Справка Adwords о способах оплаты



Исследование целевой аудитории (ЦА)
Метод персонажей (либо метод аватаров) - это техника проработки 
обобщенного образа покупателя. Суть метода состоит в том, что отвечая на 
простые вопросы, складывается понимание того, что нужно конкретному 
потребителю.

1. Кто наш персонаж? Какие его свойства?
2. Какие потребности испытывает персонаж? Какая у него боль?
3. Что может удовлетворить потребность? Какие факторы помогут принять 

решение?
4. Какие выгоды нужны персонажу?
5. Какое предложение может отразить данные выгоды?



Метод персонажей
Сервис ментальных карт: www.mindmeister.com





Дополнительно 
почитать
Скачать чек-лист по определению 
ЦА

Ссылка



Основные понятия
● Показ
● Клик
● CTR = Клики / Показы
● Ставка
● CPC = Стоимость / Клики
● Конверсия 
● Коэффициент конверсии = Конверсии / Клики
● CPA / CPO / CPL = Стоимость / Конверсии
● ROI (ROMI) = Прибыль / Затраты



Задача из экзамена на сертификацию
Ваш клиент производит товар себестоимостью 4000 рублей, а затем продает его по 12 
000 рублей. Он продал 10 товаров и потратил 56 000 рублей на кампанию AdWords. 
Как рассчитать рентабельность инвестиций, чтобы клиент мог убедиться, что затраты 
на рекламу окупаются? 

● [12 000 руб. (цена товара) – 120 000 руб. (себестоимость товаров)] / 56 000 руб. (расходы на 
рекламу в AdWords) 

● 120 000 руб. (выручка) / 96 000 руб. (расходы на рекламу в AdWords и себестоимость товаров) 
● [120 000 руб. (выручка) – 10 (количество проданных товаров)] / 96 000 руб. (расходы на 

рекламу в AdWords и себестоимость товаров) 
● [120 000 руб. (выручка) – 96 000 руб. (расходы на рекламу в AdWords и себестоимость 

товаров)] / 96 000 руб. (расходы на рекламу в AdWords и себестоимость товаров)



Задача из экзамена на сертификацию
Ваш клиент производит товар себестоимостью 4000 рублей, а затем продает его по 12 
000 рублей. Он продал 10 товаров и потратил 56 000 рублей на кампанию AdWords. 
Как рассчитать рентабельность инвестиций, чтобы клиент мог убедиться, что затраты 
на рекламу окупаются? 

● [120 000 руб. (выручка) – 96 000 руб. (расходы на рекламу в AdWords и себестоимость 
товаров)] / 96 000 руб. (расходы на рекламу в AdWords и себестоимость товаров)



Структура РК



Работа с ключевыми словами
Ключевые слова - это слова или словосочетания, которые должны 
вызывать показ объявлений рекламодателя в ответ на поисковый запрос 
пользователя.

Поисковый запрос - это слово или словосочетание, которое пользователь 
вводит в поисковую строку с целью поиска нужной информации.

Весь массив ключевых слов, которые рекламодатель использует для 
настройки рекламы, называется семантическим ядром (СЯ).



Типы соответствия ключевых слов
Минус-слова



Правила в отношении КР



Правила в отношении КР
https://support.google.com/adwordspolicy/answer/6008942?hl=ru

●  Запрещенный контент: содержание, которое не допускается к показу в 
рекламной сети Google.

●  Запрещенная деятельность: чего следует избегать рекламодателям.
●  Контент с ограничениями на просмотр: содержание, которое можно 

рекламировать не во всех случаях.
●   Редакционные и технические требования.



Домашнее задание
1. Добавиться в группу на Фейсбук: 24 РРС
2. Заполнить стартовую анкету
3. Прочесть правила в отношении рекламы AdWords
4. Создать семантическое ядро для кампании на поиске


