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Определение

Территориальный маркетинг – позиционирование или 
создание бренда региона, работа с инвесторами, когда во 
главу угла ставятся создание интересных предложений для 
инвестиций, работа  с общественностью. 

Основы государственного управления региональным 
развитием

3

Территориальный 
маркетинг



•Территория в целом
Маркетинг осуществляется как внутри территории, так и за ее 
пределами
•Отношения по поводу конкретных товаров, услуг и т.д.

Маркетинг осуществляется в пределах территории
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• Комплекс ресурсов, 
находящийся на 
территории в 
количественном и 
качественном 
измерении

Продукт

• Уровень соц-эк 
развития и качества 
жизни на данной 
территории

• Ситуационные 
факторы внутри 
соответствующего 
органа закон и исп 
власти на территории 
как организации, 
осуществляющей 
определенные 
управленческие 
функции
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Маркетинг территории (маркетинг региона) выявляет, 
формирует и позиционирует уникальные свойства территории 
как товара, которые могут быть полезны 
потребителям, предпринимателям (близость рынков сбыта, 
наличие квалифицированной рабочей силы, благоприятные 
условия развития бизнеса), 
туристам (климатические условия, достопримечательности), 
инвесторам (инфраструктура, деловой климат, уровень 
стабильности и безопасности)
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•Целенаправленность – определение целей маркетинга 
региона
•Разработка стратегии региона на основе анализа рыночных 
возможностей
•Выбор целевых рынков и способа позиционирования
•Согласование интересов сторон 

Основы государственного управления региональным 
развитием

Принципы концепции рыночного стратегического управления регионом
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Региональные и муниципальные органы управления, которые 
представляют интересы региона

Основные цели:
• Выгодная реализация ресурсного потенциала региона
• Повышение конкурентоспособности предприятий региона
• Привлечение в регион новых предприятий и инвесторов из других 
регионов и стран

• Создание благоприятной среды для развития малого и среднего 
предпринимательства

• Привлечение новых потребителей для Т и У
• Создание положительного имиджа и известности в стране и за рубежом
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