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Цвет — качественная субъективная характеристика 
электромагнитного излучения оптического диапазона, 

определяемая на основании возникающего физиологического 
зрительного ощущения и зависящая от ряда физических, 

физиологических и психологических факторов.



Цвет не просто существенно влияет на визуальное 
восприятие. Цвет – это инструмент, который широко 

применяется в маркетинге. Результаты многочисленных 
исследований подтверждают, что цвета воздействуют на 

потребителей. Разные цвета, стимулируя отделы головного 
мозга, провоцируют разные эмоции: от волнения до 

спокойствия. Используя этот психологический фактор, 
бренды научились привлекать целевую аудиторию.























Наиболее любимые цвета у мужчин и у женщин



Наименее любимые цвета у мужчин и у женщин



























Спасибо за внимание!!


