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ая политика



Антимонопольная 
политика

Антимонопольная политика –  политика 
государства, направленная на развитие конкурентных 
отношений и пресечение монополистических 
злоупотреблений на рынках.

Задача государства состоит в том, чтобы ввести 
конкуренцию в цивилизованные рамки, пресечь 
опасные проявления монополизма, исключить 
недобросовестные методы борьбы, определить те 
сферы, где необходимо государственное 
регулирование. 



Антимонопольная 
политика

При отсутствии конкуренции:

❑ завышенные цены; 

❑ недопроизводство;

❑ неэффективное производство; 

❑ плохое качество продукции; 

❑ отсутствие сервиса; 

❑ пропадает стимул обновлять технологию и 

т. д.



Антимонопольная 
политика

Действия, составляющие недобросовестную 

конкуренцию:

❑ смешение с конкурентом, его товарами или 

деятельностью;

❑ распространение не соответствующих 

действительности сведений, дискредитирующих 

конкурента;

❑ прямой обман потребителей относительно 

характеристик товара;

❑ дезорганизация деятельности конкурента, например 

сманивание высококвалифицированных работников и 

др.



Антимонопольное 
законодательство

ФЗ «О защите конкуренции» № 135-ФЗ от 
26.07.2006 года

ФЗ «О естественных монополиях» №147-ФЗ от 
17 августа 1995 года

ФЗ «О рекламе» №38-ФЗ от 13 марта 2006 года

ФЗ «О контрактной системе в сфере закупок 
товаров, работ, услуг для обеспечения 
государственных и муниципальных нужд» от 
05.04.2013 N 44-ФЗ 



ФЗ «О защите конкуренции»



ФЗ «О естественных 
монополиях»

Естественная монополия – состояние товарного рынка, 
при котором удовлетворение спроса на данном рынке 
эффективнее в отсутствии конкуренции в силу 
технических особенностей производства этих товаров и 
услуг и иных установленных законом причин.

Государственное регулирование:
ценовое регулирование, осуществляемое посредством 
определения (установления) цен (тарифов) или их предельного 
уровня;

определение потребителей, подлежащих обязательному 
обслуживанию, и (или) установление минимального уровня их 
обеспечения в случае невозможности удовлетворения в 
полном объеме потребностей в товаре.



ФЗ «О естественных 
монополиях»

Сферы естественных монополий:
1. транспортировка нефти и нефтепродуктов по магистральным 

трубопроводам;
2. транспортировка газа по трубопроводам;
3. железнодорожные перевозки;
4. услуги в транспортных терминалах, портах и аэропортах;
5. услуги общедоступной электросвязи и общедоступной почтовой 

связи;
6. услуги по передаче электрической энергии;
7. услуги по оперативно-диспетчерскому управлению в 

электроэнергетике;
8. услуги по передаче тепловой энергии;
9. услуги по использованию инфраструктуры внутренних водных 

путей;
10. захоронение радиоактивных отходов;
11. водоснабжение и водоотведение с использованием 

централизованных системы, систем коммунальной 
инфраструктуры;

12. ледокольная проводка судов, ледовая лоцманская проводка судов в 
акватории Северного морского пути.



ФЗ «О рекламе»

Недобросовестной признается реклама, которая:

1. содержит некорректные сравнения рекламируемого товара с 
находящимися в обороте товарами, которые произведены другими 
изготовителями или реализуются другими продавцами;

2. порочит честь, достоинство или деловую репутацию лица, 
конкурента;

3. представляет собой рекламу товара, реклама которого запрещена 
данным способом, в данное время или в данном месте;

4. осуществляется под видом рекламы другого товара, товарный знак 
или знак обслуживания которого тождествен или сходен.



ФЗ «О рекламе»

Реклама не должна:

1. побуждать к совершению противоправных действий;

2. призывать к насилию и жестокости;

3. иметь сходство с дорожными знаками или иным образом 
угрожать безопасности движения автомобильного, 
железнодорожного, водного, воздушного транспорта;

4. формировать негативное отношение к лицам, не 
пользующимся рекламируемыми товарами, или осуждать 
таких лиц;

5. содержать информацию порнографического характера.



ФЗ «О рекламе»

В рекламе не допускаются:
1. использование иностранных слов и выражений, которые могут 

привести к искажению смысла информации;

2. указание на то, что объект рекламирования одобряется органами 

государственной власти или органами местного самоуправления;

3. демонстрация процессов курения и потребления алкогольной 

продукции;

4. использование бранных слов, непристойных и оскорбительных 

образов, сравнений и выражений, в том числе в отношении пола, 

расы, национальности, профессии, социальной категории, возраста, 

языка;

5. ……стоимостные показатели должны быть указаны в рублях…….

6. не допускается реклама, в которой отсутствует часть существенной 

информации о рекламируемом товаре, об условиях его приобретения 

или использования и др.



Методы антимонопольной 
политики 

1) Изучение рынков, выявление среди них 
монопольных и конкурентных. 

Степень монополизма изучается с помощью специальных 
показателей. 

индекс Херфиндаля – 
ХиршманаIhh = (X1)

2 + (X2)
2 + … + (Xn)2

рынок считается безопасным с 
точки зрения монополизации, 
когда Ihh < 1000 



Методы антимонопольной 
политики 

Анализ конкурентной среды на рынке сотовой связи 
(2012 год)Доля крупнейших операторов на 

рынкеОператор Доля рынка, %
ОАО «МТС» 31
«Мегафон» 27

«Вымпелком» 24
«Tele2 Россия» 10

Ростелеком 5
Другие 8

Ihh = 312 + 272 + 242 + 102 + 52 + …. =      
961+729+576+100+25+….= 2391



Методы антимонопольной 
политики 

Коэффициент 
концентрацииСумма долей (в %) четырех (CR-4) или восьми (CR-8) крупнейших 

компаний на рынке данного товара. 

1. Высококонцентрированные олигополии:  
CR-4 >  65% и CR-8 >  85%

2. Умеренно концентрированные олигополии:
50%<CR-4<65% и 70%<CR-8<85%

3. Низкоконцентрированные олигополии:
35%<CR-4<50% и 45%<CR-8<70%

4. Неконцентрированный рынок: 
CR-4<35% и CR-8<45%



Методы антимонопольной 
политики 

2) Дифференцированный подход к рынкам;

3) Выделение зоны естественных монополий;

4) Выявление производителей, против которых необходимо 

проводить жесткую антимонопольную политику; 

5) Контроль за слиянием корпораций;

6) Предупреждение монопольного сговора 

товаропроизводителей с целью ограничения доступа на рынок 

конкурентов, установления монопольных цен;

7)постоянный контроль за деятельностью 

товаропроизводителей, доминирующих в данном секторе 

рынка;

8) мониторинг ценообразования на рынках; 



Методы антимонопольной 
политики 

2) Дифференцированный подход к рынкам;

3) Выделение зоны естественных монополий;

4) Выявление производителей, против которых необходимо 

проводить жесткую антимонопольную политику; 

5) Контроль за слиянием корпораций;

6) Предупреждение монопольного сговора 

товаропроизводителей с целью ограничения доступа на рынок 

конкурентов, установления монопольных цен;

7)постоянный контроль за деятельностью 

товаропроизводителей, доминирующих в данном секторе 

рынка;

8) мониторинг ценообразования на рынках; 



Антимонопольная 
политика

9) предупредительные меры (предписания по устранению 
нарушений на рынках, запрет слияний крупных фирм), 

10) крупные штрафы за ненадлежащее поведение на 
рынке (до 15% от годовой оборота компании),

11) прямая демонополизация, т.е. принудительное 
раздробление монополиста на несколько независимых 
фирм. 



Функции по контролю и надзору за соблюдением 
законодательства в сферах: 

1. конкуренции на товарных рынках; 

2. защиты конкуренции на рынке финансовых услуг; 

3. деятельности субъектов естественных монополий;

4. рекламы;

5. закупок товаров, работ, услуг для обеспечения 

государственных и муниципальных нужд;

6. государственного оборонного заказа.



Антимонопольные органы обладают правами: доступа к 
любым необходимым им документам фирм; право 
проведения обследований и направления дела в суд.

В случае нарушения антимонопольного законодательства 
ФАС:
❑ выдает предписание с требованием восстановить 

первоначальное положение дел, 
❑ перечислить в федеральный бюджет незаконно 

полученную прибыль, 
❑ провести реорганизацию в связи с решением 

антимонопольного органа.

В случае невыполнения предписаний решение принимает 
Арбитражный суд.



Выявленные нарушения антимонопольного 
законодательства







Динамика сумм наложенных штрафов (в млрд. рублей)
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